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Importaes mundis de caft ¢ & popaganda —————

ANTOMNIO DE QUEIROS TELLES

Em milhares de sacas, @ imporlacio de café
para o consumo mundial no ano de 1955 pade ser
estimada em 33,6 milhces do sacos. O aumento, em
colejo com o ano anterior de 1954, ¢ de 12%, ov
seja, de um oitavo.
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Os Estados Unidos |L-pm!emum 58% do total
geral. A Franca e & Alemanha correspondem 9%
@ 6%, respectivamente. O incremento das compras,
nos Estados Unidos, perfaz 15%. A Holanda, Fin-
landia, Dinamarca e Argentina (desta Gltima o total
o aparece por separado no quadro acimal , adgui-
riram perto de meio milhdo de sacas cada umea, ou
seja, enire 1% a 2% do total mundial pera cada

©: algarismes acima nos fazem pensar na ne-
eossidade da propaganda da parte do Brasil, maior
produtor de café do mundo e o Unico a arcar com as
sobras da producGo, 6 quem interessa sobremodo o
assunte @ fim de aumentar o consumo. Dentro do
Brasil & 5. Paulo o sustentador das sobras mundiais.

Para sobrevivéncia da produgiio cafeeira em
nosso Estado, precisamos modificar essa situagdo, S.
Pouvle nde péde eternamente fazer pesar sdbre os
seus cafeicultores @ carga acabrunhadora das sobras.
Faz-se mistér, além de outras medidas alvitradas no
intuite de ativar as vendas de nossos cafés, que néo.
s6o produzidos para serem aretidoss» mas sim para
serem «vendidos», tratar tsp«thcumnle da proj
ganda. Da sim, mas da
do nosso produto, o fim de dor voséo oo sev con-
wmo e evitar, mmo quante possivel ter S. Paulo
sBbre suas costas essa pesodo carge, que com o
tempo o aniquilard.

Para @sse importante ponio deve o IBC volver
suas vistas com insisténcia e enargia porque ¢ fato
por demais conhecido que om tédo o mundo se
consome em sucedéneos de café quantidades tdo
grandes quanto do produto genuino.

Deve, portanto, haver amplo campo de agdo
para uma propaganda em favor do produto logftimo,
contra os imensas adulteragoes, que superabundam
no comércio mundial dessa nobre bebida.

Para essa grave circunsténcia é que deve o IBC

enfrar com @ sua efetiva colaboragdo, que faz parte
integrante do seu programa. E, para nés do Brasil
uma imedicta obrigacdo, se é que estamos afenfos
para o future do grande produto nacional.

Ao IBC, cabe-lhe, também, o inicio da propa-
ganda paro elevagéo do consumo mo do pais,
que & @ nao ser em 5. Paulo e Capital Federal, sim-
plesmente irrisério.

No continente emericana com o Canadé e a
Argenting, tem o café do Brasil campo dberto o seu
desenvolvimento em pafses novos e ricos, cujas popu-
lagdes 1ém constante propenséio de cumento.

Quanto & Argentina, hoja vista o exemplo de
saudoso paulista Octaviano Alves de Limo, grande
pioneire na propaganda da rubidcea nésse pais, que
@i viu coroado de maior éxito o seu trabalho. Teve
&sse eximio propagandista o grande virtude de con-
seguir num pais tomado pelos sucedéneos e forte-
mente apegado ao mate como era a Argentina no
comego déste século, de infroduzir o uso do café pure
dos mais fines fipos de Santos. Encontrande o
consumo cafeeiro argentino na bose de algumas de-
zenas de milhares de sacas anuais em 1902 quande
iniciou sua propaganda, viu dentro de der anos de
efetiva e tenaz divulgagdo ésse mesmo consumo ele-
vado a 50.000 sacas. Hoje em dia &sse pais importa
mais de meio milhdo de sacas, pois o café suplantou
em vérias éreas o mate que era considerado bebida
nacional.

No que se refere & Europa existem vastas pro-
babilidades para expanséo do café brasileiro. Sa-
mente a Alemanha Ocidental tem capacidade pare
duplicar o seu consumo dentro de alguns anos.

A ltélia apresenta, também excepcionais opor-
tunidades para o aumento da sua importagdo, espe-
cialmente com o concurso das mdquinas de preparo
dltimamente usadas que estde revolucionando a pro-
pugundﬂy néio 56 na peninsula como em cutros paises.

Reino Unido e @ Espanha também se contam
pnlne s regides para onde deve ser dirigida a pro-
paganda do nosso produto com possibilidades de
aumento considerével de consumo.

De lamentar é apenas que, na generalidade
dos paises curopeus @ nossa pmpngandn seja impe-
dida de maior sucesso em vista vados direitos
de entrada cobrados séhre o s que o tormam
artige de luxe, inascessivel & grandes massas das
populages dvidas de seu uso.

Esse embarago devemo-lo exclusivamente 4 po-
litica protecionista seguida pelo nosso pais, politica
que nos quer fornar industrializados & forca, com o
que nos vem sonegando mercados para os produtos
da terra.




