bsidics para a

variagoes do prego. Pesquisas feitas pela
encontraram indices de elasticidade cinda me-
de 0.27. Essa expressdo matemdtion quer dizer
W'a modificacdo de 1% no prego de varejo pro-
u'a medilicacdo neqativa, islo &, inversamente
1 % nos vendas de café.
idade da procura é apenas
‘medigiic indicativa do que poderia acontecer
Um mercade “em dadas® circunsténcics, isto &,
de um cerio limite de precos e de um certo
| de renda dos consumideres. E bvio que a elas-
& maier quanto mais alto

também a elesticidade da pro-
em relacio &s ‘variagdes da renda dos consu-

enle, mas para se medir a elasticidade da pro-
@ em relagio @ um ou do outre parémetro conside-
um déles como estabilizado.
No computo da elasticidade da procura .mundial
B café, os tecnicos da Organizagdo do Fundo Mo-
6 Internacional aplicaram uma férmula compli-
em que foram’ ponderados os indices dos Estados
s — 027, da Alemanha 1.3, da Franga —
— L2 da Bélgica — 0,5; foram também
eradas as diferencas entre os pregos de varejo
calé torrado, aos quois se referiam @sses indices,
8 precos do calé cri por atacade, « fim de achar
i preco de exportagdo dos
dade geral do consumo de
encontrado nésse estudo foi um pouco menor
que —0725. Isso quer dizer que, tedricamente,
as atugis condicies dos mercades, seria
uma baixa de pregos da ordem de 4%
@ se conseguir elevar o volume do consumo do
em 1%, coniandc-se exclusivamente com dsse
de incrementar as vendas.
b Na realidade, ndo podemes contar nem mesmo
3 8sse baixo indice da elasticidade de consumo,
que esta ird decrescendo na proporgdo em que
em caindo os pregos até chegar a ser praticamente

Evidentemente « baixd dos pregos, por si s4,
seria a solugio pard se conseguir vender o
B850 dor producdo mundial do café.
Devemos considerar porém que dentro dessa ine-
ficidade global do consumo, héd uma grande elasti-
parcial dos vendes dos cafés das diversas
déncics, originada pela competicfio entre os
lomecedores.  Assim ¢ que acabamos de
ber umct cGo da nossa Emk em
inn, dando noticia de que a Etidpia conseguiu elevar
suas vendas de calé pora o Alemanha em 1956,
0% acima das vendas de 1955, tendo passado de
marces para 100.000 marces.  Note-te que o
da Abissi de ser de bea bebida, &
Gdas, contendo se-
g0 diplomdlica,, até
b de defeilcs e impurezas. Néo se pode chamar
“guerra de prego: Aligs, guerra de precos
ma expresscio muite forte para designar um fate
ire esenciando lodos os dias

Paulo, Julho de 1957

politica cafeeira

Sr. Octavia ira Leite

A competicio enire os vdrics negociantes ' na
concorréncia dos mercades é inerente ao nosso sistema
econdmico. Da competigiio nenhum produtor poderd
fugir a nde ser que se resigne a vender sdmente as
faltas do supriments mundial para completar as ne-
cessidades do consumo. Mesmo assim' cinda estaria
sujeito &s consequéncias da competicio que enfre si
fazem os oulres produtores, <

Competigdo se faz: com prego, com qualidade e
com facilidades comerciais. O nosso programa para
uma palitica caleeira o longe prazo poderia, pois, ser
resumide no seguinte: qumentar « produtividade,
melhorar a qualidade @ desembaragar o comércio,

Q prego mantem-se no ponto de equilibrio entre
a oferta & a procurd, e é co mesmo tempo fator deter-
minante do squilibrio entre a produgéo e o consume.

Como foi verificado, a cscilagio do prego exerce
uma infludneia relativamente pequena nas variagoes
do consume. Resta-nos saber de que modo o prego
influe nas variagses da produgdo.

Assim como a slasticidade do consumo depende
da relagdo entre o prego e a renda dos consumidores,
também as variacdes do suprimento depende da re-
lagdio entre os pregos e o cusio de producic de cada
um dos produtores,

Os pregos 18m uma tendéncia para cair, do mesmo
modo que os pesos pela lei da gravidade, até ao
ponte em que encontrem sustentagdo. Esse ponto de
resisténcia na queda dos precos 4, em Gltima instdn-
cia, o custo da produgdo. Os precos caem, néo tanto
pela imposigio dos consumidcres como pela neces-
sidade que t8m os produtcres de vender o produto
a fim de cobrir o custo e realizar o lucro da produgdo.

Hé uma lei inexcrével, em Econcmia, gue coloca
o preco de uma mercadoria no limite do custo de
predugdo do tltimo produter marginal.

Todo e qualquer artificio que se queira empregar
com o lim de conservar o preco no ponto mais alte
possivel ndo deve deixar de considerar essa lsi ine-
xordvel de Economia que acabamos de mencionar.

13



