O CONVENIO DO CAFE EM ROMA

Nomeata um comissio para preparar og. plancs concrelos de ropaganda

Medidas pratices para a defesa comum dos torradores e de combate
@ concorrencia desleal serdio estudadas — O problema dos fundos
para a publicidade.

CONSTANTING JANNI

Depois de um dia de debates por vezes acalorddes,

baseados nas relagses sobre os itens do temaric apre-

sentadas na vespera, os torradores de calé da ltalia
encerraram o seu primeiro cenvenio, aprovando a
resolucio de instituir uma comissdo que cuidard de
elaborar s planos concretos para realizar os objetives
considerados de inleresse geral da classe, e que fam-.
bem correspondem, como é evidente, aos interdsses dos
Ppaises produtores de café: promover a propaganda
de produlo visando & expansdo do seu consumo;
defesa contra a concorrencia desleal; e, finalmente,
autediscipling da indastria. A comissdo & constituida
de representantes de todas as regides do pais e terd
sua sede em MilGo. O que se tem em vista, no planc
crganizade, é a instituicdc de um orgdo geral que,
sem confundir-se com as organizagbes de classe de
natureza sindical, promeva todas as medidas praticas,
administre os fundes e, eventualmente, cuide tambem
de cplicar sangdes équeles que transaridam os com-
premisses voluntariamente assumidos de observar as
leis & manter a cencorrencia num planc de lealdade.
Entre cs problemas mencionados no decorrer des de-
bates sali ., por exemplo a existencia de importa-
dores que fazem entrar no pafs cafés contendo até 57%
de impurezas. Insistiu-se no fato de que a mé quali-
dade reduz o desenvolvimento do consumo, com gra-
ves consequencias para foda a industria, salientande-
se que em toda a ltalia "hd mais de setecentas torre-
fagBes grandes e medias, que il balt

cencorrer com quantia igual & que for levantada agui,
pelos operadores do mercado italiane,

Isso tude apresents imporiontes problemas que
deveriam ser desde logo tambem estudades pelo Bra-
sil, como por outros produtores, especialments dos
paises americancs, que contribuem para o orgamenlo
do Eseritorio de Nova York. Uma propaganda do café
na ltalia ou na Eurepa beneficiard ndo apencs cs calés
americanos, mas os de todas as procedéncias, como
os africanos e os asiaticos que hoje constituem quase
a melade do total consumide na ltalia.  Justificcse
indagar, pois se néo seria licito exigir lambem uma
centribuico dos produtores da Africa e do Asia. Ou-
tre problema que. cabe discutir & se os pafses produ-
tores devem confiar a propaganda & entidades repre-
senlatives de comercie de cada pafs consumider ou
se devem criar crg@os proprios, ou ampliar o Escri-
torio Pan-Americano, para essa farela. A instifuicdo
de entidades mais amplas nao exclui que cs opera-
dores de coda pais venham a ter nelas uma repre-
senfagdo adequada, nem que contribuam para os
fundos necessdrios ao desenvolvimento de campanhas
publicitarias, i

Entre outros problemas praticos ndo faceis, cuja
selugio incumbird & comisséo instituida pelo convenio
de Roma ou pelo orgdo permanente que ela venha
@ criar, € o do criteric com que serd delerminada a
contribuigdo dos operadores ilaliancs para o fundo

em regime reduzido”. Salientou-se a necessidade de
acordos. pare: impor limites & concoréncia que, exa-
cerbando-se no terreno dos precos, aleta desfavora-
velmente a qualidade e o consumo,

PROPAGANDA E DINHEIRO

Quaisquer que sejam os plancs concretos que
venham a ser elaborades para se executarem as ini-
ciativas previstas no terreno da propaganda, o aspectc
mais delicado desse problema é o do seu financia-
mento, sendo de salientar-se o que a esse respeito
obeervou um dos relatores. Depols de afirmar que
S0 o

de pr da, que poderd variar segundo as di-
mensées, o capital ¢u o movimenio de cada empresc.

A CONCORRENCIA DOS SUCEDANEOS

O problema do combate & concorrencia dos su-
cedanecs ndo consiste apenas em impedit que eles
continuem tomando terreno ao café, mas tambem em
evilar que a sua espansdo se apodere do mercado
censumidor potencial que existe no pais. O consumo
medio de calé "per capila” na lialia, em 1954, foi de:
apenas 14 kg. — decimo lugar enire os meaiores
imporioderes, inclusive os Estades Unidos. A esse res-
peito os lorradarss se sentem come gue surpreeendidos
per uma concorrencia que, precisande cfirmar-se &

recursos i r 3
indagou como obté-los, acrescentande que os pafses
produtores naturalmente sdo interessados na propa-
ganda. Mas ndo se acredita que se possa basear em
fundos dessa origem nenhum plono publicitdrio.  Ad-
mite-se que 0s recursos des paises produtores poderdo
vir, mas provavelmenie numa segunda fase, isto &,
quando, alravés de fatos, "se tenha demonstrade a
seriedade dos nossos entendimentos”.  Indaga-se
entdio como per em pratica a unica soluciio que resta,
que seria a da “contribuigde voluntaria®, & a mesma
relogfio afirma textualments: “Se os velunicrios los-
sem uma minoria, seria muito gravoso o onus e de
outra parte seriam muitcs cs que desfrutariam gratui-
tamente o propaganda paga pelos cuiros”. O que &
certe, porém, & que a idéia de fazer propaganda estd
aprovada por todos. E o problema dificil do levanic-
mento dos fundos talvez sé se resclva em definitivo
depois de criado 6 orgdo odequado. Contudo, jd se
mencionou durante os debates no convenio a proba-
bilidade de o Escritorio Panamericanc do Calé vir o
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, 8¢ mosira mais imaginssa e
empreendedora.
uesto muite delicada e que deveria fer inte-
ressado os paises 0 fato de o
dos sucedanecs insinuar que o uso do calé acarreta
inconvenientes & satide.

OBSERVAGOES SOBRE O L B. C.

Alguns torradores, com os quais tivemos ocasido
de conversar schre a posigho dos pafses produtores
em lace desses problemas, menifestaram, quemto qo
Brasil, que tém enconiradc dificuldades em manter
entendimentos com o LBC, devido s continuas mu-
dancas que ém ocorrido em suc direcdc e & instabi-
lidade politica do pafs nos Glimos tempos, Isso de
certo modo confirma o observagdo do representemter
do comercio de café belga de que os produtores, de-
pois de um primeiro momento de interesse pelo pro-
blema da propagenda na Eurcpa ss tornarem indi-
ferentes.
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