«Apontamentos sobre a expansio do
caié brasileiro na Europa:

JOARO ETCHEVERRY

Diretar da aOltima Horas

O coméreio de colé na Europa Ocidental é altamente remunerador do capital investido, em bases aci
ma da média de remuneragio cleancada por outros produtos naguels Continente.

A possibilidade de lucros altemente compensadores, aumentou, ne apbs-guerr, o nimero de concor
Tenies. A competigfio, enlre Eles, tornou-se muito inlensiva e, j& agora, se estd verificando uma concentra-
§do seletivar, em funglo da capacidads financeira & de venda. Isto ndo significd, entretante, que o mercade,
cinda por muito tempo, ndc se aprese:

Sdo as segui as suas categorias: 3) campanha de PROMOGAO ¢ PROPAGANDA pa-

ra Pprovecar a pressio do VAREJISTA e dof

a) entes dos exportadores hmwl\,“qs qmb;]mman a CONSUMIDOR sibre o TORRADOR, em favor
base de comissio, varidvel entre 1, da maior participagio do produto brasil

leito nas
misturas,  (Bato item compreends a abertird

b) importadores e atacadistas (estio em grande ntme- de lojas de degustaclio de café brasileiro pars
ro se transformando e¢m torradores ou vivendo do fi- l‘du(':\cuu do gosto do consumidor e como centro
nanciamento dado a torradores pequenos ou médios de motivagio de propaganda) ;
que nfio podem {mportar diretamente; em alguns pai-
5es, entretanto, como na Alemanha, estas corporacies 4) estimulo i criagho, pelos torradores, de marcag
se defendem e consorvam suss caracleristicns pro- CONTROLADAS de caté especificamento beid
prias). sileiro;

) toreadores: jores importam diretamente ¢ os b) campanha em comum com outros paises produtores
Menores a6 apolam o crédits que thes ko os impor- o por intermédio dos diferentes Comités Nuciomaif
tadores; para u Propagands Café,

a égide do Bureau I.umpml do (a[l' i m|d

d) fabricantes de solivel (importam dirctamente);

1) malor dissemi o do heber café @

&) postos publicos de degustacho — bares, cafés, hotéls, educagio do consumidor guanto As caracteristis
©tc... (compram dos torradores com os guals, em cas do bom café e modo de preparagio caseiti,
Virios paises, fazem contratos de exclusividade me- assim como indicagdes para uso de bares provis

diante financiamento, descontos, etc... guando n&o dos de mAqUINAs ceXpressos;

sfio de propriedade dos proprios torradores, median-

te intervenclio de testas-de-ferro, Os menores com- 2) ate a0s sucedineos e campanha pela subss
pram dos merceelros); m.,qm de seu consumo pelo de legitimo cafds

f) varejisios (mercearias, super-mercados, lojas especi- ) campanha em favor da opglio de marca pelo pis
ficas de café em grio torrado); blico em fungho das earacteristicas do produto
) consumidores domésticos (donas de casa), malor con- gxlo em funcllo de cutras vantagens

sGrias,
tingente comprador; como brindes de geladeiras, radios, talheres @
até loterias de npammnm
Precisamos, como representantes do malor pais produtor
o mundo, establecer contato com tidas essas categorias, nos 4 da campanha médie

diferentes pal ndo em relagio a cada uma delas, uma €a contra o ’l-““lﬂ de beber café (doengas ner-
Bolltica cujo aaitive fina 4 5 ampliagiio de nossas exporta- sas, - mento do café como
goe Taaior. laments vitaasnte's: fsttaa cur Sl

alcoalismo.

sabide que, em téda a Europa, a venda de café tor-
rado € feita — em grande parte — sob forma de MISTURAS
determinadas pelas conveniéncias de prego (lucro do torrado
e {reé\unlemunh a0 gosto do mercado & que se destinum cariler Semintats
iy e o e o P oot b ™ o g e avetien, v ol Reprosntato sl
2 ® < RETCHO A composte dos seguintes fetores de organizagilo, de tovefas
terior & gucs
E & especificas:
Nossa politica comercial e publicitiria deverd tender,
principalmente, para os seguintes objetiv

Deve caber a uma Representachio Central do Instituto
Brasileiro do Café na Buropa, n execuciio dessn. campanha de

» fixagho de um orgamento de execugfo déss

i s0 plva;r.lm'\ Para a Buropa, importando no cslahelecimentyl
a) ampliar a pr oporglo do café brasiiiro s misturas de uma Representacho Central do IBC, com filisis nas muls
Slaboradas. peios mdores, (Lema: € migbocn: & {mportantes regioes geo-ccondmicas da Turopa. s poderd Sek
e ol w:mln “malor f0r a proporclo de eaté feita modiante avallagto Tocal & atualizads g6 custos,
brasile Torna-se, pols, necessirio um estudo prévio, embora niili
: ca s excedendo pasa o con ants da ;M.m ag campanhag om ¥
3 MEIOS: toda pa, niem di @ 2% do valor de
nossas uhm’l.\(dcﬁ: o GATS Tirl A & St
1) relagdes piblicas com agentes, importadores, tor- precieo completar tais observagSes com eguintes

radores, postos de venda a varejo e degustagio; ressalva:

2) controle de nossos mmmmcnaob (fiscalizaclio 1.7) Precisamos levar em conta as necessidades de
da qualidade dos embarques, para que confiram compra de DIFERENTES CATEGORIAS de cons
com oz amostras o deserigoes: orientagio. dos sumidores de_poder aquisitivo diverso. Hi, por
exportadores quanto iis preferdncias do merca- conseguinte, nem pode delxar de haver, grande
do; estudo das misturas existentes para seu mercado para cafés de prego baixo (forga dos
aperfelcoamento dentro das mesmas condigoes de africanos), embora a rexda per capita na Euos

Prego); Pa esteja em constante ascensio;

A RURAL



