CAPITULO 1V

POLITICA DA QUALIDADE DO CAFE' BRASILEIRO

84. O problema da qualidade do café
brasileiro deve ser equacionado com
urgéncla, coragem, efetivo interésse e
objetividade. Niio pode fsse equaciona-
mento ser mais retardado por consi-
deragbes de deficidncias regionais da
produgho.

35, Devemos partir da premissa de
que o café nao 6 comercialmente um
produto homogéneo. A diferenciagio,
por forca da qualidade, ¢ cada véz
mals acentuada. No seu comérclo in-

ternacional se distinguem os mercados,
com caracteristicas propriss relativas

cuja bebida
val do cestritamente moles, em proper-
¢lo pequena, mo cduro> em sua genc-
ralidade ¢ alé ao <riados e <rios; e,
finalmente os cafés inferiores constitui-
dog dos <robustass.

O mercado de cafés finos cobre as
dreas do consumo dominantes, como 0s
Estados Unidos e a Alemanha, que
consomem, em conjunto, mais de G0
Por cento do total exportado,

Nesses paises, a produclio brasilei-
ra jd se tomou residual, isto 6 o
nosso abastecimento praticamente se
desting & suprir a procura irsatisfeita
do consumidor em relagfio ao smildy,

A preferéncin daquéles grandes mer-
<cados consumidores polo produto cmilds
de origem colombiana, centro-ame: ica-
na e de Kénin explica’ satisfatdriamen-
te o processo de acumulagio dos sal-
dos invenddveis no nosso pafs (32).

Convém acentuar que a tendéncia do
consumo & de maiores exigéncins qua-
litativas, pois sio mercados de aito
poder de compra o a conjuntura dos
precos do café & de rebaixa.

36. A gualidade média & nio supe-
rior do nosso produto limita extraor-

(Cont. do niimers anterior)

{3 petit
va do Brasil para a recuperaciio de
mereados.

Em pouco mais de 30 anos sua posi-
¢lo relativa no consumo mundial pas-
sou de 70 por cento para menos de
50 por cento. E continuaremos a per-
der clientes, se nio criarmos corajosa
mentalidude de qualidade o ela 56 se
formard mediante acentuado  sistema
de_estimulos econdmicos para o bom
produtor e forte mecanismo de repres-
sio & produciio de baixo nivel téenico.

Os dados comparativos das impor-
tagbes norte-americanas e alemas com-
provam expressivamente o seguinte:
crescente diferenciagdo qualitativa da-
quéles mercados crion um aumento par-
teular da inelasticidade da procura em
relagio ao produto brasileiro, s8d-
mos de 628 por cento no decnio
1928/38 para uma exportacio de 43.8
por cento no decénio 1951/60 nos Es-
tados Unidos; na Alemanha, nos mes-
mos periodos, o declinio se operou de
40.3 por cento para 29,4 por cento (33).

37. Mas nio sofremos apenas
concorrénein da produgio emild, Pas-
samos o sofrer a concorzéncia, Ji in-
quictante, do crobustas,

Relativamente até

hi bem pouco
tempo o café africano désse tipo s6
encontrava procura  substancial nos

metropolitanos, como
exemplo o Franga, onde se constituem,
n favor désse eafé, politicas de impor-
tagio fortemente discriminatérias,

Hoje, através do solivel, éle pene-
trou em mereados como os Estados
Unidos e, em virios mercados euro-
peus, em detrimento dos nossos forne-
cimentos (34),

88. Seria forte érro de apreciagio
atribuir a intensificacio da procura do
<robusta» em funcko apenas dos nivels
de seus preqos, abaixo dos precos dos
cafés inferiorcs do Brasil,

A classificacio do café africano, sen-
sivelmente melhorada (35), contribul.
também para despertar o interfsse da
indtistria do solivel e, em escala menor,
do proprio consumidor do café regu-
lar, b

Nfio héd dilvida sdbre o acerto de orl-
entaclo assumida pela produgio do
«robustas de enfrentar a concorréncla do
café brasileiro, nfio somente no cam-
po do prego como ainda no terreno do
preparo ou limpeza do café. 1

Acentun-se mais que o café inferior
do Brasll, do tipo ecriados, que 6 o
principal concorrente do africano, ¢ en-
tre nés o de pior classificaclio, circuns-
tancia que tem fortalecido extraordi-
niriamente a capacidade de competi-
glio do <robustas.

39. A politica interna do café bra-
silelro tem sido executada com perigo-
sas distorgdes. Embora a Junta Ad-
ministrativa do I.B.C, re criar
mecanismo diferencindores ¢ de estimu-
los & qualidade, na pritica, nio tem
havido funcionamento satisfatério.
Para a aquisigio dos cafés da <86
rie de Consumo Internor fixow a June
ta escala de pregos em funciio do pre-
Paro do produto. A politica, entretan-
to, de intervencic do L.B

menor participagio daguéle colegiada,
tem sido desastrosa pols se trata de
uma politica de compras macicas sem
qualquer classificaglo, inutilizando (-
da propagandn. ji feita para o incen-
tivo na produglo do café fino,
produciio brasileira ndo & de
bebida uniforme.  Falta-lhe a unifor-
midade que caracteriza a plantagao co-
lombiana, por cxemplo, onde se torna
possivel & denominacio de +MAMS: ex-
tensive fs trés principais classificagdes,
apenas regionais (Manizales, Medel-
lin ¢ Armenia),
41. Os fatores da bebida escapam ao
contréle do produtor, Nilo se obtem
nas zonas de café erindor um prodi-
to de bebida cmoles guaisquer que se-
Jam os cuidados especiais de colheita,
de secagem ou cataclio, a nfio ser que
se faga a colheita do <cerejar e no
mesmo din se despolpe (36)
Para_aumento da produclo de café
fino, em bebida, o que temos a fazer &
estimular, em escala de preferéncia na
aplicagao dos recursos existentes, o pro-
grama da renovaglio mas regives pro-
prias dessa bebida, como por exemplo
a Alta Mogiana em Sfo
de Minas Gerais. Constituem o <helts
ideal no Brasil de café de bebida sunve
ou mole. Nessas dreas, sem cuidados
especials de colheita, derrigado ¢ mes-

b
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