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RESUMO

Ha varios anos o café vem sendo um dos principaidupos indiscutivelmente
essencial para a obtencdo de uma balanca comaousitiva para o Brasil. Com
o fim da regulamentacdo do mercado na década de @Mhsequentemente a
abertura para a competitividade externa, os proesitque apenas buscavam o
aumento no volume produzido se depararam com uraviedo de mercado. A
gualidade do produto ja era o fator de destaquéen@anda mundial, fator este
trabalhado muito bem pela Col6mbia, principal corerte do café arabica
brasileiro no mundoOu seja, o mercado de café arabica atual se véveada
mais acirrado e competitivo, os diversos fatoresrideos, incluindo a alta
volatilidade dos precos, além obviamente de inUmeriaveis climaticas e
biolégicas, variaveis macroecondmicas como o camhbéorenda externa, vao
criando cenarios que afetam diretamente a atividadtecipalmente em relacéo
ao destino do produto, e a opc¢éo pelo mercadmant@mal em optar pelo café
brasileiro ou pelo colombiano. Portanto, no presdardbalho propds-se uma
analise econométrica dos principais fatores maord@unicos impactantes na
competitividade do café brasileiro e do café coliamb, buscando detectar
cenarios que identifiquem momentos favoraveis deecoializacdo com o
exterior. A pesquisa é de cunho quantitativo, sentilzados nas primeiras
analises modelos dindmicos GMM, e posteriormenta paalisar o impacto da
volatilidade no mercado internacional, foi utilizaa funcéo impulso-resposta do
modelo VAR. Os resultados indicaram que a elevag&oexportacdes do café
brasileiro se da em periodos de ganhos competitisamercado internacional,
ou seja, cotacdes na NYBOT bem abaixo dos precosaffo colombiano, e
desvalorizagbes cambiais. J& o aumento do voluneorexio de café
colombiano ocorre em periodos de maior paridadep@dgos com o café
brasileiro, indicando a preferéncia do mercadori@eional, e valorizacdo do
Peso Colombiano. Como a visdo mercadoldgica predorte no mercado de
café ardbica € de que o café colombiano apreseaita gqualidade, a Colémbia
aumenta suas exportacdes em periodos de maiorkesgaa comercializacédo,
sendo a valorizacdo cambial um desses fatoreselagéo a analise do impacto
da volatilidade do mercado, nota-se que existemhamrsignificativos no
volume exportado do café brasileiro em periodospi® de volatilidade,
enquanto que para a Colémbia é verificada uma qeéslzada do volume
exportado. Pode-se concluir que o trabalho auxiti@elaboracdo de modelos e
andlises que puderam identificar econometricameatérios importantes do
ponto de vista estratégico para o0 mercado de caléca.

Palavras-chave: Café Arbica. Analise economét@iompetitividade.
Modelos dindmicos - GMM. VAR.



ABSTRACT

For many years, coffee has been one of the maidupte unquestionably
essential for obtaining a positive trade balanceBi@zil. In the 90s the market
regulation ended, and consequently opening to matecompetitiveness,
producers who were only focused in increasing ttog @roductivity, faced a
new market’'s vision, where the quality was alrettly leading factor in world
demand, factor well worked by Colombia, the maimpetitor of the Brazilian's
Arabic coffee in the world. In this way, the currédmabic coffee market is being
increasingly fierce and competitive: many factoffs risks, including high
volatility of prices, numerous climatic and biologl variables, macroeconomic
variables such as exchange and foreign income,ciating scenarios that
directly affect market’s activity, especially redarg the product destination and
the international option for choosing the Braziliam Colombian coffee.
Therefore, this paper proposes an econometric sisalpf the main
macroeconomic factors influencing the competitigsneof Brazilian and
Colombian coffee, trying to detect scenarios amhiidy favorable moments in
the international market. It is a quantitative eesl used in the first analysis,
GMM dynamic models, and then, to analyze the wdlatimpact in the
international market was used impulse responsdiumfrom VAR model. The
results indicated that the increase in exportsrakiian coffee occurs in periods
of competitive gains in the international markeg,,iwhen the NYBOT quotes
are much lower than the Colombian coffee prices, @mrrency devaluations.
The increase in exported volume of Colombian coffeeurs in periods of
greater parity prices with Brazilian coffee, inding the preference of the
international market, and valuation of Colombiars@?eAs the predominant
vision in Arabic coffee market is that the Colombizoffee has a higher quality,
Colombia increases its exports in periods of gregins, being currency
appreciation one of these factors. Regarding tia¢ysis of the market volatility
impact, can be noted that there are significanhgyan exported volume of
Brazilian coffee in peak volatility periods, whilgolombia presents a great
decrease in exported volume. It can be concludad tthis work assisted in
establishment of models and analysis that econarakyr could identify
important scenarios from a strategic point of viemthe Arabic coffee market.

Keywords: Arabic Coffee. Econometric analysis. Cetitjve.
Dynamic models - GMM. VAR.
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1 INTRODUCAO
1.1 O Problema e sua importancia

O desenvolvimento econdmico de determinado pat esre varios
fatores, associado diretamente a sua capacidageodezir e fazer de seus
produtos competitivos externamente. A capacidagmréadora em confronto
com o volume demandado internamente, gera o qugecemos como balanca
comercial, sendo esta positiva quando o valor tdéalguantidade exportada
supera o0 valor da quantidade importada, e negajivando acontecer o
contrario.

Quando tratamos da economia brasileira, um do<ipgis produtos
indiscutivelmente essencial para a obtencao dehata@mca comercial positiva é
o café. A cafeicultura vem sendo ja ha algum tenmcipalmente em
periodos que antecediam o desenvolvimento indusit@rente na década de
70, o produto agricola de principal demanda pelcau® externo.

Além da importancia econdmica, a cafeicultura beaaitem por carater
uma elevada contribuicdo social, sendo esta altenwependente de méao de
obra, além de ser uma das, sendo a Unica, ativieleeteida por milhdes de
familias. O Brasil sustenta uma posicdo de destagiie apenas pela
representatividade na receita cambial, mas, pekc@ie de empregos e renda,
gerando cerca de 3,5 milhdes de empregos (BARABAZTHIL).

J4& o mercado mundial de café vem apresentando sskme
modificagbes a partir dos anos 90, particularmestdado da oferta, com o
crescimento de cerca de 30% da producdo mundiak €890 e 2013
(INTERNATIONAL COFFEE ORGANIZATION - ICO, 2014a). e aumento
foi ocasionado principalmente por precos elevaadoprdduto na década de 90,
em virtude de problemas climaticos, onde paisedupooes aproveitaram para

aumentar seu parque cafeeiro.
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Outro fator de impacto nessa época em relacaoraerda da oferta de
café no mundo foi o fim da regulamentacdo do mercad cafeicultura
conviveu por muitos anos com a Organizacao Intéwnatdo Café (OIC) e o
Acordo Internacional do Café (AIC), interferindo meercado, praticamente
como um cartel, buscando alcancar maiores luctaiidds para os paises
produtores. Com esse mercado regulamentado e fastigidade-preco da
demanda caracteristica, o principal objetivo ddsgsaprodutores era aumentar
0 volume produzido.

Porém, o mercado trabalhando com esse lucro supsahabriu portas
para que outros paises também comecassem a aurseatgroducdo ou até
mesmo iniciarem a producdo de café, como é o casoVidtnd, que
impressionantemente até o inicio da década de 60pndduzia café, e se
transformou no segundo maior produtor e exportadandial deste segmento.
Desde os anos 2000, o Vietna se tornou o segunihw engoortador mundial de
café verde, com 17% do total, perdendo apenasop@rasil, que detém 30% do
mercado. A Colémbia, que tradicionalmente ocupasagunda posi¢do, passou
para o terceiro lugar, com 11% do mercado muntitdd( 2014b).

Com o fim da regulamentacdo do mercado na décad®0de
consequentemente a abertura para a competitivieltdena, regulacéo esta que
ja se tornava impraticavel, os produtores que apbémacavam 0 aumento no
volume produzido se depararam com uma nova visémeateado, em que a
gualidade do produto ja era o fator de destaquden@anda mundial, fator este
trabalhado muito bem pela Colémbia, principal coremte do café arabica
brasileiro no mundo.

Ou seja, 0 mercado de café atual se vé cada vez acarado e
competitivo, a busca por qualidade do produto esimtégias comerciais que
garantam a lucratividade do negdcio se tornam rf@rdas essenciais neste

ambiente turbulento. Os diversos fatores de risoofjindo a alta volatilidade
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dos precos, além obviamente de inUmeras varidleigtcas e bioldgicas,
variaveis macroecondmicas como o cambio e a remtkrna, vao criando
cenarios que afetam diretamente a atividade, jpafmiente em relacdo ao
destino do produto, e a opgdo pelo mercado intemalcem optar pelo café
brasileiro ou pelo colombiano.

Sendo assim, é essencial o planejamento estratégicprocesso de
exportagdo do produto, de modo a minimizar os sis@oseridos na

comercializacéo e logicamente buscar maximizana®$ do negacio.
1.2 Objetivo geral

Portanto no presente trabalho propde-se uma arg€dimeométrica dos
principais fatores impactantes no processo de &gaar do café brasileiro e do café
colombiano, buscando detectar cenarios que idprdifmomentos favoraveis de
comercializagdo com o exterior, além de destacapeetivas que promovam o

favorecimento da exportacdo do café brasileiroadagdio ao café colombiano.
1.3 Objetivos Especificos

Como objetivos especificos, espera-se:

» Encontrar o modelo que melhor se ajuste, buscaseimaletectar a
real importancia de cada varidvel no volume exportde café
brasileiro e colombiano para cada pais importador.

» Determinar um modelo dindmico que possibilite @a@alo impacto
das exportacdes do Brasil e da Coldmbia ndo sOedmgdo aos
valores correntes, mas também em relacédo as @lesragorridas
nas variaveis independentes defasadas.

» Analisar o impacto da volatilidade dos precos nocao de café
arabica, através da funcéo de impulso-respostacdielm VAR, e a
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influéncia n&o s6 no Brasil e na Colémbia, mas tambm relacédo

aos cinco principais importadores em comum dessgsf
1.4 Justificativa

A principal justificativa deste trabalho é verifica real impacto das
variaveis selecionadas nquantum exportado pelos maiores produtores e
exportadores de café arabica do mundo, Brasil émluh, e utilizar das
informacfes e andlises do trabalho para determumgis os principais gargalos
que garantem competitividade no mercado externassm sendo detectar
possiveis estratégias que possam promover umageamtdo café brasileiro em
relacdo ao colombiano.

A analise econométrica dos principais fatores quectam no processo
de exportacdo de café arabica do Brasil e da Catpissibilita a tomada de
decisbes estratégicas pelos agentes de mercadandtevem conta

principalmente o ambiente turbulento no qual o ptoesta inserido.
1.5 Estrutura da Pesquisa

A pesquisa inicia-se no capitulo 2, no qual sdoesgntados os
argumentos tedricos que envolvem as andlises ballia Primeiramente sdo
abordados os temas, panorama mundial da cafeiguligrteorias do comércio
internacional, a relacdo das teorias do comérciternacional com a
competitividade entre Brasil e Coldmbia e o0s ppai fatores
macroecondmicos que impactam no processo de egforthlo capitulo 3 sédo
evidenciados os procedimentos estatisticos e adwmletpa utilizada no projeto.
No capitulo 4 séo abordados os resultados e assdiSes em relagdo ao tema
proposto. E por fim no capitulo 5 sédo debatidac@wxlusdes e os pontos

principais das analises da pesquisa.
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2 FUNDAMENTACAO TEORICA
2.1 Panorama mundial da cafeicultura

O café é uma cultura perene cultivada principalmerh paises em
desenvolvimento da Africa, da Asia e da Américairlzaat Embora existam
varios géneros e espécies de café, existem basitacheas espécies de grande
relevancia econdmica: Ardbica e Robusta. Estacespéncontram-se na pauta
produtiva de diversos paises.

Pode-se observar pela figura 1, que o Brasil é iompaodutor de café
do mundo, participando em aproximadamente 36% dal tproduzido
mundialmente. Em segundo lugar, com aproximadaméifé, menos da
metade da participacdo brasileira, encontra-se @n#i Logo apdés e em
sequéncia decrescente de participacdo tem-se Isidoeé Coldmbia, sendo
respectivamente 6,70%, e 6,29%. Esses quatro pfieess maiores produtores
do mundo, e suas participacdes acumuladas cormspoaproximadamente a
66% do mercado mundial.

Analisando de forma agregada os continentes poekjtobserva-se que
a participacdo da América Central somada ao P& léxico corresponde a
exatos 15% da producdo mundial, seguida entdo dbineate africano com
participacdo de 7,91% e da india com 3,54%. Os depaises produtores

compdem uma fatia de 7,76% da producéo total namun
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Participaciao dos produtores de café no mundo - 2013

B Brasil
3,54% 7,76% B Vietnam
15,00%/"'“-{\ mIndonésia
O Colémbia
OAfrica

7.91% OAmérica Central,Peru e México

Oindia

6,70%

@ Outros Paises

Figural Participacdo dos principais produtores de cafénnodo
Fonte: ICO (2014b)

Analisando quantitativamente a producéo dos guadiiores produtores do
mundo durante as cinco Ultimas safras, como datarenfigura 2, observa-se que o
Vietnd foi o pais que mais apresentou ganhos edug#o. O volume produzido
pelo Vietna saltou de 18,50 milhdes de sacas deveafle na safra 2009/10 para
incriveis 28,98 milhdes de sacas, um ganho de %6eb apenas 5 anos.

A producdo brasileira também apresentou crescondia safra 2009/10
0 Brasil produziu 44,80 milhGes de sacas, ja neas2013/14 produziu 53,70
milhdes de sacas, correspondendo a um crescimerit®,87% de sua producao.
Se compararmos com a safra de 2012/13 que tevepuodmcdo de 57,60
milh&es de sacas, a elevacao produtiva salta Baba%.

Ja a Coldmbia, atual terceiro maior produtor do dajuntambém

apresentou um significativo aumento produtivo digran periodo analisado. O
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pais saiu de 8,10 milhdes de sacas produzidas frea 2209/10 para 11,00
milhdes de sacas na safra 2013/14, correspondemaioegréscimo de 35,80%.
A Indonésia, que até entdo na safra 2009/10, &&eiro pais que mais
produzia café no mundo, foi a Unica dos quatrogsagelecionados que nao
apresentou acréscimo de producdo, muito pelo gamti@ pais decresceu de
10,50 milhdes de sacas produzidas na safra 20@paE09,50 milhdes de sacas

na safra 2013/14, correspondendo a uma queda 29,5

Producio Mundial de Café - Principais Produtores

60,00 — T——
50,00 —

40,00 -~
30,00 -
20,00
10,00
0,00

2009/10  2010/11 2011/12

201213 501314

4Vietnam ®Indonésia ®Colémbia ™ Brasil

Figura 2 Producédo dos principais produtores de café no mund
Fonte: ICO (2014b)

2.1.1 Consumo mundial de café

Em relagdo ao consumo mundial de café verde, ppddservar que 0s
principais demandantes séo paises desenvolvideseroecao do Brasil, que se
destaca como um caso a parte nesse mercado consumid

O pais que apresenta a maior parcela de participagdconsumo
mundial é os Estados Unidos correspondendo a 17%die o mercado. O
segundo lugar individual é dado ao Brasil que sama quantidade de 14% da
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demanda de café no mundo. Com a maior participagéegada, estdo os paises
da Unido Europeia, que somado suas participac@@gdnais correspondem a
32% do total consumido. O Japéo apresenta uma lpadee 5% do total
consumido no mundo.

A soma da participacdo dos trés paises e da Unidxp&ia corresponde
a 68% do total consumido no mundo. Este valor dstmam representatividade
destes paises no volume demandado anualmentetdda@snundo contribui

com uma participacdo de 32% do volume consumidadialmente.

Participacdo dos principais consumidores de café no
mundo

BBrasil BUnidoEuropéia OEstados Unidos OJapdo OOQutros paises

Figura 3 Participacéo dos principais consumidores de caf@undo
Fontes: ICO (2014b)

Desde os anos 2000, o consumo mundial de café rescido a uma
taxa média 2,5% ao ano (SILVA, 2011). Analisandardiativamente a figura
4, podemos observar que apenas na safra 2009/4@ hmwa consumo muito

acima da média dos paises que compdem a Unido diardfessa safra, a U.E.
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consumiu 49,96 milhdes de sacas, bem acima do qosome em média
anualmente, algo em torno de 45 milhdes de sacas.

Consumo Mundial de Café
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Figura 4 Consumo mundial de café para seus principais coidsues
Fonte: ICO (2014b)

Os demais paises apresentaram uma curva leveasestiedente durante
o periodo analisado. Os Estados Unidos com umdag&oi positiva da safra
2009/10 a 2013/14 saltou de 22,01 milhdes de spesas 24,99 milhdes,
crescimento de 13,56% do volume demandado.

O Brasil, segundo maior consumidor do mundo, cmesdesde a safra
2009/10 em uma faixa praticamente constante, osldlade 18,76 a 20,10
milhdes de sacas. Da safra 2011/12 até a safra/R2DXB pais consumiu
praticamente o0 mesmo volume anual, em torno deilP@es de sacas.

Ja o Japdo apresentou crescimento no consumo e dm
aproximadamente 13%. O consumo que foi de 6,780esllde sacas na safra
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2009/10 aumentou para 7,66 milhdes na safra 2018fifrdsentando sucessivas
elevacgOes de safra para safra do volume demandaaote o periodo analisado.

Outro fator importante na figura 4 € em relagdocaasumo dos
demais paises do mundo. Durante o periodo analisactescimento foi de
aproximadamente 17%, maior que todos os paise<icedelos como
maiores consumidores, inclusive a Unido Europe@abordo com os dados,
0 resto do mundo saltou de 40,23 milhdes de saaasafra 2009/10 para
47,04 milhGes de sacas na safra 2013/14. Issoanaiabrangéncia que o
café vem obtendo no mundo, ndo s6 em relacdo aergondo consumo dos
paises, mas também em relacdo a abertura de nosa=aaos no cenario
mundial, como € o caso da China.

A China que na safra 2009/10 apresentava um comglem610 mil
sacas de café, atualmente consome algo em torrig8dmilhdes de sacas,
crescimento de aproximadamente 200% em 5 anosegjau eam média 40%
ao ano (ICO, 2014b).

A figura 5 demonstra a producdo mundial, o consumumdial e 0s
estoques finais durantes as safras de 2009/10 sa&a2013/14. De acordo
com os dados, apenas na safra de 2009/10 o consupeoou a quantidade
produzida, diferenca esta de 9,14 milh6es de s&as as demais safras a
producdo superou o consumo, sendo a maior difereacsafra 2012/13 de
13,52 milhdes de sacas.

Isso evidencia os dados relacionados aos estduas. A safra que
apresentou menor volume final estocado foi a de02dl em virtude da
safra 2009/10 apresentar um consumo superior aupéod Nesse sentido
observamos que as safras 2012/13 e 2013/14, fomoue apresentaram
maiores volumes finais estocados, em virtude dandgadiferenca que

ocorreu entre producdo e consumo na safra 2012/13.
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Producio, Consumo e FEstoques finais de café no
mundo
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Figura5 Producéo, consumo e estoques finais de café ndanun
Fonte: ICO (2014b)

2.1.2 Mercado mundial de café Arabica

Quando analisamos o mercado de café, a espécie aer m
representatividade e sensorialmente de melhordaai de bebida é a espécie
Arabica. Logicamente ndo se pode deixar de ressajanho participativo que
a espécie robusta vem apresentando ao longo desdiretamente relacionado
ao crescimento do Vietna.

A espécie Arabica é valorizada no mercado devidoseu aroma
agradavel e pela pequena quantidade de cafeina,gioda ser segmentada de
acordo com o beneficiamento do gréo pés-colhast@jzado por intermédio de
dois procedimentos distintos (ICO, 2014a).

O café Arabica do tipo Natural, do qual o Brasd éaior ofertante, é
beneficiado por via seca, isto é, submetido aoga®m de beneficiamento seco

ao sol. Ja o café Arabica Suave, produzido prifitipate pela Colémbia, é
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processado em via Umida, o que requer equipamergpscificos e grande
guantidade de &gua, porém gera um produto condimei@ maior qualidade do
gue aquele beneficiado no Brasil, e portanto, rdecoializado a precos mais
elevados (ICO, 2014a).

Ja o café Robusta, que é cultivado em maior escaléetna, tem sabor
mais amargo e forte comparado ao Arabica, e paeseaialta concentracéo de
cafeina (ICO, 2014a). Essa espécie é mais regstguiagas e é mais produtiva,
0 que reduz custos de producdo, promovendo assiraumnento da demanda
das industrias, principalmente de sollveis, commdode reduzir seus custos.

Saes e Farina (1999) citam que para aproveitaescicnento da oferta
de café Robusta, as grandes processadoras desawoha tecnologia de
vaporizagdo, que neutraliza o impacto do saboradespécie de café sobre a
bebida e permite que ela seja incorporadhland sem que ocasione alteracdes
no sabor. Essa tecnologia vem sendo fundamentalgparescente demanda da
indUstria por café da espécie robusta.

Mesmo assim o café arabica, tema da pesquisa,eapsies dominio do
mercado. De acordo com a figura 6, pode-se obsearmesmo com as
oscilagBes caracteristicas da bienalidade da aultom seja, alternancia da
capacidade produtiva de um ano para o outro, o aafbica apresenta um
ligeiro crescimento durante o periodo analisad@afé robusta por apresentar
maior rusticidade sofre com menor intensidade emssecteristica bienal.

Como se pode observar na figura 6, a producaoféeacabica na safra
2007/08 saltou de 74,38 milhdes para 86,39 milhdassafra 2013/14,
representando um crescimento de 16,16%. Quando aredp com a safra
2012/13 que produziu 91,21 milhdes de sacas deacalfiica, o crescimento vai
para 22,63%.

Considerando um volume total, trabalhando com umédian de

producado anual de 140 milhGes de sacas, pode-sevabgue a participacdo do
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café ardbica no mercado mundial, em média, girdoeno de 60%, enquanto o
café robusta logicamente participa com aproximadénd0% da producao

mundial de café verde.

Producio Mundial - Por espécie de café
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Figura6 Producdo mundial por espécie de café
Fonte: ICO (2014b)

Direcionando a andlise para o café arabica, a diglrindica a
participacdo dos principais produtores desta espdei café, o Brasil e a
Colébmbia. Como se pode observar, o grande detdeiia espécie de café é o
Brasil, participando de 45% de tudo que é produzidomundo, parcela 1%
maior que o restante da producéo de todo mundcezoetao da Colémbia, que

apresenta participacéo de 11% do volume total @iddu
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Producio mundial de café Arabica - Participacio dos
principais produtores

H Brasil
W Colémbia

O Outros Paises

Figura 7 Participacdo da produgdo mundial de café arabétespprincipais
produtores

Fonte: ICO (2014b)

Analisando quantitativamente a producdo de cadadas paises na
figura 8, observa-se claramente a diferenciacdprdducdo do Brasil para a
Colédmbia. Enquanto o Brasil trabalha com uma pradugnual média de 38
milhGes de sacas, a produgdo colombiana gira em e 9 milhdes de sacas.
Também se pode notar que o Brasil sofre mais cbmralidade caracteristica
da cultura, apresentando grandes oscilacdes deigodle uma safra para a
outra. Ja para a Coldmbia, verifica-se que suaygdmlse manteve praticamente

constante, com uma ligeira tendéncia de crescimento
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Produc¢io Mundial - Café Arabica
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Figura 8 Producédo mundial de café arabica
Fonte: ICO (2014b)

A figura 9 ilustra os principais Estados produtodescafé arabica no
Brasil. De acordo com o gréfico, a grande partigiipada producéo brasileira se
deve ao estado de Minas Gerais, correspondentéba5e4 do volume total. O
Espirito Santo e Sdo Paulo somado contribuem caoxiappdamente 20% da
producédo nacional, sendo de 9,105% e 10,474% tdgsueente. A producao
acumulada dos estados, Parana, Bahia e Rio degapeaticamente fecha a
producéo brasileira contribuindo com aproximadae&ft do volume total.

Os demais Estados entram com uma pequena parcelz08e% da
producao total de café arabica no Brasil.
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Participacido dos estados produtores de café arabica
no Brasil - 2013

0,734%

2,821% [[1’037% B Minas Gerais
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Sdo Paulo

9,105%

B Parana

H Bahia

Rio de Janeiro

Outros Estados

Figura9 Participacdo dos estados produtores de cafécarabiBrasil
Fontes: Companhia Nacional de Abastecimento - CONXBE4)

J& a Coldmbia apresenta uma produgdo um poucodisgibuida entre
os Estados. Verifica-se na figura 10 que a pag@dp de 73,33% da producdo
colombiana é dividida em cinco Estados, sendo Afgmquia, Caldas, Huila,
Risaralda e Tolima, com suas respectivas parceda®3]255%, 11,583%,
20,121%, 9,029% e 9,340%. Confirmando a homogedeida distribuicdo da
producao, os demais Estados participam com a amasiel fatia de 26,673% do

volume total produzido.
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Participacio dos estados produtores de café arabica
na Colombia - 2013

20,121%

W Antioquia

H Caldas
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26,673%

Figura 10 Participacdo dos estados produtores de café arabi€old6mbia
Fonte: Federacion Nacional de Cafeteros - FNC (014

Entrando mais a fundo na capacidade produtiva disspdises, observa-se
no quadro 1, a evolugdo da area destinada a dafescno Brasil e na Coldmbia e
suas respectivas produtividades durante os an280flea 2013. De acordo com as
analises de oscilacdo acumulada durante este @e#doihteressante destacar o
paradoxo produtivo que vem ocorrendo nos dois gaisequanto que no Brasil
ocorreu um decréscimo de 13,04% da area plantadagldmbia foi verificado um
aumento de 11,96%. Porém, a informacdo mais imperiaessa andlise é que a
produtividade do Brasil aumentou em 16,19%, enguane na Colémbia foi
verificado um decréscimo de 16,28%.

Ou seja, pensando em uma analise de elasticidagesddois componentes
analisados, no Brasil o ganho de produtividadersupgelativamente mais do que a
perda em area destinada a cafeicultura. Ja na Gialéenreducdo produtiva foi
acima do ganho em &rea destinada ao café, o qdenedd um desagio da

capacidade produtiva no pais durante os anosaufasis
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Quadro 1 Analise da capacidade produtiva de Brasil e Colarehtre os anos
de 2000 a 2013

Aeacestrechacaeictra|  Produtividede Aea-Csdlaggdp | ProdLtividade - Oscilagso
A (Minges ce hectares) | (saces de 60kghectar) Acumuiadk (2000 - 2013) Acumuiada (2000 - 2013
BRASL  |cOOVBIA [BrRASL qOLOVBIA BRASL CLOVBIA BRASL COJ  OVBIA
202 230 0870 210 13%
208 220 0871 1310 1328
204 220 0887 1780 1263
206 220 0833 1490 1250
206 220 0874 1980 1383
g ig gg ﬁg Egg A304%| 1196% | 1619% | -1628%
2000 210 083 1890 880
2010 210 0914 282 976
20m 210 01 2110 848
212 200 0931 280 82
2013 200 0974 2440 1118

Fonte: CONAB (2014) e FNC (2014)

Parte-se entdo para a andlise econdmica da cafgiwupara o
Brasil e para a Colémbia. A figura 11 demonstraoctume exportado de
cada um dos paises em milhBes de sacas em con&pmame 0S precos
internacionais praticados no mercado, em Centsdl.ible acordo com o
indicador composto da OIC.

Observa-se ao longo do periodo analisado, coramider apenas os
precos internacionais, um agio no preco do caférablano em relacéo ao
café brasileiro. Esse agio é praticado no mercatkrnacional em virtude
de um consenso mercadologico que determinou quafé colombiano
apresenta maior qualidade quando comparado ao lwaH€ileiro. Esse
intervalo oscila em virtude de variaveis de mercagorém sempre
mantendo o preco do café colombiano acima do pesgucido pelo café

brasileiro.
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‘olume exportado e Preco do café
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Figura 11 Volume exportado e preco do café na NYBOT
Fonte: ICO (2014b)

Conciliando as duas informacdes do gréfico, perssbque o volume
exportado brasileiro, I6gico que apresentando adguoscilagbes, manteve-se
crescente ao longo do periodo analisado, princimatiende 2000 a 2011. Essa
crescente também foi verificada nos precos praiiad mercado internacional,
principalmente a partir de 2002. No ano de 201lilydaficado o maior volume
exportado pelo mercado brasileiro com o maior prepoaticado
internacionalmente, sendo de 33,60 milhGes de gmrasum preco de 243,00
Cents/Libra, evidenciando a importancia do mercaternacional para o
volume exportado brasileiro.

Ja a Colébmbia, mesmo apresentando um prec¢o platizama do preco
brasileiro, ndo apresentou crescimento em relagamlame exportado. Isso se
deve principalmente a déficits produtivos evidedosa durante esse periodo,
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afetando diretamente a produgdo colombiana. A Calmpossui por
caracteristica uma exportacdo praticamente idéaticaolume produzido no
pais. Como o mercado possui determinada preferpatiacafé colombiano, em
anos de déficits produtivos como em 2011 e 20j2pduto “substituto” acaba
sendo o café brasileiro, corroborando com o maiturae exportado pelo Brasil
no ano de 2011.

Por fim destaca-se a importancia que a cafeiculexerce nos dois
paises. A figura 12 demonstra como a cafeicultartigipa mais intensamente
no PIB do agronegdcio da Colémbia do que no BrAsinportante ressaltar que
em ambos os paises a cafeicultura é essenciallaegdoeh participagdo, porém
enquanto o Brasil apresenta em média, durante mdeeranalisado, uma
participacdo de 6,58% no PIB do agronegdcio, dadfara colombiana exerce

em média importancia de 9,18% neste indicador.

Importancia da cafeicultura no PIB do Agronegocio
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Figura 12 Participacdo da cafeicultura no PIB do agronegdwmiasileiro e
colombiano de 2000 a 2013
Fonte: CECAFE (2014) e FNC (2014)
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O gréfico indica que a participacéo da cafeicaltun PIB colombiano é
praticamente, durante todo o periodo analisadoerswpao brasileiro, com
excecdo de um pequeno intervalo de 2010 a 2012jueno grande volume de
café exportado pelo Brasil, principalmente em 2@ ,consonancia com o alto
preco praticado no mercado internacional, fez came @ participacdo da
cafeicultura no PIB do agronegdcio brasileiro foslee 9,20%, a maior do
periodo em destaque.

Ja para a Colémbia é interessante destacar queoa participacdo da
cafeicultura no PIB do agronegdcio se deu no arD68, sendo de 11,63%, com
uma receita gerada de 870 milhdes de dodlares. iBpatarmos com o0 ano de
2011 em que a receita da cafeicultura foi de 2iB®ds de ddlares, a maior do
periodo analisado, verifica-se que sua participéaidde apenas 6,88%, a segunda
menor de todo periodo. Isso mostra que enquardadiaipacdo da cafeicultura no
PIB do agronegdcio brasileiro oscila mais “lateaite”, sofrendo impacto
principalmente dos precos internacionais, a ppe@o do café no agronegdécio
colombiano vem apresentando uma tendéncia de liadkeando que desde 2000
a Colémbia tem conseguido gerar mais renda de ogtores do agronegécio,
promovendo o decréscimo de participacéo da cafeiaul

2.2 Teorias do comércio internacional

Busca-se na pesquisa, através da contextualizag8otabrias do
comércio internacional, um aprofundamento das jw@ie questdes histéricas
envolvidas nos processos de comercializacdo. Adalgem tedrica demonstra a
complexidade envolvida no processo de transa¢psodeitos. Para o mercado
de café, visto sua imensa importancia para os gafeglutores e consumidores,
0 conhecimento dos fatores de producédo, da busctepaologia, ganhos em
escala, intervencbes governamentais, dentre dzversmponentes discutidos

pelos principais tedricos envolvidos com o temmaese fundamental para que
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todos os paradigmas dessas teorias ganhem carat&rope as estratégias
comerciais absorvam o0 conhecimento por trds do adercaltamente

competitivo como o do café arabica.
2.2.1 Evolucéo das teorias do comércio internacional (TGl

N&o é de hoje que tedricos buscam entender ossfld@omercadorias
entre as nagles e as principais razdes que levapaistoptar pelo produto de
outro pais, até mesmo quando determinado produfwoduzido no pais
importador.

O pioneiro a contribuir com este, que é um dos $emais antigos da
economia, foi Adam Smith. Smith contrap6s a idd@ente mercantilista do
século XVIII, contribuindo para a substituicdo dauttina mercantilista pelo
liberalismo econbmico e pelo racionalismo.

Os mercantilistas argumentavam que tanto a prodwgfoo as
exportacGes deveriam ser apoiadas pelo Estadogatde subsidios, enquanto
que as importacdes deveriam ser desestimuladasegicées protecionistas,
principalmente aquelas industrias de relevancratégfica (CASSANO, 2002).

Em 1776, com o livroA Riqueza das NacdesAdam Smith publicou
sua teoria de vantagem absoluta. Na teoria, Sneithodstrava que as trocas
entre paises beneficiavam a todos, ou seja, sepdfies concentrassem suas
producdes nos bens em que possuissem vantagehgtab®o0s exportassem,
entre si, ambos poderiam consumir mais do quecgesa@assem a comercializar,
proporcionando um aumento de consumo, que € owabgmpre buscado pelo
comércio (CASSANO, 2002).

Smith defendia a produtividade como chave do ajgedenento de
determinado produto perante o mercado internaciédnabntagem absoluta de

um pais na producdo de um bem resulta de maioutwvathde, ou seja, da
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utilizacdo da menor quantidade de insumo para pinégse bem enfrentando
menores custos (SMITH, 1985).

Eis uma maxima que todo chefe de familia prudepted
seguir: nunca tentar fazer em casa aquilo quensajs caro
fazer do que comprar. O alfaiate ndo tenta fabrssars
sapatos, mas o0s compra do sapateiro. Este ndo tenta
confeccionar seu traje, mas recorre ao alfaiatag@ultor

ndo tenta fazer nem um nem outro, mas se vale glesse
artesdos. Todos consideram que é mais interessaate
suas capacidades naquilo em que tém vantagem sebse
vizinhos e comprar, com parte do resultado de suas
atividades, ou o que vem a dar no mesmo, com @ pleg
parte das mesmas, aquilo de que venham a precisar
(SMITH, 1985, p. 380).

Sendo assim, 0 pais que obtivesse vantagem absoiuteelacdo a
produtividade e consequentemente a custos de desston produto, deveria
concentrar-se na producdo do mesmo. Tudo aquilondoefosse consumido
internamente deveria ser exportado, e a receitadgena comercializagédo
deveria ser utilizada para importar produtos queesgmtassem vantagem
absoluta no mercado internacional. Ou seja, comuaéses apresentardo maior
capacidade de consumo, 0 comércio exterior eleeabiam-estar da sociedade
(SMITH, 1985).

Porém, essa concep¢do ndo satisfazia alguns cquésipmrtantes em
relacdo a constru¢cdo de uma teoria geral do coméntérnacional. Smith
considerou que os precos eram determinados prin@pge pelo fator trabalho,
especificamente pelas horas de mao de obra utiizaidirante a producéo,
porém nao levou em consideracao outros fatores catureza (matéria-prima)

e capital (investimentos, inclusinow-how sendo estes introduzidos com o
passar do tempo.

Outro ponto de discussao da teoria de Adam Smitnfiorelacédo ao seu
principio de vantagem absoluta. Se o comércio natgonal é realizado na

medida em que ha vantagem absoluta de determireidem relacdo a algum
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produto, e aquele pais que ndo possui esta vantagenenhum produto? Este
pais ndo podera desenvolver o comércio com outize§? Nao € possivel que
este pais se beneficie com o comércio internacional

Partindo desse ponto que David Ricardo em 1817iquubkua grande
obra-prima, base de muitos pensamentos modertigsp ehamado Principios
de Economia Politica e Tributagdotpnsagrando Ricardo como o grande nome
da Economia Politica Classica, junto a Smith.

Sua abordagem partia de suas criticas em relaciwmria anterior
elaborada por Adam Smith, principalmente em relagés paises que nédo
possuiam vantagens absolutas, mas que poderiam wméagens com o
comércio internacional, ou seja, esses paises @dans privados do fluxo
internacional de mercadorias, como abordava aatéleriAdam Smith.

David Ricardo elaborou entdo o que denominou detagam
comparativa ou vantagens relativas. De acordo cssa &oria o pais deveria
buscar a especializacao, refletindo ao custo dewpdade. Ou seja, 0 pais que
possuisse vantagem na producdo de um produto egioeh outro, deveria
direcionar sua capacidade produtiva no produto gpeesentasse maior
produtividade, abordando na teoria, apenas o tatdpalho. Sendo assim, os
paises que se especializassem em bens nos quaessdin vantagens
comparativas iriam aumentar sua producdo domésdica isso o0 excesso da
producdo seria destinado as exportacdes e os dberasseriam importados a
um preco menor do que se fossem produzidos intem@mproporcionando a
elevacdo do bem-estar para a sociedade. Ricar88)(éRa que:

Num sistema comercial perfeitamente livre, cadas pai
naturalmente dedica seu capital e seu trabalticidade que lhe
seja mais benéfica. Essa busca de vantagem iralivhta
admiravelmente associada ao bem universal do donflos
paises. Estimulando a dedicacédo ao trabalho, rerwapdo a
engenhosidade e propiciando o0 uso mais eficaz das
potencialidades proporcionadas pela natureza,ibdiste o
trabalho de modo mais eficiente e mais econémiuguanto,
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pelo aumento geral do volume de produtos difundese
beneficio de modo geral e une-se a sociedade saiiiEr todas
as nac¢bes do mundo civilizado por lagos comunsitdeesse e
de intercambio (RICARDO, 1982, p. 104).

Complementa em uma abordagem mais pratica:

A Inglaterra exportava tecidos em troca de vinhaqyue, dessa
forma, sua indUstria se tornava mais produtivig teais tecidos
e vinhos do que se os produzisse para si mesmeg&lor
importava tecidos e exportava vinho porque a inddst
portuguesa poderia ser mais beneficamente utilzadaambos
0s paises na producéo de vinho (RICARDO, 198D07). 1

Mesmo apresentando uma abordagem que contemplassevaniaveis
em relacdo a teoria de Adam Smith, a teoria rieaalitambém sofreu algumas
criticas. Para Krugman e Obstefeld (2001), os jpais motivos dos erros das
previsdes implicitas no modelo de Ricardo eram:

* a suposicdo de um grau extremo de especializagi®,n§o se

observa no mundo real;

» os efeitos indiretos do comércio internacional sabdistribuicdo de
renda dentro dos paises e, portanto, a presuncépel®s paises,
como um todo, sempre ganhardo por meio do comércio;

» o fato de o autor ignorar o papel das economiassdala como uma
causa do comércio, o que torna impossivel exptisagrandes fluxos
comerciais entre nacdes aparentemente similares.

Surge entdo, finalizando os principais teéricos ada classica do
comércio internacional, John Stuart Mill (1983).lIMintrou para chall dos
tedricos classicos, quando publicou em 1848 o liWfitee principles of political
economy’, reformulando a teoria das vantagens relativaPded Ricardo,
introduzindo a teoria da demanda reciproca. O ayieria demonstrar que o
fator principal que determinava a relacdo de tecavalor exato dessa troca de
mercadorias, em consonancia com a eficiéncia catipar era a demanda
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interna dos paises. Sendo assim, o comércio ssleado quando os pregos
equilibrassem as demandas nos dois paises.

As teorias classicas foram de extrema valia, ndens@elacdo a um
novo paradigma de comércio internacional, mas ahmente por ser o
“pontapé” inicial deste que é um dos temas maisutidos na economia.
Mesmo assim, como era de se esperar, as teoriasam@eguiram abranger
totalmente este tema complexo, fazendo com ques faparecendo algumas
criticas em relacéo a cada um dos modelos.

Segundo Young (1951), as criticas se dirigiram gipaimente em
relac@o as suposi¢bes do modelo, tais como corapepierfeita dentro de cada
pais, imobilidade completa de trabalho e capitiakers paises, mais mobilidade
doméstica, e custos constantes.

Com isso novas teorias foram sendo desenvolvidasando
principalmente em adaptacdes que nao foram cordelapinas teorias classicas.
Essas novas teorias foram denominadas de neoekissic

Sendo assim novos fatores de producdo comecaramimcsrporados,
além de novos paradigmas relacionados ao comér@macional. Conforme

Maia (2008, p. 403):

As teorias modernas consideram simultaneamentes todo
fatores de producéo (natureza, trabalho e catai)janto que
as classicas consideram apenas o trabalho. Abardinea a
ideia de valor-trabalho, ndo se fala mais em adsttvabalho,

mas em custo de oportunidade. Com o estudo daascdes
indiferenca, de possibilidade de producédo e doocust

oportunidade, podem-se quantificar melhor as céedigde

comércio internacional. Sao, portanto, mais abrargegue as
teorias classicas.

No seguimento das teorias classicas, Heli Hecksemer 1919 e,
posteriormente, em 1933, Bertil Ohlin (1933), argui que a vantagem
comparativa se devia as diferencas de “dotagBGes” rdoursos nos paises.

Quanto maior fosse a abundancia do fator, meni@ seseu custo. Isso levava a
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que os paises se especializassem em produtos jplaslu partir de fatores
abundantes no pais e importassem os produtos pdodua partir de fatores
localmente escassos.

Sendo assim o Teorema de Heckscher-Ohlin atendzerda forma, a
varios pressupostos ndo incorporados nas teorassichs. Porém, em um
trabalho publicado em 1953 denominaddofnestic Production and Foreign
Trade: The American Capital Position Reexaminddfontief (1953) analisou o
comércio internacional dos Estados Unidos, e weiifique as exportaces
agregavam menos capital por trabalhador em comfaras importagfes. Um
pais industrial, rico em capital, estava apreselatamaior intensidade em
trabalho do que em capital nas exportacdes. Egiefifmu conhecido como o
Paradoxo de Leontief, estimulando novas ideiasrsppetivas em relagédo ao
comércio internacional.

Foi necessaria uma nova adaptagdo do modelo antesendo
concretizado em 1949, com o tedrico Samuelsonnhdbteportanto o Teorema
Hecksher-Ohlin-Samuelson. Esse teorema mantinlaessupostos anteriores,
porém acrescentava o efeito do livre comércio mauneracdo dos fatores de
producéo.

Esse teorema buscou demonstrar que se dois pgiigeproduzem dois
bens, que apresentam as mesmas funcdes de prodégédbavendo restricbes
ao comércio nem custos de transporte, a remunedgadatores relativa e
absoluta, € a mesma. Isso acontece mesmo que assfatejam imoéveis
internacionalmente e existam diferentes dotacdesds entre os paises, sendo
necessario que o numero de bens comercializadaspsép menos igual ao
ndmero de fatores de producéo.

Ou seja, como consequéncia do comércio interndcpoduz-se uma

tendéncia para a igualdade dos precos dos fatdesse sentido, o comércio
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internacional de bens funciona como um substitiddefio da mobilidade
internacional de fatores.

Embora esse teorema esteja logicamente corretsuyas conclusdes
podem parecer contrariadas pelo que se observaindaneal. O teorema s6 é
valido sob certos pressupostos, como o livre camétmomogeneidade do
produto e dos fatores e a identidade de tecnolgiaivel mundial, situacdes
gue hoje estdo bem longe da realidade, pelo qu&tiréri entdo distintas
remuneracdes relativas e absolutas dos fatoredifieosntes paises. Entre outros
fatores, os custos de transporte, as tarifas, bsidios e outras politicas
econdmicas contribuem para diferentes precos dohifs entre os paises.

Se os prec¢os dos produtos ndo sdo os mesmos tamidm néo € de se
esperar que as remuneracdes relativas dos fagjees as mesmas. O teorema
€, contudo um ponto de partida para a explicac@aliflerencas de salérios reais
entre os paises e a forma como a livre troca tamdduzir tais disparidades.

Em 1941, complementando as teorias vigentes daagpmgge O
teorema de Wolfgang Stolper e Paul Samuelson, deadm teorema Stolper-
Samuelson. Este teorema abordava principalmenefeit®s do protecionismo
na remuneracdo dos fatores de producdo. A imposigidarifa sobre a
importacdo de um bem produz o aumento da remuredi;ator de producgéo
intensivo no bem protegido. Este teorema predizugneaumento no preco do
bem intensivo em determinado fator, aumentariansuneracéo real e relativa
deste fator (REDDING, 2008).

E encerrando a abordagem neoclassica do cométeiaagional, temos
0 teorema de Rybczynski, elaborado pelo econommtizusz Rybczynski. Este
teorema considerava que os fatores de producdoeossiobilidade, e que a
dotacéo de fatores é variavel. De acordo com déctgdy aumento da dotagéo de
um fator de producéo resulta no crescimento daugém do bem que usa este

fator de forma intensiva.
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O teorema de Rybczynski descreve a forma como i@patt troca pode
variar & medida que o pais cresce. Um pais quagssentando grande aumento
da forca de trabalho e relativamente pouco investim vera a relagéo
capital/trabalho decrescer sucessivamente. Estentaoprediz um aumento da
producdo de bens intensivos em trabalho mais dgumorcional ao de outros
paises, enquanto que a producdo de bens intensiRoscapital subird
proporcionalmente menos ou mesmo decrescera. PoeSses modelos
neoclassicos mesmo que fossem mais abrangentes quadelos classicos, ainda
apresentavam violacdes da realidade do fluxo deaderias entre nagoes.

Comecga entdo a surgir novas teorias do comérciernational
abordando temas até entdo inéditos, como o procdssanovacdo, a
concorréncia imperfeita, as economias de escatstaacido de multinacionais
em diversos paises, o comércio entre paises searteshaeterminando a
semelhanca dos consumidores e consequentementendmah desses paises,
entre outros fatores.

As novas teorias surgem com o proposito de compitmes teorias
neoclassicas. Notava-se que embora o pressupastealis anteriores fosse de
um mercado perfeito, a realidade ndo se comportaldeaneira. Monopdlios,
oligopdlios, a concorréncia monopolistica, a dimmanacao internacional de
precos, e elasticidade-preco da demanda, sao datpwe alteram diversos
paradigmas abordados por modelos anteriores eapgssitavam de ajustes em
relacéo as conformidades adotadas pelo novo mddetomércio internacional.

Nessa abordagem tém-se dois principais teoremata procura de
Linder, aplicado somente ao comércio de manufabsa@ o Modelo de
Raymond Vernon, conhecido também como teoria diw Gicoduto. De acordo
com Linder (1961), as vantagens comparativas s@ondi@adas pela demanda e
nao pela oferta, e que o comércio internacionatérchinado pela influéncia do

gosto dos consumidores e suas respectivas rendastdmais semelhantes os
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paises, maior a troca comercial entre eles. Oy gaja o autor, confrontando o
teorema de Hecksher-Ohlin, a troca cruzada de edmanufaturados entre
paises desenvolvidos ndo se explica pelas dotatghéatores, mas sim pelos
comportamentos de procura.

O volume das trocas é tanto mais importante ergrnpaoceiros quanto
mais semelhante for a estrutura de sua procurent®ara Linder (1961), os
paises com padrdes de procura proximos, tendemagseles com rendimentos
per capitasemelhantes.

Segundo o autor, a colocacdo de produtos nos norcagternos
depende também das preferéncias, gostos, dispdadsl financeira dos
parceiros comerciais e do efeito demonstracdo aréosc produtos/paises
possuem. Nesse sentido, a competicdo através elerdifacdo de produtos,
homogeneizando o consumo, representa forcas cdivgetpara as empresas
que os fabricam em mercados de concorréncia imferfeomogeneizando a
producéo.

Linder (1961), afirmava que as condicdes de praglugdo sao
independentes das condi¢des de procura. Quants engimcura mais eficiente
podera ser a producao. A eficiéncia da produc&orssultante de varios fatores,
como a vantagem nas possibilidades de explorar agrias-primas, a
capacidade empresarial, as economias de escaldptagbes fatoriais, entre
outros. A eficiéncia ligada a existéncia de umacpra interna representativa
criaria a troca.

Porém esta teoria ainda apresenta algumas limgagdque a faz de
certa forma incompleta. O Modelo de Linder n&o iesptjuais os bens que, do
leque de exportéveis, tém condicdes para se texpartacdes, nem por que uns

produtos se tornam e outros nao.
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Bhagwati (1971) argumenta que Linder ndo explicoasautura ou
natureza (padrao) das trocas, mas apenas o0 seue/ajue é influenciado pela
proximidade geografica e/ou cultural.

E outra critica sobre o modelo, é que ha exemplzede exportados por
alguns paises sem que exista qualquer procuraanter

Em relagdo ao modelo de Raymond Vernon, tambémecioidn como
teoria do Ciclo Produto, seu principal enfoque éndlise da relacdo entre o
comércio internacional e o desenvolvimento tecriobg/ernon trata do papel
da inovagdo da escala de producdo e das economi@E®mas sobre o fluxo
comercial.

Segundo Vernon (1972), os produtos tecnologicamev@ncados
surgem nos paises desenvolvidos, com o passar rmdpotas vantagens
comparativas se deslocam para os paises em desarartb.

Guimardes (1997) cita que essas novas condi¢cdepjriGamente
determinadas por Vernon, reforcaram o argumentuedeo processo de difusdo
internacional do novo produto ou da nova técnicdepeer facilitado pela
atuacao das empresas multinacionais (EMN).

O autor ainda afirma que se parte significativaalmércio internacional
€ explicada por produtos que as EMN fabricam easdgantagens comparativas
continuam a prevalecer sobre as teorias que pmocesglicar os padrdes de
comércio pelo movimento de convergéncia/divergéteziaoldgica, e que sob a
I6gica do lucro global das EMN este movimento seaa@aracteristicamente, no
limite, ausente, prevalecendo os aspectos locdsidagproducdo submetidos ao
principio das vantagens comparativas.

Parte-se entdo para a nova e mais abrangente gbordeedrica,
influenciada principalmente por Michael E. Porteque analisa a

competitividade das nacdes.
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2.2.2 Competitividade das nacdes

As teorias até entdo do comércio internacional, aelbenham sido
fundamentais para o desenvolvimento da concepcidalerna e o
desenvolvimento dos paradigmas relacionados am ftlec mercadorias entre
paises, ndo abrangem o novo modelo das economiapjea globalizacdo e a
dinamicidade dos processos e informacfes constroewas estruturas
organizacionais que afetam diretamente nos prosedsotrocas entre as
nacoes.

A principal diferenca entre os antigos modelos etearia da
competitividade das nac¢des, elaborada por Michagé&e Porter em seu livro
“The Competitive Advantage of Natitnesta relacionada a forma como é
abordado o problema. Para os tradicionais a quest@omércio internacional
era trabalhada de forma muito simplificada, em ga®que de fatores e a
produtividade eram dados e nada se podia fazespeite. Sabe-se que a
realidade é totalmente diferente dessa concepgédinbo et al. (2005) citam
que no mundo real isso ndo ocorre. Em busca derrh&o, as empresas
inovam, mudando tanto o estoque relativo de fatguasito & produtividade.

Ou seja, enquanto os tradicionais abordavam umiunaoge que os
fatores de producdo e a produtividade eram esgitioe novos modelos
trabalham com a dinamicidade, em que a inovacameremento constante de
produtividade, consequente desta inovacdo, séao riogigais pilares de
sustentacdo das teorias que abordam a competitvidas nacdes em relacao
ao comeércio internacional.

Porter partia ao encontro de conceitos abordaddss peoricos
tradicionais, como o da vantagem comparativa, poe&sa concepc¢ao €

“encorpada” com a relacdo de competicdo entre dsepaincluindo nessa
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concepcao fatores como mercados segmentados, psodiiferenciados,
diversidades tecnoldgicas e economias de escala.

Para Porter (1999), o Unico conceito significatte competitividade
nacional é o de produtividade. Segundo o autorpgsperidade econémica das
empresas e das nacdes depende da produtividadeacqual os recursos
nacionais (trabalho e capital) sdo empregados.Gassim, a produtividade é
a determinante principal do nivel de renma capitade um pais e, portanto,
do padréo de vida.

Coutinho et al. (2005) citam que nenhuma nacdo gedeompetitiva
em tudo. Os recursos humanos de um pais, assim oroapital, séo
necessariamente limitados. O importante € que e$eedrsos sejam
aproveitados nas atividades mais produtivas, pidissitlo um comércio que
traga ganhos de produtividade para a nacgéo.

Porém, para Porter (1989), confrontando as ideiaksathadas por
tedricos tradicionais, que atribuiam a vantagempaditiva aos custos da méo
de obra, as taxas de juros, as taxas de cambieeoasmias de escala, para o
autor, as nacfes atingem a vantagem competitivavésrdo aumento da
produtividade, no qual se é alcancado por meiondeaicdes, decorrentes de
novas tecnologias, novos métodos de treinamentwasn@bordagens de
marketing ou aprimoramento dos processos produé\gerenciais.

Segundo Schumpeter (1984), um dos pioneiros nadagem das
inovacbes como alavanca para a produtividade, umpresa que, pela
introducdo de inovagdo no seu processo produtibtenta uma vantagem
competitiva pela reducdo da sua estrutura de cysbolera tomar varias
estratégias, como a diminuicdo dos pre¢os pratcgmiva chegar a uma
situacdo de monopdlio. Da mesma forma, a inovagiand produto origina
uma posicao monopolista, estando a empresa a praduprestar um servico

Unico no mercado, e que apenas ela pode dispaaibdios consumidores.
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Sendo assim, Porter (1989), buscou consolidar saeariat
desenvolvendo o que ele chamou Bimmante Nacional que sao quatro
amplas determinantes que modelam o ambiente ndciongual as empresas,
e consequentemente as na¢des competem.

Para o autor, a posi¢do do pais nos fatores deigdiodcomo trabalho
especializado ou infraestrutura, € a primeira de@t@nte. A segunda é a
condicdo de demanda, isto €, a natureza da denmatedaa para os produtos
ou servicos da industria. A presenca ou ausén@apais, de inddstrias
correlatas e industrias fornecedoras que sejaqmant@nalmente competitivas
€ a terceira determinante. A quarta é dada pelatégia e estrutura das
empresas, mais a natureza da rivalidade interna.

Ou seja, essas quatro determinantes estdo agind@oejunto e
refletem diretamente na capacidade produtiva e erpentemente na
vantagem competitiva de uma nacdo em relacdo a.outr

E extremamente relevante ressaltar o papel dosmovatuando nesse
Diamante Nacionalcomo forma de promover o0 aumento da competitdeéda
de suas empresas e seu continuo desenvolvimergon@&e Porter (1989), o
papel real do governo é influenciar positivamersgas quatro determinantes,
complementando:

As politicas governamentais bem-sucedidas sdo asjuel
gue criam um ambiente em que as empresas séo sapmze
ganhar vantagem competitiva, e ndo aquelas qudwmo
o0 governo diretamente no processo (PORTER, 1999, p.
197).
Coutinho et al. (2005) citam que a grandeza doathabde Porter se
deve a sua capacidade de revelar em que basesmswagevantagens
competitivas, ao analisar Diamante Nacionale dai inferir as principais

medidas que devem ser tomadas pelos governosegelaesas.
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2.3 Correlacao das TCI com a competitividade Brasil x ©ldmbia

A analise da competitividade entre Brasil e ColG@mbhdo mercado de
café Arabica abrange diversos aspectos citadosi@mente. Considerando o
Diamante Nacionatle Porter, todas as quatro determinantes de citividatle
demonstram o alto nivel de competicdo entre os g@aises, inclusive a
importancia de medidas governamentais direcionagéscipalmente ao
desenvolvimento da cafeicultura.

Levando em conta 0 modelo de Heckscher-Ohlin (Hi@g p mercado de
café verde, Almeida, Silva e Braga (2009) citam osigpaises responsaveis pelas
exportacdes desse produto no comércio internacsfimlaqueles que possuem
vantagens na producdo, como: abundancia em tefia,da obra especializada,
técnicas de producdo, fatores climaticos favorawitre outros. Mesmo sendo
fatores decisivos de implantacdo da cultura, oceref@tual de competitividade no
mercado de café arabica gira em torno de um aspettespecial: a qualidade.
Este item apresenta relacdo direta com um fatorvgne sendo amplamente
discutido pelas novas teorias do comércio inteomadj a inovacgao.

Enquanto no Brasil ha algumas décadas, preocugaegenas com 0
volume produzido e precos internacionais, na Col@ménxergou-se a
oportunidade de desenvolver o marketing de seuesaféelacéo a qualidade do
mesmo. A inovacdo colombiana em relagdo a concegpgétente na época, de
ganhos em volume e precos, promoveu crescimentoash@bgico, e hoje o
café colombiano é visto internacionalmente comccafé de qualidade superior
ao café brasileiro.

Ou seja, mesmo apresentando fatores de producdarssre em alguns
casos melhores e em maior volume, a perda de citimigatle internacional do
café brasileiro, em relacdo ao colombiano, estacip@lmente vinculada a

concepcao de qualidade ndo desenvolvida pelo Beasilo feito pela Colémbia.
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E essencial, portanto, que o café brasileiro dedemvqualitativamente seu
produto, como j& vem acontecendo, porém em consi@naom estratégias de
marketing que promovam a mudanca da concepcdonactenal, e o café
brasileiro passa a ser visto de igual para igual ccafé colombiano.

2.4 Fatores macroecondmicos no mercado de café arabica

Mesmo que os fatores de producdo e de diferencidgagroduto
comandem a demanda do mercado internacional, amgmtal o gerenciamento
de riscos pelos agentes do mercado. O desenvoliordemegdécio em todos os
elos da cadeia esta diretamente relacionado aidapacdos agentes em reduzir
0s riscos em momentos de incerteza e aproveitaremim$ de bonanca para
alcancar maiores lucros. Quando analisamos naccaféespecificamente, mas
gualquer produto oriundo do agronegécio, diversmsrés ndo controlaveis
como intempéries climéticas, pragas, doencas, elemitros, influenciam o
mercado. Sendo assim, fatores que podem ser masgjani melhor,
mensuraveis como 0s macroecondmicos, incluindoxa de cambio, a renda
mundial e os precos praticados no comércio intésnal; sdo necessariamente
demandantes de estratégias gerenciais como fornaairdentar as chances de
decisbes corretas pelos agentes.

E fundamental que todas as estratégias técnicdsimiatrativas sejam
bem conduzidas no sentido de reduzir os riscosidltseno negdécio. Entre elas,
0 enfoque da pesquisa, a analise economeétrica.

Econometria significa “medida econdémica”, sua fidadle € bastante
abrangente porque enseja a determinacdo empirid@adias por meio da
analise quantitativa de fendbmenos econdmicos ctogremétodos de
inferéncia (HILL; GRIFFITHS; JUDGE, 2003).

Vasconcelos (2005) cita que o grande beneficio ddetagem ¢é o fato

de forcar a identificacdo das variaveis que inflieam o0 comportamento
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analisado. Complementa dizendo que a formulacdmaldelos ndo exime o
gestor do julgamento gerencial. O ciclo da modetagerencial parte de uma
ou mais observacdes do mundo real, passa pelaadal fatores de influéncia,
analise de resultados, interpretacao, e alinhanuamoo processo decisorio.

Ou seja, além da importancia da analise estatiétfundamental a analise
do gestor no sentido de buscar através dos ressiltaspostas praticas em relacéo
ao desejado. A pesquisa analisa fatores macroeam®oomo a taxa de cambio, a
renda dos paises importadores, a volatiidade dwate e inclui os custos
logisticos, com o objetivo de identificar e mensosaprincipais fatores que aferem

na competitividade entre Brasil e Coldmbia no nawade café arabica.

2.4.1 Influéncia da taxa de cambio real nas exportacdes

Ao abordar a exportacdo de café ardbica como \a@ridependente
do estudo, um dos principais aspectos em questdim¥éa de cambio. A taxa
de cambio entre duas moedas € um conceito centaalliteratura
macroecondmica, podendo ser expressa como o peegwdda nacional em
termos da moeda estrangeira (BLANCHARD; GALI, 2007)

Estudos abordam esse tema, principalmente em mekgs possiveis
impactos nas exportacdes e consequentemente namgieodos paises frente
a valorizagdo ou desvalorizagdo do cambio e tambéimpacto que a
volatilidade da taxa de cambio pode causar no fll@rodutos.

Mesmo que alguns apontem a desvalorizagcdo do camdbino
estratégia negativa no desenvolvimento do pais,remdg maioria dos
pesquisadores defende que o cambio competitivacldame do crescimento
econdmico de uma nacao. Bresser-Pereira (2009nafijue a relacdo entre
a taxa de cambio competitiva e o desenvolvimenton@mico € clara.
Segundo este autor:
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Considerando que o crescimento depende da taxa de
investimento e da produtividade do capital, e quaxa de
investimento depende da existéncia de oportunidages
lucro, somente uma taxa de cambio competitiva eddira
investimentos orientados para a exportagdo, que Sao
necessarios para que o pais de renda média tveifwrale

sua vantagem econdmica chave, os baixos salarivssea
(BRESSER-PEREIRA, 2009, p. 12).

Diversos pesquisadores defendem uma politica dealbezacédo
cambial como forma de promover a competitividadéerma dos produtos
produzidos no pais e também em relagdo ao aumergmodutividade, que esse
aumento de demanda externa provocaria na econ@eiado aos impactos
favoraveis do aumento da producdo na competitieidacha produtividade, a
elevacdo da producdo pode levar a um increment@x@srtacdes, iniciando,
assim, um circulo virtuoso de crescimento (THIRLWARO0OQ5).

Para Gala (2007), um cambio desvalorizado é umaveschave para o
crescimento econbmico, pois exerce impactos emegsos de aumento de
produtividade e investimento, fornecendo estimalpeoducdo de manufaturas para
exportacdo. Entdo, um cambio competitivo estimaulaiinddstria de exportacbes de
bens nao tradicionais, principalmente manufatueasaor valor agregado.

Gala (2007) salienta que ao apreciar o cambio, \@®rgo promove
aumentos de salérios reais de forma artificial dte\d reducdo do preco dos
bens comercializaveis. O aumento do salario prapiol aumento do consumo
agregado, voltado para bens importados e como honaetios salarios nao é
decorrente do aumento de produtividade, o acrésdenconsumo é financiado
por endividamento externo, que resulta em défomtaerciais e agravamento de
contas externas que culminam em crise do balanpagimentos.

Analisando a exportacdo dmmmodities em especial o mercado de
café, a grande questdo é se realmente a taxa dasiocéna sua volatilidade

afetam de forma significativa o setor exportador.
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Zamberlan, Silveira e Perroni Pires (2010), anadisaem seu trabalho
os efeitos da taxa de cadmbio nas exportacdes agrépas no periodo pds-
plano real. Sua analise parte do pressuposto de gfeto da taxa de cambio no
guantumexportado ndo é imediato, sendo entdo analisadeito @mdo sé do
momento corrente como dos seis trimestres queedaato periodo analisado.

Para verificar a influéncia da taxa de cambio sodse exportacdes
agropecuarias, 0 autor usou de uma discusséao amrebaanalise de regressao por
modelos de defasagem distribuidas, pois confornjar&iu(2006), a dependéncia
de uma variavel em relacdo a uma ou mais rarandemetantanea, em que a
variavel explicada reage a(s) explanatoria(s) epde tempo (defasagem).

O autor ainda utilizou a abordagem do modelo dasdgem distribuida
polinomial, ou também conhecido como Modelo Dindamie Shirley Amon,
utilizado para a resolucdo de questbes econdmmameio de polindmios de
segundo e terceiro grau. Nesse sentido o estuéamatacdo agropecuaria em
funcéo da taxa de caAmbio contemplou um modelo @wiial de segundo grau.

Os resultados indicaram que o efeito dos trés pomdrimestres que
antecedem o periodo de exportacao é maior queto efeperiodo da exportacdo.
O segundo semestre foi 0 que apresentou maior impawariavel dependente.

O autor concluiu que a taxa real de cambio devarsaiisada de forma
dindmica, porém que o trabalho limitou-se a anatiseum Unico setor da
economia brasileira, mas indica que se deve teladoi ao considerar apenas
relacdes lineares e baseadas nos modelos de M@Qngpretacdo de relacdes
entre variaveis que, muitas vezes, ndo possueto @fe@diato umas nas outras,
caso da taxa de cambio comuantumexportado.

Este trabalho auxilia no sentido de direcionar mélises que serdo
realizadas na presente pesquisa, também de fomamidia, visando detectar o
modelo que melhor explica os resultados no voluenexghortacéo de café verde

brasileiro e colombiano.
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Destaca-se, portanto, a necessidade estatistisa Hascar modelos que
abrangem a ideia da andlise dindmica, em que periogfasados afetam
diretamente resultados atuais. Essa analise écaddf para todas as variaveis
macroecondmicas abordadas na pesquisa, ndo apeaastpxa de cambio, mesmo
gue esse seja um dos principais fatores que levaooeta essa concepcao.

2.4.2 Influéncia da renda real dos importadores nas expdacdes

Além da taxa de cambio, as exportacdes de umeséde relacionadas
com a renda nacional e internacional (SALVATOREQP®O A tendéncia a
intensificacdo das trocas internacionais tem sidmateristica marcante da
economia mundial desde a origem do capitalismoérRpise aprofundou ao
longo da década de 1990, caracterizando um murdiovez mais globalizado.
Nesse contexto, o PIB mundial responde pelo regimelemanda externa e,
portanto, a evolucdo do produto e da renda dosipasccomerciais do Brasil
tem influencia nas exportacbes e nas respostasirdistrias brasileiras
(ALVES; BRUNO, 20086).

Almeida, Silva e Braga (2011) citam que de acorim © modelo de
gravidade basico, quanto maior a massa econdmica?IB, tanto do pais
exportador quanto do importador, maior sera o coiméntre eles. I1sso porque,
guanto maior a renda de um pais exportador, maeugotencial em termos de
dotacéo de fatores, ou seja, maior seu estoquaptalc mais especializada a
sua mao de obra e mais tecnologia é utilizada odugéo e, consequentemente,
no comércio de um produto. No pais importador, tuamaior a renda, maior
seu potencial em consumo.

Analisando a renda dos paises importadores, o ipaindoco é
determinar se o aumento de renger capita da populacdo desses paises
proporcionam de forma direta 0 aquecimento da ddmaor produtos ja
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consumidos ou utilizados, e obviamente se a respombtraria é vista em
virtude de uma retracédo na renda real, como panpixe de uma crise.

Estudos também aferem em relacdo ao impacto d@imeso ou
retracdo da economia mundial em relacdo aos diteyeetores que envolvem a
economia de um pais. Segundo Kaschny (2013), @& geportadora apresenta
diferente resposta & economia mundial em relacdosuss respectivas
elasticidades-renda.

De acordo com Nakabashi, Cruz e Scatolin (2008)rescimento da
renda mundial tende a favorecer mais a exportac#o b&ns com maiores
elasticidades-renda. Conforme a lei de Thirlwaltaea de crescimento de um

pais ndo pode distanciar-se da seguinte equacao:
Y. @), (1)

onde: ¥,€ a taxa de crescimento do PIB de um pais;
Y_é a taxa de crescimento do PIB mundial,
& é a elasticidade-renda das exportacdes;

Aé a elasticidade-renda das importagées.

Sendo assim, com certo ritmo de crescimento do Mlbdial, as
exportacfes aumentardo conforme a elasticidadexrdosl produtos exportados
(FERREIRA; CANUTO, 2001).

Sendo assim, direcionando a pesquisa, sera weelifice o PIB dos
paises importadores de café brasileiro e colombmmdmpacto significativo na
demanda pelo produto, verificando posteriormenta edasticidade-renda da

demanda.
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2.4.3 Influéncia dos custos logisticos nas exportacdes

Os custos logisticos abrangem todo o processovde da produto ao
comprador. Durante o processo de exportacdo, algocsmentos e taxas sdo
solicitados para que a comercializacdo seja reliz&egundo Apex (2003),
Bizelli (2001), Keedi (2014), Lopez (2000) e San{2800), os custos logisticos
envolvem: embalagem do produto personalizada, @mis$o registro de
exportacdo (RE), emissdo de contrato de cambiqedas de comissdo de
cobranca, aplicacdo ao contrato de cambio, emss@mfirmacdo de cambiais,
despesas com banqueiro no exterior, remessa demdotas ao exterior,
despachante aduaneiro, liberacdo de conhecimenémntarque, sindicato dos
despachantes, negociacéo e conferéncia de docwsnenteetagem de cambio,
aluguel de contéiner, frete interno, seguro dcefieterno, movimentagcao no
porto, taxa de capatazia, taxa de armazenagemrtmepdespesas bancérias.

A variavel custos logisticos é um importante fajoe define n&o s6 o
destino no qual sera direcionado o produto, conmobéan o carater de
competitividade externa que esse indicador podetireperante um mercado
altamente acirrado como o do café.

Na era da competicdo calcada na agregacdo de amlcfiente e na
concorréncia entre sistemas produtivos transnasior@a planejamento da
logistica tem demonstrado seu potencial enquarttatégia de concorréncia
vencedora. O planejamento logistico consiste nahaihento e no
comprometimento para com as atividades logisticase eos operadores do
sistema e pode ser abordado como a forma de ung opemtemplando
estratégias competitivas das cadeias de suprini@Ald_-OU, 1973),

A logistica é tida como um desafio ao desenvolvimelas operacdes
comerciais, tanto no mercado interno quanto extdsso se deve, entre outros
fatores, aos problemas localizados nos sistemaisadeporte relacionados a
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eficiéncia e disponibilidade de modalidades desparte, da baixa qualidade e
da baixa capilaridade daquelas disponiveis (MART#WS&I., 2007), ao mercado
de operadores logisticos ainda incipiente e a lka de juros que inibe

investimentos em estruturas de armazenagem (MAREING, 2005).

Xu, Fang e Zhand2013), afirmam que vem crescendo o ndmero de
pesquisas que estudam os efeitos dos custos depdrees nos fluxos de
comércio internacional, identificando os determirarthave dos custos de
transportes. Limao e Venables (2001) estimaramugueumento de 10% nos
custos de transportes reduz em aproximadamente 2% volume
comercializado.

De acordo com os pesquisadores, a qualidade destfutura € um dos
principais fatores nos custos de transporte. Atra@eéindicadores de qualidade,
Nordas e Piermartini (2004), exploram o impactoqgdalidade das estradas,
aeroportos, portos e a infraestrutura de telecoragéb no comércio bilateral
total. Seus resultados empiricos indicam que tadawedidas de infraestrutura
no modelo de gravidade tém impacto significante performance de
comercializacdo, especialmente o indicador deésftia dos portos.

Ou seja, 0 volume exportado de um pais tem reldg@ta com a sua
capacidade exportadora. Isso significa dizer, quepafs exportador que
apresentar maior eficiéncia, menores custos depoate, maior qualidade de
entrega, entre outros fatores, estdo agregandmmpetitividade dos produtos,
podendo ser este o diferencial de mercado.

2.4.4 Influéncia da volatilidade do mercado nas exportagés

O café é uma dascommodities mais volateis comercializadas
mundialmente. Os motivos dessa volatilidade de opregstdo relacionados a
diversos fatores, entre eles fatores nado sistémfatires inerentes ao proprio

mercado e as alteracbes no cenario econdmico rhukdiaentido mercadoldgico,
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a especulacdo pode causar consideraveis altasgqueda bolsas de valores
mundiais. O clima, como um fator ndo sistémico pradesar alteracdes drasticas na
producdo, o que impacta diretamente na oferta addupiy e consequentemente no
seu preco de mercado.

Dessa forma, os precos de mercado ndo sdo cosstantsim,
sistematicamente variaveis, 0 que torna a operzgsses mercados arriscada caso
ndo sejam utilizadas estratégias que visem ao miaissegurar o investimento
(RIBEIRO; SOUSA; ROGERS, 2006).

Em se tratando de mercado de café, a alta vadatdidlesse produto no
cenario mundial implica no principal fator de ristesse negdcio. Logico que esse
indicador esta associado a diversas variaveis comdatores climaticos e
biologicos, além de variaveis macroecondmicas, \(ie criando cenarios que
afetam diretamente a atividade. A volatilidade ioglna inseguranca dos
investidores no mercado, e obviamente dos agemtematcado que detém o
produto e aqueles que necessitam do café.

Sendo o café um tipico produto de exportacéo, degeese que seu valor
esteja atrelado ao comportamento dos precos inienaés. De acordo com
Lamounier (2001), os precos internos de cafibt(ou futuro), embora estejam
relacionados com a disponibilidade fisica do pmdut mercado, séo, também,
fortemente atrelados as transacdes realizadas ma Yéek Board of Trade
(NYBOT), a Bolsa de Mercadorias de Nova lorque.

Em relac@o ao impacto da volatilidade nas expaetm@Essa incerteza pode
promover nos agentes envolvidos na comercializagéientrave na hora de fechar
0 negécio, podendo refletir no volume exportadaletarminado periodo.

E indispensavel, portanto, considerando apenastestdres e compradores
de café, um planejamento e um 6timo gerenciamentscbs que evitam prejuizos
no processo de comercializagdo, em virtude, panplice de uma elevada alta para

os compradores, e também de uma baixa do mercealogpaendedores.
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3 METODOLOGIA
3.1 Modelo proposto

A proposta do trabalho foi analisar de forma irdliil a variagdo do
volume exportado pelos paises Brasil e Coldmbiafemngdo das variaveis
selecionadas, e determinar o modelo dindmico quieomexplica as oscilages,
em fungéo das respectivas varidveis, durante @gmerie janeiro de 2009 a
dezembro de 2013.

Foi utilizado para todas as analises da pesquiSafware estatistico
Gretl - GnuRegression, Econometrics and Time-sélileary versao 1.9.8.

3.1.1 Definicao dos paises importadores na analise

Visando analisar os principais demandantes de aratdica no mundo,
de forma que nao extendesse muito a andlise, feirdmado para a pesquisa a
selecdo dos cinco principais paises importadoresaffearabica tanto do Brasil
como da Colémbia. Os paises selecionados de acordadados do Conselho
dos Exportadores de Café do Brasil -CECAFE (201E)€ (2014), foram:
Estados Unidos;
Alemanha;
Japéo;

Italia;

a c N PRE

Bélgica.

3.1.2 Disposicdo das analises e estruturacdo dos painéis

Para as analises foram determinados dois modelospri@eiro

representando a funcdo que melhor explica as exqiims de café brasileiro para
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0s principais importadores de café ardbica, e ourglg explicando as
exportacdes colombianas.

A figura 13 ilustra a disposicdo das analises, destnando como os

paises exportadores, Brasil e Coldmbia, serdosamals individualmente.

—

=)
=)
el =)
=)
=)

¥y

Figura 13 llustracdo indicando a disposicdo das analises

O
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N

O quadro 2 demonstra a disposicao dos dados erl paira as analises
realizadas na pesquisa.

Quadro 2 Ajuste em painel dos dados

Pais t Y - Exportag&o pais (Brasil/Colémbia) X1 X2 Xn
ALEMANHA  jan/09 Yit1 X1,1t1 X2,1t1 Xn,t1
ALEMANHA  fevi09 Yit2 X1,1t2 X2,1t2 Xn,1t2
ALEMANHA  dez/13 Y1t60 X1,1t60 X2,1t60 Xn,1t60

USA jan/09 Yat1 X1,2t1 X2,2t1 Xn,2t1

USA fev/09 Y212 X1,2t2 X2,2t2 Xn,2t2

USA dez/13 Y2160 X1,2t60 X2,2t60 Xn,2t60

ITALIA jan/09 Yat1 X1,3t1 X2,3t1 Xn,3t1
ITALIA fev/09 Yat2 X1,3t2 X2,3t2 Xn,3t2
ITALIA dez/13 Y3t60 X1,3t60 X2,3t60 Xn,3t60
JAPAO jan/09 Y41 X1,4t1 X2,4t1 Xn 4tl
JAPAO fev/09 Y412 X142 X2,4t2 Xn 42
JAPAO dez/13 Y4t60 X1,4t60 X2,4160 Xn,4t60
BELGICA  jan/09 Y51 X1,5t1 X2,5t1 Xn,5t1
BELGICA  fevi09 Y5t2 X1,5t2 X2,5t2 Xn,5t2

BELGICA dez/13 Y5t60 X1,5t60 X2,5t60 Xn,5t60
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3.1.3 Variaveis

O quadro abaixo indica as variaveis especificadgseriodicidade da
andlise e a fonte dos dados.

Quadro 3 Especificacdo das variaveis selecionadas na sasqui

VARIAVEIS VARIAVEIS ESPECIFICADAS ERIODICIDADE FONTE
Volexpsc Volume exportado de café arabica QIC; ABIC; Cecafé;FNC
PNY Preco de NY do café ardbica OIC - Indicador Composto
TxcReal Taxa de cambio real Vensal OANDA, OECD - Inflacéo
RendGDP PIB do pais importador USDA ERS (Senvico de Pesquisa Econdmica) OECD (E+)
Clog Custo logistico do pais exportador UNCOMTRADE
RelacBC | Relagdo preco Café Brasieiro sobre o Café Colomiia 0IC

3.1.3.1 Ajuste das variaveis

A variavel taxa de cambio real foi ajustada de decarom a teoria da
Paridade do Poder de Compra (PPC). A PPC parteoddonde que a taxa
cambial se acomoda as diferencas de niveis de rexdre paises
(DORNBUSCH, 1988; FRENKEL, 1978; OFFICER, 1976).

Variavel Taxa de Cambio Real (TCR) a variavel foi ajustada de acordo com o
indice de precos ao consumidor nos paises impoesaddado que esses precos
evoluem de acordo com a inflagdo internacionaljjoeindice de precos ao
consumidor dos paises exportadores, buscando ieoraim a teoria da PPC a
relacdo existente entre a taxa de cambio nominas eespectivas inflagcbes
existentes nos paises analisados.

Assim, tem-se;:

rep = EP-C1) 2)
P.C.E.
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TCR: taxa de cambio real;

E: taxa de cAmbio nominal (Fonte: OANDA);

P.C.1.: indice de precos do consumidor amplo désepamportadores

(Fonte: ORGANISATION FOR ECONOMIC CO-OPERATION AND
DEVELOPMENT — OECD, 2014);

P.C.E.: indice de precos do consumidor amplo disep@&xportadores

(Fonte: OECD, 2014).

* Renda real dos paises importadores

Como a analise da pesquisa apresenta periodicidadsal os dados de
Renda Nacional dos paises importadores tambémideveer coletados com a
respectiva periodicidade. Porém, apenas para oaddsst Unidos foram
encontrados dados com essa distribuicdo, para twslositros paises os dados
encontram-se, no minimo, distribuidos trimestrakeen

Buscando entdo adaptar esses dados para mensaidljZado baseado
na metodologia empregada por Coronel (2009), proay do PIB dos paises,
sendo esta, a soma das exportagfes e importacdesspectivos. Todos dados
foram fornecidos pelo banco de dados da OECD. Cfumoa de verificar a
veracidade desgaoxy, foi realizado um teste de correlacdo entre oso8rilados
mensais de renda nacional fornecidos, sendo dosaddsst Unidos,
(http://mww.macroadvisers.com/monthly-gdp/), comvariavel Exportacdes +
ImportacBes. O teste de correlagdo apresentouadsule 93%, indicando um
bom ajuste. Quando adaptada para dados trimespeigy apresentou para todos

paises importadores, testes de correlacdo indigasditados acima de 80%.

Custo Logistico
Esta variavel foi elaborada baseada em trabalho® @s de Gaulier e
Zignago (2008), Hummels e Lugovsky (2006) e Radel&achs (1998), que
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utilizaram a razéo entre o preco Ctegt insuranceand freighj e o preco FOB
(free on boaryl de determinada mercadoria em mercados especifiacs
representar os custos de transporte. Almeida, 8ilBaaga (2009) citam que se
0 preco FOB é o preco das mercadorias quando sagraisl de origem e o CIF
€ 0 preco que essas possuem quando chegam ao eaisstino, entdo
certamente o0s custos de transporte estdo incogmora diferenca entre esses
precos, no qual cita que o preco Chtedgt insurance and freightpode ser
entendido como o preco do café verde brasileirgais de destino, incluindo os
custos de transporte, seguro e manipulacdo, masngaeinclui os custos
alfandegarios da entrada do produto naquele pai® pgreco FOBf(ee on
board), seria o preco do café verde no porto de embaeqnies de ser remetido
ao importador. A diferenca entre esses dois préqailizada para mensurar 0s
gastos com o transporte.

Os dados dos pregcos CIF e FOB mensais de café Jerden
disponibilizados no banco de dados da United Natioommodity trade —
UNCOMTRADE (2014). A diferenca de precos (CIF — BGiustou a variavel
Custos Logisticos (Clog).

» Volatilidade de mercado — Modelo ARCH

Para a adequacado da volatilidade do mercado de arafiica, sera
proposto um modelo de heterocedasticidade condicia@utorregressiva
(ARCH).

Ae,= G, + X, 0, de,_, + u,

(3)

V,=h,=ap+ X, q;u’,; + v, (4)
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O modelo ARCH estima a volatilidade do preco de aN¥erk do café
arabica como uma variancia condicional usando uheocAR (q) dos residuos
ao quadrado da férmula (3). Ao fazer isso 0 mogelanite por exemplo, que
grandes variagGes no passado gerem grandes variagdaturo. As equacdes
(3) e (4), sdo estimadas simultaneamente usandstimagdo de maxima

verossimilhanga. Ambog,, e a; sdo assumidos positivos, comaf)=1, entao

essa variancia condicional € um processo esta@or@rvalor den é ajustado
para assegurar uma auséncia de correlacdo emnsériesiduos estimados de
(3). O valor deg é selecionado em funcdo da mais alta ordem sigtiifa do
lag. As equacles (3) e (4) foram estimadas utiliaasbservacdes mensais dos
precos praticados na Bolsa de Nova York (NYBOT9sevalores ajustados no
modelo ARCH foram utilizados na fun¢do de impulssposta do modelo VAR

para verificar o impacto dessa volatilidade no méocde café arabica.
3.2 Técnicas de andlise

Para a analise dos dados optou-se pela utilizagio Modelos
Dinamicos Autorregressivos, através do método GNMtodo dos Momentos
Generalizados). Essa é uma técnica econométricérigende estimacao de
parametros de uma equacdo de regressao desenvoividauma extensdo ao
método de momentos. Sua aplicacdo é recomendadalaled suspeita de
problemas de endogeneidade entre as variaveiscatipiis do modelo e o
namero de momentos € maior do que o numero de ptdEna estimar. O
GMM é considerado uma das técnicas mais avangaslacahometria e sua
aplicacdo é cada vez mais frequente. O método regues certo nimero de
momentos sejam especificados.

Segundo Marques (2000), a natureza mais comum degdes

econdmicas é dindmica e uma das vantagens dos eiadpainel é facultar uma
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melhor compreensdo das dindmicas de ajustamentas EslacBes dinamicas
podem ser representadas por uma variavel deperdiesfaesada como regressor,

i.e., por um modelo da forma:

Vie = OVieq T2 B+ uy ;=L NJt=1, T (5)

U = a; T U,

em que:§ é um escalary’,, o vector-coluna (Kx1) de variaveis exégenas.e

o termo de perturbacdo com apenas uma fonte ddiedividual), verificando-

se quea; e v, Sd0 i.i.d. e ndo mutuamente correlacionadas, cédiamula e
varianciass,, e g, %, respectivamente.

Um problema que ocorre frequentemente na estimagianodelos
dindmicos com dados em painel é o da perda dasténsia dos estimadores

convencionais, pelo menos quando—N m. A solucd@o popular proposta por
Anderson e Hsiao (1981), é de transformar o mogela as primeiras
diferencas (removendo os efeitos individuais) er wsavariavel dependente
desfasada em dois periodos como instrumento pdeanm autorregressivo.

Arellano (1991) propde um conjunto mais alargado imgrumentos, que

incluiriam recursivamente todos os valores passzikeiao}s:rir (disponiveis para
cada momento). No entanto, como nota Matyas (129@pbilidade dos valores
passados da variavel dependente como instrumerigsaeum conjunto de
restricdes sobre as covariancias entre o termcedarpacao aleatorio, o efeito
individual e a observacéo inicial da variavel defme.

O objetivo do GMM sera, entdo, o de encontrar urtimaslor

consistente com um minimo de restricdes sobre osemts
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A robustez do modelo foi avaliada com o Teste dge®a Para testar se
0 modelo apresenta ou ndo autocorrelagéo serialtifddiado o teste de erros
AR(2), que apresenta como hipotese nula do tasténaia de autocorrelacao de

segunda ordem.
3.3 Modelo vetorial autorregressivo - VAR

O modelo VAR foi utilizado com o objetivo de analiso impacto da
volatilidade do mercado nguantumexportado, ndo s6 em relacdo ao periodo
corrente, mas principalmente em virtude de obseavaesposta do volume
exportado hoje em funcéo de cenarios anterioresefddologia utilizada é a de
Box-Jenkins (1970).

Um modelo VAR com apenas duas variaveis é repradenpelas

sequéncias¥.} e {Z }, cujas formas analiticas s&o:

Vi =P+ BuYeo1 + B12Z,y + 5y (6)

Z,=Bag + BV g + B3nZ,+ 2y (7)

Em notacdo matricial este poderia ser reescritaocom

Y,=a+ MY, + LY, , + -+ LY., +e, ®

sendo:¥, um vetor(nx 1) auto-regressivo de ordep a representa um vetor
(nx 1) de interceptos[i. sdo matrizes de parametros de orqem n); =, € 0
termo de erre, ~iidN (0,X).

Os choquese, afetam, individualmente, a cada uma das variaveis

enddgenas, a independéncia dos choques ocorre perdade generalidade, e
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as inter-relacbes entre os choques sdo captadametamtente pela matriz A
(BUENO, 2008).

O método admite as hipéteses de Hue Z, sejam séries estacionarias

ou cointegradas, os erros sejam ruido branco, e aguséries ndo sejam
autocorrelacionadas.

Para Sims (1980) o objetivo da analise no VAR @&oestimativa dos
parametros, mas sim determinar as inter-relacfs as varidveis. Podendo

ainda ser utilizado para previsées.
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4 RESULTADOS E DISCUSSOES
4.1 Andlise econométrica dos modelos

Além das analises dos coeficientes, serdo disautide ajustes
estatisticos e os testes para verificar a robudtezmodelos. Todas variaveis
foram ajustadas para logaritmos, buscando assiificaera elasticidade dos
coeficientes das varidveis dependentes em relaz&olame exportado de café
pelos paises selecionados na pesquisa.

Esta analise busca determinar os principais fatgues afetam no
processo de exportacdo do café arabica brasileioml@nbiano, buscando
determinar o modelo de melhor ajuste.

Nao foram incluidos os dados italianos nas analdes modelos
dindmicos do Brasil e da Coldmbia. Quando inseridmpactavam na
normalidade dos residuos dos modelos. A retiradalddos italianos favoreceu
a selecdo dos melhores modelos sem que violassenes®upostos estatisticos

desejados.
4.1.1 Brasil

Inicia-se a andlise abordando o maior exportadocafé arabica do
mundo, o Brasil. Verificando as exportacfes paranafres importadores do
café brasileiro, Alemanha e Estados Unidos, o Bexgiorta em média por més
aproximadamente 450 mil sacas de café. Ja pardgec®& Japéo, esse valor
gira em torno de 175 mil sacas de café. Pode-senarsna figura 14 um bom
ajuste do modelo em relacdo aos valores efetivasdiéerenca do nivel entre

Alemanha e Estados Unidos sobre Japéao e Bélgica.
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Figura 14 Grafico de comparacao entre os dados efetivosdadiss ajustados
pelo modelo do Brasil

O quadro 4 indica o modelo de melhor ajuste do ma&exportado
de café pelo Brasil em funcéo das variaveis sefexas na pesquisa.

O teste de Sargan (p-valor = 0,6002) indica que@wdicdes de
momento sdo validas e, portanto, as variaveis unsntais utilizadas na
estimacédo sdo ortogonais aos residuos da regressao.

O teste de erros AR(2) (p-valor = 0,1152) indica rédrrelacao
serial do modelo.

O teste de normalidade dos residuos (p-valor =92L#dica que

pode-se aceitar a hip6tese nula de normalidadeeddduos.
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Quadro 4 Andlise do Modelo Dindmico de exporta¢do do Brasil
Modelo BRASIL: Painel dindmico em 1 passo, usando 220 obsers
Incluséo das 4 unidades de corte transy
H-matrix as per Ox/DP
Variavel dependente: | Volexpsc6!

. Coeficiente Erro z p-valor
Variaveis N
Padréo

| Volexpsc(-1 0,3808:  0,033979 11,207 <0,0000: ok
|_Volexpsc(-2 0,26580.  0,068014 3,90¢ 0,0000¢ ok
|_Volexpsc(-3 -0,12687.  0,033014 -3,843: 0,0001: ok
|_Volexpsc(-4 -0,16149.  0,028055 -5,756: <0,0000: ok
| TxcReal_: 0,27378:  0,098700 2,773¢ 0,0055: ok
| RendaGDP_ 0,29090:  0,088312 3,294: 0,0009¢ ok
| PNY_2 -0,52004: 0,1627: -3,196: 0,0013 ok
RelacBC_ -0,718° 0,30997. -2,318t 0,0204: b
| Clog_¢ -0,0041898 0,003126 -1,3¢ 0,1802: NS
cons 0,0033127 0,001333 2,484¢ 0,0129( *

Soma resid. quadrac 18,5750 E.P. da regress 0,2981.

Ndmero de instrumentos = 218
Testar erros AR(1): z =-1,8862 [0,05
Testar erros AR(2): z = -1,57539 [0,11
Teste de Sargan para a sobre-identifica¢é@o: Quirgda(207) = 201,223 [0,60(
Teste de Wald (conjunto): Qui-quadrado(0) =
Teste da normalidade dos residuos - p-valor = PGl

Analisando primeiramente a relacdo da variavel nidgete sobre suas
proprias defasagens, observa-se que o0 volume egpore café brasileiro
apresenta dependéncia de quatro periodos defasadodois primeiros meses
defasados apresentam relacdo direta positiva, seeul® coeficientes 0,380 e
0,265, respectivamente. Significa dizer que a elavale 10% nos dois periodos
defasados afetara positivamente em 3,8% e 2,65%pectvamente, nas
exportacbes atuais. J&4 o terceiro e quarto periddéasados indicam relacédo
negativa com as exportacdes atuais. Seus coefisiedf126 e -0,161, indicam
gue o aumento de 10% nas exportacdes no tercejumnto periodo defasados
levara a uma reducéo de 1,26% e 1,61%, respectitanmas exportacdes atuais.

Sendo assim pode-se inferir que as exportacOsdidiras tendem a se
manter de certa forma constantes. Enquanto o voldose dois primeiros

periodos defasados afetam positivamente no voltmad exportado, os volumes
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do terceiro e quarto periodo afetam negativamentgorcionando determinado
equilibrio. Légico que considerando apenas a ddgeia da variavel
dependente sobre si mesma de forma defasada.

Todas as variaveis independentes analisadas, esgueostraram
significativas no modelo, apresentaram defasagemiodeperiodos, indicando
gue as exportacdes brasileiras ndo possui reacédidta com o0s cendrios
macroecondmicos, porém o0s cendrios criam condigesfazem com que os
resultados sejam observados posteriormente.

A taxa de cambio real apresentou o comportamesferado na
pesquisa para o Brasil. De acordo com o modelénbio competitivo, ou seja,
a desvalorizacdo da moeda brasileira frente as asodas paises importadores
promove elevacBes das exportacdes de café. O iemdic0,273 indica que a
desvalorizacdo do cambio em 10% favorece o auntag@xportacbes de café
em aproximadamente 3%. Como visto anteriormente, \eidvel apresentou
defasagem de dois periodos, indicando que osc#agdecambio afetam as
exportac@es brasileiras apos dois meses.

Como o café brasileiro é visto internacionalmemie&@ um produto mais
“commoditizado”, o aumento da demanda esta diratemelacionado a ganhos
nas margens de comercializacdo. Com a desvalmizlacReal frente a moeda dos
paises importadores, o café brasileiro se torna ceanpetitivo internacionalmente,
contribuindo para 0 aumento das exportacdes brasito produto.

Analisando o impacto do PIB dos paises importadnes exportacdes
de café do Brasil, de acordo com o coeficiente ),26rifica-se que o aumento
de 10% da variavel promove um acréscimo de apralameante 3% na
demanda de café ardbica brasileiro.

Os precos cotados na NYBOT, de acordo com o mpagpiesentam

como era de se esperar, coeficiente negativo. @icmrdge -0,520 indica que o
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aumento nas cotagfes do café em Nova York em 18frafnegativamente nas
exportacdes de café apds dois meses em 5,2%.

Para a variavel que mede a relacdo de precos entedé brasileiro
sobre o café colombiano, Relag¢do B/C, o modelamdb coeficiente -0,7187
com defasagem de dois meses. Este coeficienteamaxhente coerente com a
expectativa da pesquisa em relacdo ao mercadoféeacibica. O indicador
demonstra que a preferéncia do mercado mundialgadéobrasileiro, se da em
momentos que o preco do café brasileiro é cadaneswr que o preco do café
colombiano. Se analisarmos que o café colombiavieté pelo mercado como
de melhor qualidade, periodos em que os precosfdodos dois paises estdo
equiparados, a légica permite interpretar que ocatker optara pelo café
colombiano. Em periodos que o café colombiano asté precos muito acima
dos precos do café ardbica brasileiro, é de seaspee ocorra aumento da
demanda pelo café brasileiro. O coeficiente indjoa a redugdo desta relacéo
em 10% promove ganhos de exportacdo do café brasden 7,19%, com
reacdo do mercado apos dois meses.

O coeficiente da variavel custos logisticos, ndstma-se significativo,
porém esta variavel defasada em quatro periodokoauem um melhor ajuste
para o modelo.

4.1.2 Colbmbia

Analisando os dados de exportacdo do café colompiaitserva-se a
grande diferenca de exportacdo para os Estadoso®)mich comparacdo aos
outros paises analisados. Os Estados Unidos demaadamédia por més,
aproximadamente 270 mil sacas de café. Diferenteram Brasil, 0 segundo
maior consumidor do café colombiano, ndo é a Aldraae sim o Japdo. De
acordo com os dados, o Japdo demanda em médiggppaproximadamente 90
mil sacas, enquanto Alemanha e Bélgica importanummes em média,
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mensalmente, semelhantes, sendo de aproximadad@ntel sacas e 47 mil
sacas de café, respectivamente.
A figura 15 indica o bom ajuste do modelo em redaag@s dados efetivos de

exportacao de café colombiano para os quatro patieados na analise.
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Figura 15 Gréfico de comparacao entre os dados efetivosdadss ajustados
pelo modelo da Colémbia

O quadro 5 indica o0 modelo de melhor ajuste domel@xportado de
café pela Colémbia em funcéo das variaveis selad@sna pesquisa.

O teste de Sargan (p-valor = 0,3618) indica quecawdicdes de
momento sdo vdlidas e, portanto, as variaveis um&ntais utilizadas na
estimacédo sdo ortogonais aos residuos da regresséo.

O teste de erros AR(2) (p-valor = 0,0925) indica nérrelacdo serial do
modelo.

O teste de normalidade dos residuos (p-valor =7@¥iddica que pode-

se aceitar a hipotese nula de normalidade dosuesid
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Quadro 5 Andlise do Modelo Dindmico de exportagédo da Coiédmb
Modelo COLOMBIA : Painel dindmico em 1 passo, usando 212 obsers
Inclusdo das 4 unidades de corte transv
H-matrix as per Ox/DP
Variavel dependente: |_Volexpscé!

. Coeficiente Erro z p-valor
Variaveis =
Padréao
|_Volexpsc(-1 0,44507. 0,086003 5,17¢ <0,0000: ok
| TxcReal 6 -0,887869  0,218277 -4,0676 0,00005 ok
| RendaGDP_2 0,40034 0,147878 2,7072 0,00678 ok
| PNY_: -0,65291'  0,18187 -3,589¢ 0,0003: ok
RelacBC_ 1,6955! 04912 3,451« 0,0005! ok
|_Clog -0,39089;  0,096891 -4,034: 0,0000! ok
cons -0,0063151 0,001059 -5,96: <0,0000: il
Soma resid. quadrac 27,7720 E.P. da regress 0,36806

Numero de instrumentos = 210
Testar erros AR(1): z = -1,92594 [0,0¢
Testar erros AR(2): z = -1,68216 [0,0¢
Teste de Sargan para a sobre-identificagcaoo: Quirgdo(203) = 209,531 [0,3618]
Teste de Wald (conjunto): Qui-quadrado(0) = NA
Teste da normalidade dos residuos - p-valor = P

Em relacdo a dependéncia de periodos defasadasiaael dependente
apresentou relagéo direta e positiva apenas cormeipo periodo. De acordo
com o modelo o coeficiente 0,445 da variavel depetadlcom uma defasagem,
indica que se em determinado periodo o volume éxgoraumentar 10%, no
préximo més sera verificado um acréscimo de 4,45% aexportacdes de café
arabica colombiano.

Diferentemente do modelo brasileiro, 0 modelo iadique as
exportacbes de café arabica colombiano se compodamforma mais
tendensiosa. Ou seja, periodos de crescimentoldmegaexportado contribuem
para continuos aumentos nos meses posterioresestaarforma que periodos
de quedas nas exportacdes afetam negativamentexism@s meses. Légico
gue considerando apenas a dependéncia da vargpehdiente sobre si mesma
de forma defasada.

A taxa de cambio real apresentou o coeficiente87,8 com seis

defasagens. Significa dizer que a valorizacdo do B@lombiano em relacdo as
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moedas dos paises importadores auxilia em ganhosxplertacdo do café
colombiano, porém reacao verificada apos seis meses

A Colébmbia possui um café, reconhecidamente noaderimternacional,
de qualidade superior, consequentemente o proclessiecisdo no processo de
exportacdo é do ofertante e ndo do demandanteej@uasColdombia aproveita
momentos macroeconémicos favoraveis para oferetepduto, e um destes
momentos é com o cambio valorizado, o que promdnegachente ganhos no
processo de comercializagcdo do café colombianoacenterior.

J& a varidvel que mede o PIB dos paises importsdapeesentou o
coeficiente 0,400 com duas defasagens. Ou sejamerdo da renda dos paises
importadores em 10%, favorece positivamente em 4%demanda de café
arabica colombiano, sendo este resultado verifiegths dois meses.

A andlise dos precos praticados na NYBOT indicancuogficiente de -
0,653, com trés defasagens. Ou seja, 0 aumentcotiagdes na bolsa de Nova
York em 10%, faz com que ap0s trés meses sejacaeld uma reducdo de
6,53% nas exportacdes colombianas.

A variavel Relacdo B/C apresentou coeficiente 1,6885n uma
defasagem. Sendo assim pode-se analisar que emdgsedm que os precos do
café colombiano sdo proximos do café brasileirorefepincia do mercado
internacional é pelo café colombiano. Existem dieercenarios que podem fazer
com que esta relacdo se torne mais estreita, porgue se deve retirar para a
andlise é exatamente o foco em relacédo a paridageegos entre os dois cafés.
Como o café colombiano apresenta historicamentégionem relacdo aos precos
do café arabica brasileiro, em periodos que odaterminada paridade de precos,
0s importadores entendem e aproveitam esta brecmircado.

Segundo a andlise do modelo, a relacdo é muitvargie do ponto de
vista mercadoldgico. Observando a elasticidade atddwel, o aumento da

relacdo em 10% promove ganhos da exportacdo dea@idbiano proximos a
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17% apés um més, indicando a superioridade que cadte apresenta no
mercado internacional em relagdo ao café brasileiro

A variavel custo logistico apresentou coeficiersgesado, -0,391
sem defasagens. Sendo assim, o0 aumento de 10%ustos ¢ogisticos afeta
imediatamente e de forma negativa o volume exportial café arabica pela

Colémbia em aproximadamente 4%.
4.2 Andlise do modelo vetorial autorregressivo (VAR)

Foi necessario alguns ajustes estatisticos pataiade modelo VAR, e
este apresentar resultados coerentes com o qusesstd buscado na pesquisa.
Primeiramente foi verificada a presenca de raizadai nas séries através do
teste de Dickey-Fuller Aumentado (ADF). Posterionteefoi verificada a
selecdo de defasagens para o modelo VAR. Tambémedtizado o teste de
cointegracdo de Johansen, que permitiu a verificagdquantidade de vetores
de cointegracdo entre as séries analisadas eeadeéviolatilidade do mercado,
sendo entdo possivel rodar o0 modelo VAR e conséguemte sua funcéo
impulso-resposta desejada na pesquisa.

4.2.1 Teste Dickey-Fuller Aumentado (ADF)

O teste ADF da hipétese nula de uma raiz unitarekzado a partir da

estimacdo de uma autoregressao ygeem fungdo dey,_, e dos termos

-1

defasados day, por minimos quadrados, usando a especificagao:

_ x
Ve = @ T @1V g +E,f:1“j+1 Ay, ; + u, (9)
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Conhecida como regressao ADF. Aqﬂiﬁgr_}- S

;T Ve -y PAMA

j = 1,...k. Neste modelo, o coeficiente autorregireo «, exerce um

importante papel na medida de persisténcia dessé&maporais econbémicas

e financeiras. Ser; = 1, entdoy, contém uma raiz unitaria e inovagdes
apresentam persisténcia; por outro lado,aseg 1, entdoy, € integrado de
ordem zero. A hipotese nula de uma raiz unitariarénulada comcH,,: a,

= 1. Valores criticos para o teste ADF encontrantadmlados em Fuller
(1976, p. 373). Embora o teste ADF seja Util pastdr a hipotese nula de
ndo estacionariedade, ele pode nédo ser robustadquasidados provém de
um processo com distribuicdo de caudas pesadasore, isso, pode

apresentar baixo poder.

As tabelas 1 e 2 indicam o teste de ADF com 12 safans.
Analisando os modelos com constante e com constatdadéncia, quando
acrescentada primeira diferenca, tanto para agsé@&iasil como para as
séries Colébmbia, verifica-se a estacionaridadeodiag as séries, ou seja,

nao apresentam raiz unitaria.



Tabela 1 Teste de ADF verificando estacionaridade dass&niasil
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. o Com Com
Categorias Variavel . Constante
Constante .
e Tendéncia
Séries Brasil
VolexpBrAlemanha 0,7627 0,1694
VolexpBrUSA 00025 0,0151
Séries em 15'.{r::r11'3:":1::]_3:-12[1:a.liaL 0.0001 0,0017
Nivel E;olexpBrJapﬂg 0.,0903 0.1535
WVolexpBrBelgica 0,0049 0,0373
VolexpBrtotal 0.0401 0.1586
VolatilidadePf 0.0098 0.0472
d VolexpBrAlemanha 0,0009 0,0068
d VolexpBrUSA 00000 0,0000
Séries em d_"violexpBrItalia 0.0000 0.0000
Diferencas d VolexpBrl apao 0.0003 0.0025
d_VolexpBrBelgica 00000 0.0000
d_VolexpBrtotal 000035 0,0041
d VolatilidadePf 00000 0.,0000

Tabela 2 Teste de ADF verificando estacionaridade dags&blombia

Categorias

Variavel

Com
Constante

Com
Constante
e Tendéncia

Séries Colombia

WVolexpColAlemanha 0,7359 0.,9572
VolexpColUSA 0,9492 09612

Séries em Eiolexp(.‘ollta lia 0,0001 0.0011
Nivel WVolexpColl apao 0.0646 0.9655

) WVolexpColBelgica 0,7925 0.0000
VolexpColtotal 09233 0.,9907
VolatilidadePf 0,0098 0.0472

d VolexpColAlemanha 00004 0.0010
d_VolexpColUSA 0.0000 0.0000

Séries em. d_‘n{olexp Colltalia 0.0000 0.0000
Diferencas d_‘v'olexpColJapag 00018 00139
d VolexpColBelgica 0,0000 0,0000

d VolexpColtotal 00000 0.0001
d_VolatilidadePf 0.0000 0.0000




77

4.2.2 Selecao de defasagens VAR

A selecdo de defasagens do VAR é um método queitpeaitravés dos
critérios de maxima verossimilhanca AIC, BIC e HQi&terminar a melhor
defasagem, ndo apenas para 0 modelo VAR, como nanglagéa o teste de
cointegracdo de Johansen, que indicara quantoseseale cointegracdo as séries
analisadas possuem, e consequentemente se seadaitil modelo VAR ou VEC.

As tabelas 3 e 4 indicam em sublinhado a defasagmwlhida, sendo
esta o menor valor dos critérios em geral com aomdafasagem. O asterisco
indica o menor valor para cada um dos critériosaiecéo especificos.

Tabela 3 Selecdo de defasagens VAR — Modelo Brasil

Defasasem Madelo Brasil - Alemanha Maodelo Brasil - USA
= AIC BIC HQC AIC BIC HQC
1 18109271 1834546* 18198150 18714956 1895114* 18803836
2 17.978255 18371903 18126387 18621889 19,015537 18,770021
3 17.80052*% 18360636 18.01691* 18447767 18998875 18.63515*%
12 18193904 20162146 18934567 18 16387* 20134120 18906541
Defasacem Modelo Brasil - Italia Modelo Brasil - Japio
= AIC BIC HQC AIC BIC HQC
| 17768179 18.004368 17.857039 17346734 17.582943 17435633
2 17.652978 18.046626 17801111 17264532 17.658180 17412664
3 17.33872*% 17.88983* 17534610* 16938055 17.50916* 17165440
12 17.600735 19568977 18341398 16788025 18756267 17528687
Defasasem Moudelo Brasil - Bélgica Modelo Brasil Total
= AIC BIC HQC AIC BIC HQC
1 16778816 17.01500* 16867696 20331463 20367652 20420343
2 16.659608 17.053256 16807741 20148533 20542202 20,296686
3 16.48144*% 17.032554 16,68883* 1991756* 20.46867* 20.12495*
12 16936549 18904791 17677211 20070807 22039049 20811470




Tabela 4 Selecéo de defasagens VAR — Modelo Colémbia
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Modelo Colambia - Alemanha

Modelo Colémbia - USA

Defasagem AIC BIC HQC AIC BIC HQC
1 14.752780 14.988969 14841660 17.929961 18.166150 18.018840
2 14.629910 15.023558 14.778042 17.848898 18.242547 17.997031
3 14237820 14.78892* 14.44520* 17.57400* 18.12511* 17.78139*
12 14.179283 16.147525 14919946 18.044233 20.012475 18,784895
Defasagem Modelo Colambia - Italia Modelo Colémbia - Japio
= AIC BIC HQC AIC BIC HQC
1 12643957 12.88014* 12732837 16.092042 16.328231 16,180922
2 12537063 12930711 12685195 15.790879 16.184527 15939011
3 12.47242*% 13023536 12,67981* 15.63021* 16.18132* 15 83760*
12 13.339743 15307985 14.080405 16.154591 18.122833 16.895254
Defasagem Moadelo Colambia - Bélgica Moadelo Colombia Total
= AIC BIC HQC AIC BIC HQC
1 15307002 15.543191 15395882 18.820405 19.056594 18.909284
2 15.036010 15429658 15.184142 18686081 19079729 18834214
3 14.866610 1541771* 15.07399* 18 38946* 18.94056* 1859684*
12 14.731697 16699939 15472360 18927684 20,895926 19668347

4.2.3 Teste de cointegracdo de Johansen

A metodologia para o teste de cointegracéo foiopgsta por Johansen

(1988), que contempla tanto a existéncia de maisndevetor de cointegragéo

guanto a endogeneidade dos regressores. Essedastale a estimativa de um

sistema que contém exatamentelacdes de cointegracdo através do método de

Maxima Verossimilhanca de Informacéo Plena — MVIP.

Tabela 5 Analise de cointegracdo de Johansen — ModeldlBras

N° de Modelo Brasil - Alemanha Modelo Brasil - USA
e tores df Autovalor Teste P-valor Autovalor Lo P-valor
cointegraciio Traco Traco
0 0,74340 125,80 0,0000%==  0,65293 110,99 0,0000%*=
1 0,55456 46904 0,0000=== 057487 49610 0.0000%*=
N° de Modelo Brasil - Itilia Modelo Brasil - Japio
e tores df Autovalor Teste P-valor Autovalor Lo P-valor
cointegraciio Traco Traco
0 061326 91312 0,0000=== 065304 76476 0.0000%*=
1 0.49367  38.112 0,0000%== 026442 17.198 0.0000%*=
N° de Moadelo Brasil - Bélgica Modelo Brasil Total
‘.e tores df Autovalor doas P-valor Autovalor S P-valor
cointegracio Traco Traco
0 0.75003 136.17 0.0000%**= 061974 74647 0.0000%*=
1 061758 55752 00000=== 030636 20501 0.0000%*=
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Tabela 6 Analise de cointegracdo de Johansen — Modelon@ni

N de Modelo Colémbia - Alemanha Modelo Colémbia - USA
Ve tore? d? Autovalor Teste P-valor  Autovalor Teste P-valor
colntegracio Traco Traco
0 0.66831 78781 0,0000%*  0,62326  79.072 0.0000%*=
1 026158 16982 0,0000%*= 035325 24405 0.0000**
N°de Modelo Colombia - Italia Modelo Colombia - Japio
Ve tore?‘ d? Autovalor Teste P-valor  Autovalor Teste P-valor
cointegracio Traco Traco
0 0,69317 121,07 0,0000%*= 059022 71275 0.0000%*=
1 059583 52544 00000== 031658 21316 0.0000**
N de Modelo Colambia - Bélgica Modelo Colémbia Total
e tores de_‘ Autovalor D P-valor  Autovalor oy P-valor
cointegracio Traco Traco
0 0,59657 75,033 0,0000%*%  0,63253  79.104 0.0000%*=
1 035087 24,199 0,0000%*= 033733 23042 0.0000%**

As tabelas 5 e 6 indicaram que todas as sériesapegam dois vetores
de cointegracdo com a série volatilidade de merc&dado assim o modelo
indicado para a analise é o Vetorial autorregres@MR), podendo as variaveis

ser analisadas em nivel.
4.2.4 Analise da funcao impulso — resposta (VAR)

A funcé@o de impulso-resposta possibilita determmaromportamento
individual das séries analisadas a partir de unguhoe desvio-padrdo nas
inovacfes de um modelo. Tem por objetivo analisaerssibilidade das séries

econdmicas em virtude de choques especificos dosrrio periodo de analise.
4.2.4.1 Analise dos paises importadores de café arabica

Esta anadlise auxilia no entendimento do comportéongas importacdes
de café arabica pelos paises importadores anaisanio momentos de alta
volatilidade do mercado, ou seja, momentos de tezar dos agentes

controladores e detentores do produto.
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4.2.4.2 Brasil x Coldbmbia

Nos graficos da figura 17 observa-se que a resmmstaumento da

volatilidade é imediata para ambos o0s paises, seledgueda no volume

exportado, o que era de se esperar.
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Figura 17 Funcéo impulso-resposta do Brasil e da Coldmbia

Porém é interessante destacar que a partir do ipsimé&s o volume
exportado de café brasileiro comeca a reagir, aptasdo crescimento continuo
até proximo do terceiro més, reduzindo um poucoorgaf e alcancando a
normalizacéo no quinto més pos-choque na variédletiitdade de mercado.

Para a Colémbia nota-se que periodos de incerfer@ramuito suas
exportacfes. A reducao acentuada no volume exmopild Colémbia se da até
préximo do quarto més. A partir desse periodo dfiseda uma reacdo nas
exportacdes, apresentando normalizacao proximaidtogmés.

Afere-se com isto, de acordo com a anadlise, quéoges de alta
volatilidade nos precos do café ardbica praticag®sbolsa de Nova York
(NYBOT), promovem aumento na demanda por café leiasiem comparacao

ao café colombiano.
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5 CONSIDERAGOES FINAIS

A analise dos principais fatores macroeconémicogs a@fetam o
processo de exportacdo de café arabica brasilemtombiano é de fundamental
importancia no processo de tomada de decisdo pghstes controladores do
mercado. O entendimento do funcionamento do mercdailando a andlise
para cada pais exportador e importador, alavandar ncanhecimento das
estratégias praticadas individualmente, promovamda filtragem de possiveis
decisbes em relagdo a cada tipo de mercado.

As andlises dos modelos dindmicos indicaram queco principal de
competitividade entre os dois maiores exportaddessafé arabica do mundo,
esta diretamente relacionada ao fator qualidadecenaepcédo internacional.
Mesmo sendo h& véarios anos detentor da maior pfiogdwdo maior volume
exportado e um dos maiores consumidores do mundrasil ainda peca no
processo de agregacao de valor do produto. Mesmdstp esteja mudando, e
alguns nichos de mercado j& conseguem visualizeosceafés brasileiros com
outros olhos, esta longe ainda de ser verificada paridade qualitativa em
relacdo ao café colombiano. E fundamental o de$amento das técnicas de
producdo buscando os pilares econémicos, sociaisi@entais, das técnicas
pos-colheita do café, etapa fundamental em ganhaltativos, e logicamente
do marketing do café brasileiro, que de nada aaliarets etapas anteriores sem o
acompanhamento preciso deste fator. S0 assim,psssivel reduzir o agio
praticado pelo mercado internacional em cima de& aaflombiano, e obter
precos unicos em relacdo aos dois cafés.

A selecdo de um modelo dindmico mostrou-se efieiem relacdo ao
gue foi buscado pela pesquisa. Praticamente tadaariveis apresentaram-se
significativas e contribuiram para o melhor ajufte modelos, tanto do Brasil
como da Colémbia, quando defasadas, indicando queagio do mercado
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muitas vezes ndo é imediata. Ao analisar o mercdelocafé, deve-se

obrigatoriamente levar em conta que o volume eaporem determinado més
teve seu contrato de comercializacdo antecipadis @entes de mercado em
periodos anteriores. Ou seja, determinados cenaramsoecondmicos podem
viabilizar pré-contratos entre os agentes que ifbgealmente consolidados no
periodo de comercializagéo.

Finalizando as analises econométricas, foi proposta funcdo de
impulso-resposta, pelo modelo VAR, buscando ideafif o impacto da
volatilidade do mercado internacional em cada umyddses importadores e nos
paises exportadores.

A analise mostrou-se importante no sentido de niansuformacdes do
comportamento do mercado de café ardbica em momdatocerteza, e assim
sendo contribuir para que estratégias pelos ageefas tomadas de forma cada
vez mais pontuais, promovendo um aperfeicoamentggerenciamento de riscos
do negdcio.

Pode-se concluir que o trabalho auxiliou na elagfwade modelos e
analises que puderam identificar econometricameatérios importantes do
ponto de vista estratégico para o0 mercado de cafica. Mesmo que diversas
outras analises possam ser elaboradas e discdédasma mais aprofundada, o
objetivo proposto foi alcangcado. O mercado de éadé&tremamente complexo e
dindmico, portanto é fundamental que todas asnfeméas estratégicas sejam
utilizadas no sentido de buscar o melhor entendionggste negécio.



84

REFERENCIAS

ALMEIDA, F. M. D.; SILVA, O. M. D.; BRAGA, M. J.Barreiras nao-
tarifarias as exportacdes brasileiraso caso dos custos de transporte. [S. I.:
s. n.], 2009.

ALMEIDA, F. M. D.; SILVA, O. M. D.; BRAGA, M. J. Ccomércio
internacional do café brasileiro: a influéncia dastos de transportBevista de
Economia e Sociologia RuralBrasilia, v. 49, n. 2, p. 323-340, 2011.

ALVES, P. F.; BRUNO, M. A. PCrescimento das firmas industriais
exportadoras no Brasil (1991-2003um modelo dindmico de efeitos fixos com
0 PIB mundial como variavel instrumental. Brasilea, 2006. (Texto para
Discusséao, 1.231).

ANDERSON, T. W.; HSIAO, C. "Estimation of dynamimudels with error
components.The Journal of the Acoustical Society of AmericalMelville,
v. 76, p. 598-606, 1981.

APEX. Documentos para Exportar 2003. Disponivel em: <www.apexbrasil.
com.br/documentacao.html>. Acesso em: 19 jun. 2014.

ARELLANO, M. "Testing for autocorrelation in dynamiandom effects
models",Review of Economic StudiesBristol, v. 57, p. 127-134, 1990.

ASSOCIACAO BRASILEIRA DA INDUSTRIA DE CAFE, 2014. Bponivel
em: <http://www.abic.com.br/publique/cgi/cgilua.ésyes/start.htm?sid=61#
1910>. Acesso em: 24 jun. 2014.

BALLOU, R. H. Business logistics managemenEnglewoodCliffs: Prentice
Hall, 1973.

BARABACH, G. Café analise fundamental e introducdo a comercializalga
CURSO CAFE ANQLISE FUNDAMENTAL E INTRODUCAO A
COMERCIALIZACAO. Guaxupé: Cooxupé, 2011.



85

BIZELLI, J. S.Roteiro basico de importacdo com SISCOMEXDisponivel
em: <www.aduaneiras.com.br>. Acesso em: 28 ab#.201

BLANCHARD, O.; GALI, J. Real wage rigidities andetmew Keynesian
Model. Journal of Money, Credit and Banking, Columbus, v. 39, p. 35-65,
2007. Supll. 1.

BOX, G. E. P.; JENKINS, G. M.Time Series Analysis Forecasting and
Control.” San Francisco: Holden-Day, 1970.

BRESSER-PEREIRA, L. C. A tendéncia a sobre apréoia@ taxa de cambio.
Econdmica Niterdi, v. 11, n. 1, p. 7-30, 2009.

BUENO, R. L. SEconometria de séries temporaisSao Paulo: Cengage
Learning, 2008.

CASSANQO, F. A. “A Teoria econdmica e o comércieimiacional. Pesquisa
& Debate, Sao Paulo, v. 13, n. 1, p. 112-128, 2002.

CONSELHO DOS EXPORTADORES DE CAFE DO BRASIL. 20Disponivel
em: <http://www.cecafe.com.br/index.asp#>. Acesso23 jun. 2014.

COMPANHIA NACIONAL DE ABASTECIMENTO. 2014. Disponi em:
<http://www.conab.gov.br/conteudos.php?a=1253&>e%s0 em: 23 jun. 2014.

CORONEL, D. A. et al. Poder de mercado das expbdetade farelo de soja:
uma andlise via demanda residual. In: CONGRESSOSRARO DE
ECONOMIA E SOCIOLOGIA RURAL, 47., 2009, Porto AlegAnais. Porto
Alegre: Sober, 2009. 1 CD ROM.

COUTINHO, E. S. et al. De Smith a Porter: Um ensaibre as teorias de
Comercio ExteriorRevista de Gestdo USF5ao Paulo, v. 12, n. 4, p. 101-113,
out./dez. 2005.



86

DORNBUSCH, RExchange rates and inflation Cambridge: MIT, 1988.

FEDERACION NACIONAL DE CAFETEROS DA COLOMBIA. 2014.
Disponivel em: <http://www.federaciondecafeteragjparticulares/es/
quienes_somos/119_estadisticas_historicas/>. Aers@4 jun. 2014.

FERREIRA, A.; CANUTO, O. Thirlwall's law and foreigcapital service: the
case of Brazil. In: WORKSHOP ON “MACROECONOMIA ABHR
KEYNESIANA SHUMPETERIANA: UMA PERSPECTIVA LATINO
AMERICANA", 1., 2001, Campina3rabalhos apresentados..Campinas:
UNICAMP, 2001. p. 27-28.

FRENKEL, J. A. “Purchasing power parity: doctrimperspective and evidence
from the 1920’s,’Journal of International Economics, Amsterdam, v. 8, n. 2,
p. 169-191, 1978.

FULLER, W. A. “Introduction to Statistical Times Series’ New York: J.
Wiley, 1976.

GALA, P. Dois padrdes de politica cambial: Amélliedina e Sudeste Asiatico.
Economia e SociedadeCampinas, v. 16, n. 1, p. 65-91, abr. 2007.
GAULIER, G.; ZIGNAGO.S. BACI: a world database of international trade at
the product-level. 2008. Disponivel em: <http://wwepii.fr/anglaisgraph/
bdd/baci/baciwp.pdf>. Acesso em: 10 ago. 2014.

GUJARATI, D.Econometria basica 4. ed. Rio de Janeiro: Elselvier, 2006.

HILL, C.; GRIFFITHS, W.; JUDGE, GEconometria Sao Paulo: Saraiva, 2003.

HUMMELS, D.; LUGOVSKYY, V. “Are matched partner distics a usable
measure of transportation costsR&view of International Economics
Hoboken, n. 14, v. 1, p. 69-86, 2006.



87

INTERNATIONAL COFFEE ORGANIZATION. 2014a. Disponivem: <http:
Iimww.ico.org/caffeine.asp?section=About_Coffeezesso em: 23 abr. 2014.

INTERNATIONAL COFFEE ORGANIZATION. 2014b. Disponitem: <http
/lwww.ico.org/new_historical.asp>. Acesso em: Bl 2014.

JOHANSEN, S. Statistical analysis of co-integratvetors.Journal of
Economic Dynamics and Control Amsterdam, v. 12, p. 231-254, 1988.

KASCHNY, L. D. Uma analise dos determinantes do desempenho das
exportacdes brasileiras no periodo 1992-2012013. 79 p. Trabalho de
Concluséo de Curso (Graduagdo em Economia) — Usilaete Federal do Rio
Grande do Sul, Porto Alegre, 2013.

KEEDI, S.Roteiro Basico de transportes e seguro no exteriobisponivel
em: <www.aduaneiras.com.br>. Acesso em: 18 jun4201

KRUGMAN, P. R.; OBSTEFELD, M. Economia Internacionat teoria e
politica.” 5. ed. Sdo Paulo: Makron Books, 2001.

LAMOUNIER, W. M. Comportamento dos pre¢cos no mercado “spot” de
café do Brasil: andlise nos dominios do tempo e da freqiiéncia [Zsutorado
em Economia Aplicada) — Universidade Federal deség Vicosa, MG, 2001.

LEONTIEF, W. Domestic production and foreign tratlee american position
re-examinedProceedings of the American Philosophical Society
Philadelphia, n. 37, p. 332-349, 1953.

LIMAO, N.; VENABLES, A. J. “Infrastructure, geograjral disadvantage,
transport costs and trad&t/orld Bank Economic Review Washington, v. 15,
p. 451-79, 2001.

LINDER, S.An essay on trade an transformationNew York: J. Wiley, 1961.



88

LOPEZ, J. M. COs custos logisticos do comércio exterior brasiler Sao
Paulo: Aduaneiras, 2000. 136 p.

MAIA, J. M. Economia internacional e comércio exteriorl2. ed. Sao Paulo:
Atlas, 2008.

MARQUES, L. D.“Modelos dinamicos com dados em painetevisao de
literatura”. 2000. Disponivel em: <http://www.fep.pt/investigacao/working
papers/wpl00.PDF>. Acesso em: 15 set. 2014.

MARTINS, A. C. L. K. et alProdutividade na movimentagéo e na
distribuicdo: caso Celta. 2007. Disponivel em: <http://www. lantz.eam
neorg/sos/ 2003-07-04/download/23T.pdf>. AcessoZiabr. 2014.

MARTINS, R. S. et al. Decisbes estratégicas nastmgi do agronegdcio:
compensacao de custos transporte e armazenagea gigeano Estado do
ParandRevista de Administracdo ContemporaneaSéao Paulo, v. 9, n. 1,
p. 53-78, 2005.

MATYAS, L. Generalized Method of Moments Cambridge: Cambridge
University, 1999.

MILL, J. S.Principios de economia politicacom algumas de suas aplicacdes a
filosofia social. Sao Paulo: Abril Cultural, 1983.

NAKABASHI, L.; CRUZ, M. J. V.; SCATOLIN, F. Efeitoslo cambio e juros
sobre as exportacdes da indistria brasilRexista de Economia
Contemporanea Rio de Janeiro, v. 12, n. 3, p. 433-461, 2008.

NORDAS, H. K.; PIERMARTINI, RInfrastructureand trade. Geneva:
ERSD, 2004.

OFFICER, L. H. “The purchasing power parity theofyexchange rates: a
review article”.IMF Staff Papers, Washington, v. 23, p. 1-60, 1976.



89

OHLIN, B. Interregional and International Trade. Cambridge: Harvard
University, 1933.

ORGANISATION FOR ECONOMIC CO-OPERATION AND DEVELORBNT.
Disponivel em: <http://stats.oecd.org//>. AcessoZiabr. 2014.

PORTER, M. EA Vantagem competitiva das na¢cbesRio de Janeiro:
Campus, 1989.

PORTER, M. ECompeti¢cdo = on competition:estratégias competitivas
essenciais. Rio de Janeiro: Campus, 1999.

RADELET, S.; SACHS, JShipping costs, manufactured exports, and
economic growth Cambridge: Harvard Institute for Economic Devetemt,
1998. Mimeo.

REDDING, S. Empirical approaches to internacioreadi¢. In: DURLAUF, S;
BLUME, L. (Ed.). The new palgrave dictionary of economics2™ ed. London:
Macmillan, 2008.

RIBEIRO, K. C. S.; SOUSA, A. F.; ROGERS, P. Predogafé no Brasil:
variaveis preditivas no mercado a vista e futRevista de Gestdo USPSéao
Paulo, v. 13, n. 1, p. 11-30, 2006.

RICARDO, D.Principios de economia politica e tributacdoSao Paulo: Abril
Cultural, 1982.

SAES, M. S. M,; FARINA, E. M. M. Q. @gribusiness do café do BrasilSao
Paulo: Miilkbizz, 1999.
SALVATORE, D.Economia internacional Rio de Janeiro: LTC, 2000.

SANTOS, J. SPrepare-se para exportar Brasilia: JSS Consultoria e
Empreendimentos, 2000. 205 p.



90

SCHUMPETER, JCapitalismo, Socialismo e DemocracieRio de Janeiro:
Zahar, 1984.

SILVA, R. H. C.Consumo mundial de café continuara se expandindo,
impulsionado pelos paises emergenteZ011. Disponivel em: <http://www.
economiaemdia.com.br/EconomiaEmDia/pdf/AGRO_ANALISE 06 11
pdf>. Acesso em: 25 jun. 2014.

SIMS, C. Macroeconomics and ReallBzonometrica, Chicago, v. 48, p. 1-48, 1980.

THIRLWALL, A. P. A natureza do crescimento econdmicaim referencial
alternativo para compreender o desempenho dassd@silia: IPEA, 2005.
UNITED NATIONS COMMODITY TRADE. Disponivel em: <hit//
comtrade.un.org/db/>. Acesso em: 27 abr. 2014.

UNITED STATES DEPARTMENT OF AGRICULTURE. Disponivem:
<http://www.usda.gov/wps/portal/usda/usdahome? T A _
STATISTICS>. Acesso em: 27 abr. 2014.

VASCONCELOS, F. H. L. et al. A utilizacdo de soft@aducativo aplicado ao
ensino de fisica com o uso da modelagem. In: SIMBOS\CIONAL DE
ENSINO DE FiSICA, 16., 2005, Rio de Janeiftas... S0 Paulo: Sociedade
Brasileira de Fisica, 2005. p. 1-4.

VERNON, R.Manager in the international economics2nd ed. New Jersey:
Prentice-Hall, 1972.

XU, L.; FANG, S.; ZHANG, X. Transport costs and @hls exports: some
empirical evidenceslournal of Systems Science and Complexity
Heidelberg, v. 26, n. 3, p. 365-382, 2013.

YOUNG, J. P.The international economy New York: The Ronald, 1951.
ZAMBERLAN, C. O.; SILVEIRA, G. S; PERRONI PIRES, M\. Taxa real de

cambio e os efeitos nas exportacdes agropecudrizs:anélise no periodo do plano
real.Revista de Economia MackenzieSao Paulo, v. 8, n. 2, p. 5-22, 2010.



