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RESUMO

A producéo de café tem um destaque muito importante na economia brasileira. Além disso, o
consumo do produto, ao redor do mundo, tem um crescimento constante (mesmo que com
taxas decrescentes). Por isso, hd necessidade de olhar para essa producdo com olhares
cautelosos. Tendo em vista que grande parte da commodity produzida provém de pequenos
produtores, eis que surge a preocupacao social e econdmica na vida dessas pessoas. De acordo
com Polanyi (1944), ap6s a Revolugdo Industrial e ado¢do do mercado autorregulavel, os
trabalhadores deixam sua cultura de lado e passam a ser parte do sistema através do capital
econdmico. Dessa forma, o intuito da economia deixa de ser subsisténcia e tem como objetivo
o lucro. Por conseguinte, a sociedade comeca a enfrentar niveis de pobreza, uma vez que essa
passa a se polarizar. Entretanto, para todo movimento econdémico de sucesso, Polanyi (1944)
afirma existir um contramovimento de protecao social. E afirmado nessa pesquisa que, para a
protecdo dos pequenos produtores de café, foi criado o movimento (ou contramovimento
capitalista) do comércio justo (FT). FT é uma certificacdo com intuito de proteger pequenos e
médios produtores do sistema comercial convencional. Essa certificacdo diz abrigar diversos
beneficios para a qualidade de vida de quem produz certificadamente. Porém, como objetivo
desse trabalho, a davida é: qual o impacto social e econdmico que a certificacdo FT traz na
vida dos produtores de café? Para averiguar tal impacto, foi feito um estudo de caso com uma
amostra de produtores da cooperativa COOPFAM (Cooperativa De Agricultores Familiares
De Poco Fundo). Foram aplicados questionarios (survey), além da pesquisa bibliografica.
Averiguou-se que o impacto da certificacdo FT na vida dessa amostra foi positivo, uma vez
que houve o aumento da qualidade de vida, do café produzido e do desenvolvimento na
comunidade.

Palavras-chave: Café. Comércio justo. Agronegdécio. Karl Polanyi. CertificacGes.



ABSTRACT

The coffee production has a very important highlight in the Brazilian economy. In addition,
the coffee consumption around the world has a constant growth (even with decreasing rates).
Therefore, there is an importance to look at this production with cautious perspectives. In
view of large part of the commodity produced comes from small producers, thus there is a
social and economic concern on the lives of these people. According to Polanyi (1944) after
the industrial revolution and the adoption of the self-regulating market, workers leave their
culture aside and become part of the system through economic capital. In this way, the
purpose of the economy is no longer subsistence and its objective is profit. As a result, society
begins to face levels of poverty once it becomes polarized. However, for any successful
economic movement, Polanyi (1944) claims that there is a countermovement of social
protection. It is stated in this research that for the protection of small coffee producers the
movement (or capitalist countermovement) of fair trade (FT) was created. FT is a certification
that aims to protect small and medium producers from the conventional trading system. This
certification claims to have several benefits for the life quality of those who produce certified
products. However, as an objective in this work, the question is which is the social and
economic impact that FT certification brings to the lives of coffee producers? In order to
investigate this impact, a case study was carried out with a sample of producers from
COOPFAM cooperative (Cooperative of Family Farmers from Poco Fundo). Survey
questionnaires were applied in addition to bibliographic research. It was found that the impact
of FT certification on the life of this sample was positive, since there was an increase in the
life quality, the coffee produced and development in the community.

Keywords: Coffee. Fair Trade. Agribusiness. Karl Polanyi. Certifications.
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1 INTRODUCAO

Né&o se trata de género de primeira necessidade. Pelo contrario, chega-se
mesmo a afirmar que nossa salde seria beneficiada sem o seu uso. E um
simples produto de sobremesa (LAPA, 1983, p.7).

De fato, o café ndo é um género de primeira necessidade. Entretanto, ndo é 0 “um
simples produto de sobremesa”. Atualmente o café é a segunda maior commodity negociada
mundialmente, gerando cerca de 20 milhdes de empregos. Logo, o produto ndo € um bem de
necessidade mas também nao pode ser dito como ‘“‘simples” quando o impacto desse €
extremamente alto na sociedade global. Uma vez que esse produto tenha tamanha relevancia,
ele deve ser visto com criteriosas lentes — ele pode gerar positivos impactos, tal como
negativos — e isso deve ser monitorado (LEWIN; GIOVANNUCCI; VARANGIS, 2004).

Segundo a Associacdo Brasileira de Industria do Café (ABIC), o consumo interno
brasileiro teve um crescimento de 1,24% entre os meses de novembro/2013 a outubro/2014,
com a venda de 20,333 milhdes de sacas nos 12 meses registrados. Tendo em vista que a
tendéncia para 0s anos seguintes é 0 aumento da producéo de café, seja para uso interno ou
exportacdo, se faz importante o estudo de uma forma mais sustentavel de se produzir tal
commodity.

E importante assistir a esse mercado devido ao seu crescimento continuo. Sendo
consumidas aproximadamente dois bilhGes de xicaras diariamente no mundo inteiro, sera que
ele tem tido um cuidado especial para sua producdo? Ja se sabe que ndo. Ha muita pobreza
dentro dos campos, pequenos produtores sendo pouco beneficiados e trabalhando muito para
que grandes empresas figuem com seus lucros. Serd isso injustica a eles? Sim. E € por isso
gue ha um contramovimento global crescendo cada vez mais e se chama comércio justo ou FT
(CAMERON; LOCKE, 2010).

A certificacdo do café comércio justo tem sido avaliada como uma saida alternativa de
diferenciacdo do produto, que tem em seus fundamentos agregar valor econdmico, social e
ambiental na producdo, bem como abertura de mercados para comercializagdo — acarretando

uma melhor rentabilidade as familias cafeeiras (LIMA, 2016).

! Commodity — conceitol. Mercadoria em estado bruto ou produto bésico de grande
importancia no comércio internacional, como café, cereais, algoddo etc., cujo preco é controlado por
bolsas internacionais. conceito 2. Qualquer produto em estado bruto relativo a agropecudria ou a
extracdo mineral ou vegetal, de producdo em larga escala mundial, dirigido para o comércio
internacional. DICIONARIO Michaelis. Disponivel em: <www.uol.com.br/michaelis>. Acesso em: 13
mar. 2018.
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Ainda, o selo é um instrumento que responde a crescente demanda mundial por
produtos politicamente corretos e baseia-se na ideia de que os consumidores sdo motivados a
pagar um prémio ou melhores precos para produtos que atendam a determinados padrdes
definidos e garantidos com precisdo (WISSEL et al., 2010).

Sua trajetoria provém de diferentes movimentos sociais e politicos em algumas partes
da Europa ao longo da década de 1970. A principio, o conceito era idealista, tendo como base
que os mercados eram injustos e exploradores (entre produtores do Hemisfério Sul e
consumidores conscientes do Hemisfério Norte), onde esses compradores eram capazes de
mudar a situacdo - deixar de explorar e gerar beneficios aos produtores, promovendo
qualidade no produto para o consumidor final.

Muitas histdrias construiram o que essa movimentacdo se tornou atualmente. Muito
mudou. O que nos referimos hoje como comercio justo seria praticamente irreconhecivel para
0S pioneiros — que tinham uma ideia de que o movimento seria o inicio de uma revolucéo a
partir da crenca de que 0s mecanismos de comércio capitalistas convencionais eram
ineficientes e que uma revolucéo socialista que se aproximaria iria varrer tudo e substitui-lo
por um mundo de justica. Fica claro que, desde o inicio dos impulsos por mudanga até os dias
atuais, o movimento tem tido desenvolvimento, adaptacdo, compromisso e confianca
(BRETT, 2018).

Ou seja, a certificacdo FT tem como objetivo oferecer aos consumidores produtos
baseados na ética de ajudar os pequenos produtores se aliviarem da pobreza. Atracdo do
movimento é refletida pelo impressionante crescimento de importacdo de commodities
certificadas nas Ultimas décadas. Desde 1997, as vendas de produtos FT tém apenas crescido.
Hoje, mais de 1200 organizacGes produtoras sdo certificadas ao longo do mundo, onde
empregam mais de um milhdo de pessoas que se localizam em 74 diferentes paises
(FAIRTRADE INTERNATIONAL, 2015).

O FT tem como seus principios basicos criar oportunidades para pequenos produtores
gue se encontram em desvantagens econdmicas e sociais. Para isso, estabelece relacdes
comerciais de longo prazo, oferece um preco justo pelo produto — esse preco inclui todas as
despesas do produtor, bem como as despesas para desenvolvimento da comunidade —, rejeicao
do trabalho infantil ou forcado, ndo discriminacdo, liberdade de associacao, desenvolvimento
de habilidades e competéncias e sustentabilidade ambiental (COORDENADORA LATINO-
AMERICANA E DO CARIBE DE PEQUENOS PRODUTORES E TRABALHADORES
DO COMERCIO JUSTO -CLAC, 2016).
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Entdo, esse movimento pode ser uma solugdo ndo governamental em prol do
desenvolvimento humano. Tendo em vista que consumimos produtos agricolas diariamente,
caso o campo fosse favorecido de forma justa, esse ajudaria o mundo, problemas como a
pobreza, fome, ma-distribuicdo de renda, entre outros quesitos que o sistema capitalista
destroi (ENELOW, 2012).

Conectado a prética e a teoria, Karl Polanyi (1944), autor da Teoria do Movimento em
Dobro, diz exatamente que o sistema capitalista cada vez que cria uma destruicdo, ha
movimentos de protecdo. Em suas palavras: “Empurrar e puxar as forcas do mercado livre e
da regulacdo social que é chamado de“ duplo movimento”(POLANY, 1944)”. O movimento
comércio justo é justamente autoprotecdo social do que é causado nas polarizacBes do livre
comeércio — um movimento dobrado.

Apesar de sua teoria ser bem antecedente ao movimento, ela se encaixa bem na
conjuntura atual, tendo em vista que o movimento do comércio justo tem crescido
anualmente. Ele ndo cita em seu trabalho a op¢do ndo governamental — que € 0 que sera
trabalhado aqui — mas cita a importancia desse contramovimento que cerca a expansao do
atual sistema.

Sera evidenciado nesse trabalho o impacto do comeércio justo em uma amostra de
produtores certificados localizados no Sul de Minas Gerais. Por conseguinte, serdo abordados
quesitos econdmicos e sociais para avaliar se a certificacdo FT realmente faz com que o
produtor seja beneficiado com a adogdo do selo. Foram aplicados questionarios fechados
(survey) e feita uma analise acerca desses dados com pesquisas prévias a essa (revisdo de
literatura).

Ao considerar as interferéncias que existem no mercado do café, eis que surge a
questdo da pesquisa: “Quais os impactos econdmicos e sociais gerados pela adocdo do
movimento do Comércio Justo para os produtores de café da regido especifica do Sul de
Minas, nos quesitos social e econdmico?”.

Frente a esse questionamento, esta pesquisa tem como objetivo geral analisar o
impacto da adocdo da certificacdo para a amostra produtora de café certificado. Para alcancar
0 objetivo geral, foi necessario atingir os objetivos especificos que sdo: a) identificar os
impactos no contexto econdmico; b) identificar impactos no contexto social; ) verificar se 0s
impactos estdo condizentes com a Teoria do Movimento em Dobro (POLANYI, 1944).

Posto isso, o0 presente trabalho serd uma maneira eficaz de averiguar as questdes
econdmicas e sociais da certificacdo e esclarecer a comunidade produtora de café da regido

sobre a certificacdo, numa forma prética e conectada a realidade do Sul de Minas Gerais, uma
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vez que sera feita a comparagio entre os tempos certificados e ndo certificados. E interessante
que os produtores tenham conhecimento do impacto da certificagdo do café, dos possiveis
beneficios que estdo ligados a associacdo do Comércio Justo e se essa é positiva ou ndo no
ambito em que eles se encontram.

Destaca-se a importancia deste tema pela emergéncia e expansdo das praticas de
Comércio Justo no Brasil e no mundo. S&o praticas recentes, mas que tém despertado
interesse na sociedade, nos meios académicos e também das empresas, que veem esse
comércio alternativo como uma oportunidade de divulgacdo e ampliacdo das suas préaticas de
Responsabilidade Socioambiental (BOSSLE, 2011).

Mesmo com a tamanha importancia do Brasil no mercado do café, pouco se conhece
sobre as certificagdes na cafeicultura brasileira no que se diz a respeito dos resultados e
consequéncias para o café nacional. Conhecer como esté o desenvolvimento das instituigdes
que certificam os produtores no Brasil € de suma prioridade, uma vez que o pais € um dos que
mais tem aumento de produtores certificados e, também, tem uma alta demanda para a
producdo (ALVARENGA; ARRAES, 2017).

Ademais, o agronegocio café é importante para a economia mundial e seus
dependentes, sendo o0s produtores e torrefadores, os elos vitais dessa cadeia. Entendendo-os, €
capaz de gerar dados que possam reduzir as assimetrias de informacdo, otimizando a cadeia

de cafés de qualidade como um todo, gerando, assim, emprego, renda e bem-estar a todos.
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2 REVISAO DE LITERATURA

A revisdo da literatura, também chamada “revisdo bibliografica”, “estado da arte” ou
“estado do conhecimento”, tem como objetivo apontar a perspectiva presente da colaboragio
da Academia sobre um estabelecido contexto. Ela possibilita uma ampla interpretacdo de
estudos e contribuicBes precedente, levando ao ponto preciso para estudos futuros e formagéo
de trabalhos posteriores. Enfim, ela comprova a relevancia académica do trabalho realizado
por um pesquisador (SANTQOS, 2015).

Abaixo serdo citados casos ja estudados que abordam os impactos tidos pela
certificacdo FT. Serdo divididos em trés diferentes topicos: Impacto na familia produtora,
Mercado e producdo e Desenvolvimento na comunidade.

2.1 Impacto na familia produtora

O Comeércio Justo representa uma nova abordagem importante para aliviar a pobreza
no Hemisfério Sul global com base na estratégia de "trade notaid" (comércio nao auxilio). O
crescimento do movimento de Comércio Justo busca desafiar historicamente as relaces de
mercado internacionais desiguais, transformando o comeércio Norte-Sul em uma potencial
capacitacdo do produtor e alivio da pobreza. O movimento comércio justo tem como intuito
oferecer aos produtores desfavorecidos a chance de "aumentar seu controle sobre seu préprio
futuro, ter um pagamento justo por seu trabalho, estabilidade de renda e condigdes dignas de
trabalho e de vida através do desenvolvimento sustentavel” (FAIRTRADE FOUNDATION,
2015).

Ainda, o principal argumento do Comércio Justo é que hd uma renda segura, um pré-
pagamento - se necessario- e acesso a credito e empréstimos que podem diminuir o indice de
pobreza. Existem trabalhos previamente publicados que afirmam que a reducdo da pobreza
nos campos estd diretamente relacionada ao salario justo e outros beneficios financeiros
ofertados pelo movimento pobreza (CALO; WISE 2005; IMHOF; LEE, 2007; LE MARE,
2008; RONCHI, 2002).

As ideias sobre o desenvolvimento social estdo inseridas na filosofia do Comércio
Justo e, sobretudo, os estudos de Comercio Justo sugerem que contribuem para melhorar o
bem-estar geral dos produtores (BECCHETTI; COSTANTINO, 2005; LE MARE, 2008;
MORSELLO, 2002; RAYNOLDS, 2002a).
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O impacto do FT tem distintos resultados para diferentes regies, de acordo com
diversos recentes estudos realizados por diferentes autores. Casos detalhados na Costa Rica
(RONCHI, 2002), Nicaragua (BACON, 2002; BACON et al., 2008) e México (CALO; WISE,
2005; JAFFEE, 2007; MILFORD, 2004), confirmam as premissas do movimento: ha
mudancas na qualidade de vida dos produtores, hd maior renda, desenvolvimento na regido,
acesso a créditos, entre outros efeitos positivos. Além disso, notou-se aumento de producéo,
diminuicdo na mortalidade infantil e melhores precos para a commodity (RUBEN; FORT,
2012).

Entretanto, existem alguns autores que afirmam que ha diversos fatores que
influenciam na dimensdo do impacto causado pelo FT, politicas nacionais e em qual
organizacdo tal produtor estd inserido bem como as caracteristicas individuais do produtor
certificado (RAYNOLDS, 2002a).

Produtores de café da Nicaragua, que pertencem a cooperativas ligadas a mercados
alternativos - incluindo comércio justo, organico e relacdes de vendas diretas - sdo quatro
vezes menos propensos a reportar que estdo em risco de perder suas terras do que outros
produtores de café (RAYNOLDS, 2002b).

Bacon (2002), em um de seus estudos, encontrou que o FT pode trazer aumento de
renda e seguranca ao produtor; entretanto, ndo garante uma qualidade de vida. Ainda,
modelos alternativos como o FT podem ajudar a reduzir a vulnerabilidade dos produtores do
mercado de café convencional (BACON, 2002).

Em um estudo realizado em Monte Carmelo-MG por Moreira e Costa (2012), tais
pesquisadores aplicaram questionarios com quase 70% da populacéo da cooperativa estudada.

Assim, os autores afirmam que:

Quanto aos fatores motivacionais, 41,2% dos produtores consideram
primordiais as necessidades basicas pessoais, que compreendem moradia,
transporte, educagdo, salde e interagdes sociais. A mesma percentagem de
produtores acredita que as questdes profissionais como conforto, carga
horaria, salario, premiagdes e afinidade com cargo, sdo mais importantes.
Uma das atribuicdes da certificacdo é garantir boas condigdes de salde e
trabalho para os funcionérios e conformidade com a legislacdo (MOREIRA
et al., 2007). A motivacdo gera beneficios para o empreendimento, que vao
além da questdo ética. As condigbes de vida e de salde oferecidas ao
trabalhador impactam indireta ou diretamente a produtividade e os resultados
alcancados pelas organizages (MOREIRA; COSTA, 2012, p. 34).

Entretanto, ha outros autores que afirmam que o movimento ndo foi tdo satisfatério

para algumas regides no México e Nicaragua. Alguns produtores, mesmo conectados ao
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Comércio Justo, se mantiveram na pobreza e tiveram pouca melhora em seu saléario. Ainda,
notou-se que em alguns casos, produtores estavam gerando maior renda fora da fazenda do
que com sua producdo. Ao fazer uma comparacao entre certificados e ndo certificados, foi
percebido que algumas vezes era mais rentavel ndo participar da certificacdo (BARHAM et
al., 2011; VALKILA, 2009).

Em Bagladesh, segundo Le Mare (2008), pdde-se concluir uma aumento na qualidade
das necessidades basicas da familia produtora e ndo na qualidade de vida. Isto é, houve um
impacto positivo, mas que ndo garantiu uma vida digna.

Morsello (2002) fez um estudo na Amazodnia sobre dleo de castanha para comparar o
impacto do Comércio Justo e do mercado convencional da vida dos produtores. Concluiu em
Sua pesquisa que as pessoas que tiveram acesso aos mercados de Comércio Justo tiveram mais
seguranca, uma renda melhor e menos diferenciacao social do que as associadas aos mercados
convencionais. Tais projetos eram tdo populares que muitas pessoas se mudaram para a regiao
que estava envolvida na producéo do Comércio Justo (MORSELLO, 2002).

No plantio de ervas, na Quénia, Becchetti e Constantino (2005), fizeram um estudo
economeétrico e constataram que a associacdo ao Comércio Justo foi aliada ao maior consumo
de alimentos de qualidade em tal comunidade e também menores taxas de mortalidade infantil
e nivel de escolaridade maior. Tais autores argumentam que o Comércio Justo funciona
muito bem no quesito de melhorar o bem-estar dos agricultores. A combinacdo de uma renda
relativamente segura e de capacidades aumentadas fez com que alguns produtores de
Comércio Justo se encorajassem em novos mercados (BECCHETTI; CONSTANTINO,
2005).

O mercado boliviano do café também relatou algum tipo de sucesso em melhorar a
vida de seus produtores; isso pode ser atribuido, em grande parte, a sua capacidade de
remover muitos dos intermediarios da sua cadeia de comercializacdo do café. Cooperativas
credenciam maior rentabilidade gracgas a reducdo de intermediarios e ao trabalho em estreita
colaboracdo com compradores internacionais dedicados (ESTEVEZ, 2015).

Dahlberg (2011) fez um estudo empirico na Etidpia e concluiu que as cooperativas
certificadas de Comércio Justo sdo relativamente fortes e funcionam muito bem, além de
beneficiarem seus membros através de precos mais altos e maiores dividendos.

Um estudo conduzido por Mendezet al. (2010), que abarcou quase 500 produtores na
regido do México, Nicardgua, Guatemala e El Salvador, encontrou que o selo certificador da
commodity trouxe pregos unitarios maiores e melhores receitas brutas do café, entretanto a

média de volume produzido e comercializado ainda continuava baixa, assim, ndo havia um
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impacto concreto e compreensivel como positivo para quesitos sociais, tal como salde e
educacdo. Além disso, o estudo foi conduzido por testes ndo paramétricos para identificar
diferencas estatisticas simples. Entdo, ndo conseguem mensurar o nivel absoluto de impacto
do envolvimento do movimento (MENDEZ et al., 2010).

Outro estudo conduzido no Peru, feito com 3 cooperativas certificadas pelo Comércio
Justo e outras 3 cooperativas ndo certificadas, teve o objetivo de avaliar o impacto do
movimento para a regido. O que se encontrou de resultado foi que ndo houve um impacto
significativo para quem tinha envolvimento com o FT no quesito ganho monetéario familiar. A
renda dos produtores € de certa forma, afetada pelos custos de contratacdo de terceiros e pela
rentabilidade vinda de outros cultivos ou trabalho que ndo seja na agricultura. Entretanto,
encontrou-se também uma grande diferenca nos padrées de gastos domésticos para produtores
certificados: maiores estoques, acesso a credito e valorizacdo das areas agricolas. Em termos
de bem-estar social, os cooperados parecem ter melhor qualidade de vida. Alem disso, tém um
habito mais rotineiro de melhoria na infraestrutura da fazenda, que gera maior estabilidade na
renda (RUBEN; FORT, 2012).

Para Barone (2017), em seu estudo feito na COOPFAM, 0s quesitos mais importantes
do impacto FT entre os pequenos produtores é o preco pago pelo café e o acesso ao mercado.

Lima (2016) realizou pesquisas documentais em arquivos disponiveis da COOPFAM e
também fez um levantamento cronoldgico da evolugcdo da cooperativa, além de entrevistas
com os cooperados, gerentes e funcionarios da cooperativa. Os resultados da pesquisa foram
que processo de certificacdo trouxe bons resultados para os cooperados como, por exemplo, a
eliminacdo dos 120 atravessadores por meio da exportacdo do café diretamente pela
COOPFAM. Ainda, houve o aumento da produtividade, a qualidade do café se tornou melhor
e houve uma melhora financeira aos cooperados, pois depois da certificacdo houve uma maior
demanda do café.

Ainda, por Lima (2016, p. 120):

A COOPFAM proporcionou aos cooperados mais facilidades por meio de
novos conhecimentos e de tecnologia como, por exemplo, mecanizacéo e
tecnologia de producédo. O trabalho desenvolvido pela COOPFAM ganhou
notoriedade no mundo inteiro e talvez ela seja mais conhecida no exterior do
gue no mercado interno.
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Lopes et al. (2014b, p. 33) fizeram uma pesquisa na COOPFAM e apontaram que:

(...) o desenvolvimento rural sustentavel ndo possibilita somente melhoria da
qualidade ambiental, pois estda emaranhado a questdes socioecondmicas,
éticas e culturais. Assim, a cafeicultura de base ecol6gica praticada na regido
de Machado e Pogo Fundo tem proporcionado aos agricultores uma
excelente oportunidade de alcangar mercados diferenciados e agregar valor
ao café comercializado, melhorando a qualidade de vida das familias
envolvidas.

Oliveira (2016) afirma em seu estudo realizado também na COOPFAM, que o
movimento fez com que a vida dos produtores se elevasse a um nivel acima do que
costumavam levar antes de se certificar. Verificou-se a partir de um estudo de caso que a
renda vinda do café FT trouxe melhores condi¢Bes para as familias produtoras manterem o
equilibrio econdmico, assim conseguindo investir nas suas areas de producdo. Ainda, além da
unido em cooperativa proporcionar maior tranquilidade nas transacbes comerciais, 0S
produtores recebem um valor mais justo pelo café vendido. Também, apds se tornar FT,
foram adotadas praticas de cultivo mais sustentaveis.

Romaniello (2009) assume a posicdo de que a unido dos cafeicultores dentro da
cooperativa € uma forma de facilitar o desenvolvimento econémico e social para a
comunidade e que a traz um empoderamento dos produtores por meio da cadeia na qual estdo
organizados.

Pedini (2011), em seu estudo que envolveu duas técnicas de pesquisa (survey e grupo
focal), também afirma que, de fato, 0 movimento FT é uma chave de empoderamento aos
cafeicultores e como isso ocorre.

De acordo com o survey, mesmo com as diferencas apontadas em termos de preco
comercializado da commodity, “revelou que o que efetivamente os empodera, sob a propria
perspectiva dos cafeicultores, é o aspecto cognitivo, ou seja, a nocdo da realidade em que
vivem e a importancia que depositam no ambiente associativo e no trabalho de grupo”
(PEDINI, 2011, p. 145). Para o autor, a sociologia econdmica ajuda a explicar esse
movimento de empoderamento.

Ou seja, ao longo da literatura, pode-se perceber que hd um impacto positivo dentro do
movimento para os produtores certificados. Exemplos citados acima mostram que houve uma
migracdo entre ser certificado e ndo ser certificado dentro de varias culturas em diferentes
paises do Hemisfério Sul. Isso comprova, por diferentes estudos, que o impacto da adocdo do

selo é importante para vida dos produtores.
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Em suma, lista-se aqui que o movimento traz empoderamento aos produtores, melhor
qualidade de vida para familia bem como seguranga na renda, que passou a ser maior. Tais

exemplos validam as premissas do movimento.

2.2 Mercado e producéo

O acesso ao mercado € frequentemente citado como um beneficio fundamental da
participacdo em acordos de Comércio Justo. Formam relacionamentos com compradores que
comunicam as necessidades dos consumidores, apresentam um feedback a respeito da
qualidade e estdo dispostos a auxiliar as cooperativas a cumprir seus objetivos de
desenvolvimento. Dessa forma, ajudam essas organizagdes a desenvolverem conhecimentos
em producdo que teriam sido impossiveis de se obter através de canais convencionais de
venda (ENELOW, 2012).

A participagdo no Comércio Justo envia um sinal positivo ao mercado internacional de
gue uma cooperativa é um parceiro comercial confiavel. Os efeitos de reputacdo da adesdo no
registro FLO - prova de que um grupo de agricultores foi capaz de se submeter a um rigoroso
processo de aplicacdo e auditoria - aumentam ainda mais 0 acesso ao mercado internacional
(NIGH, 2002).

Ainda, a evidéncia sugere que 0 apoio as cooperativas alcancado através da
participacdo no comercio justo pode ndo s6 melhorar a qualidade do café, mas também a
participacdo democratica e a cultura civica (ENELOW, 2012).

Mesmo que os custos para aderir o selo a producdo sejam altos, ainda que sejam
aplicados a pequenos e médios produtores rurais, as vantagens advindas da certificacdo sao
mais que perceptiveis. Essas garantem informacdo ao consumidor sobre o produto
comercializado, traz seguranca em relacdo a qualidade, garantem um maior espaco no
mercado internacional e, assim, gera um impacto positivo para quem se certificou (FREITAS,
2013).

Em 2015, a Cooperativa de Pogo Fundo (COOPFAM), destinou cerca de 75% de sua
producdo total para exportacdo via Comércio Justo. Os principais paises compradores do café
da COOPFAM foram: Estados Unidos, Inglaterra, Alemanha, Australia, Japdo, Italia e Nova
Zelandia (BARONE, 2017).
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Ainda:

A Cooperativa realizou a venda direta e os tramites de exportacdo de 41% do
total exportado, o restante foi executado por traders e torrefadoras, tais como
MC Coffee, Comexim e Master Blends (antiga Sara Lee). Entre os projetos
de aperfeicoamento da organizagdo produtora, a Coopfam esta
disponibilizando um curso de inglés para seus funcionarios serem capazes de
se comunicar com agentes presentes em escalas internacionais, a fim de
possibilitar maior autonomia nas negociacGes estabelecidas no mercado
externo (BARONE, 2017, p.147).

2.3 Desenvolvimento da comunidade

O movimento FT tem como intuito a promog¢do de aliangas entre consumidores e
produtores, gerando um sistema de pre¢os alternativos que se tem como base tanto na justica
econémica quanto na social, eliminando uma grande quantidade de intermediarios. Assim, a
comunidade é diretamente beneficiada, tida como uma alternativa sustentavel para as familias
produtoras onde estas organizacdes rurais estdo inseridas (SALGUERO; SANTOS, 2015
apud OLIVEIRA, 2016).

Lima (2016) afirma que a Cooperativa de Pogo Fundo (COOPFAM) também atua em
projetos sociais como, por exemplo, doagdes a comunidade, convénio odontologico,
assisténcia as criancas carentes da comunidade, investimento em informatica entre outros
projetos, que é um dos requisitos para a certificacdo FT.

Serdo citados dois casos explorados pela autora Barone (2017) com o impacto nas
comunidades de Boa Esperanca e Poco Fundo, que corroboram com o que Lima (2016)

afirmou acima:

Primeiro, a comunidade de Boa Esperanga. O Premium foi direcionado a
projetos sociais e ambientais da comunidade rural de Boa Esperanca. Entre
varias atividades com objetivo do desenvolvimento social, cita-se algumas
tal como doagdo de alimentos, materiais escolares, uniformes para 30
criancas de uma creche que atende & familia de cafeicultores; estagio de
trabalho temporério e remunerado na administracdo da cooperativa com
objetivo de insercdo dos familiares produtores; apoio financeiro a escola de
futebol que atende cerca de 300 jovens das comunidades rurais da regido;
colocou em prética o projeto satude no campo; geracdo do fundo de amparo
ao produtor em dificuldade e organizacéo anual dos membros. Além desses
projetos sociais, também existem os projetos ambientais, que englobam
acbes como programa ambiental com criancas das escolas das comunidades,
construcdo de alguns viveiros de arvores nativas com intuito de regenerar
areas degradadas, protecdo das nascentes, realizagdo de palestras sobre meio
ambiente, execucdo de projeto para tratamento de esgotos, entre outros
(BARONE, 2017, p. 104).
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Ainda, por Barone (2017, p. 143), o segundo caso que a autora cita é sobre a

comunidade de Pogo Fundo — MG:

O Prémio recebido pela comercializagdo via termos do Comércio Justo é
uma importante fonte de renda para o desenvolvimento da Cooperativa e da
comunidade rural. Em 2014, a Cooperativa arrecadou mais de R$1,15
milhdes em Premium do Comércio Justo. A maior parte desse valor foi
usada em investimentos da organizacgéo, tais como a manutencao da estrutura
administrativa, o custeio dos encargos da prestagdo de servigos da
certificacéo, o investimento e a manutencéo de ativos imobilizados, o custeio
da participacdo de representantes em feiras nacionais e internacionais e o
desenvolvimento de plano de negécios para a torrefacdo. Além disso, o
dinheiro é usado com servicos diretos para os produtores, como 0 pagamento
dos servicos com assisténcia técnica agricola (diagnésticos ambientais,
analises laboratoriais, disponibilidade de agrébnomos e técnicos, entre
outros), fornecimento de crédito e apoio a compras de insumos, gratificacdo
aos lideres de comunidade e aos produtores com 100% de presenca em
assembleias, premiacdo para cafés especiais acima de 83 pontos na escala
SCAA, e a realizacdo cursos de capacitacdo de cooperados (manejo
integrado de pragas e doencas, manejo de agrotdxicos, desenvolvimento da
cafeicultura organica, producdo de adubos orgédnicos, entre outros) e
concursos de qualidade com premiacdo, tais como insumos agricolas e
custeio aos eventos de agronegécio. A Cooperativa também usa o Prémio
com servicos para as comunidades rurais dos seus membros, tais como o
pagamento de bolsas de estudos para filhos de cooperados, convénios
médicos e odontoldgicos e a realizacdo de acGes filantrdpicas (projetos de
educacdo ambiental e de inclusdo digital, apoio ao asilo, as escolas, aos
grupos de mulheres produtoras e a associagdo de criangas com necessidades
especiais).

Dahlberg (2011) reafirma os dados acima com dados obtidos em seus estudos feitos na
Etiopia. As cooperativas que séo certificadas pelo FT ofertam aos cooperados uma maior
assisténcia e servicos que ndo se encontram em cooperativas nao certificadas. Exemplos de
servicos oferecidos pelas organizacbes FT sdo insumos agricolas, crédito e poupanca,
fornecimento de itens escassos, entre outros. O prémio de Comércio Justo foi usado nessa
regido para construir pocos artesanais de agua, salas de aula e estradas pelas cooperativas para
ajudar os agricultores e a comunidade local.

Fort e Ruerd (2012), apontando resultados obtidos no Peru, afirma que cooperativas
FT investiram a maior parte do prémio em melhoria de estradas, servicos de educacdo (bolsas
de estudo) e empréstimos internos. Entretanto, cerca de 10% dos agricultores entrevistados

nas cooperativas FT ndo tinham conhecimento sobre a existéncia do prémio FT.
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3 REFERENCIAL TEORICO

Referencial tedrico representa a base teodrica a partir da qual sera feita a analise de
dados da pesquisa. Ele contém conceitos importantes para a construcdo e compreensdo do
desenvolvimento do trabalho (AZEVEDO, 2016).

Foi organizado em 10 diferentes topicos com o objetivo de compreender os principais
elementos dessa pesquisa.

3.1 Certificacao

A certificacdo € um meio formal que assegura que o produto foi realizado de acordo
com padrdes de qualidade preestabelecidos e é legitimada como uma ferramenta de suma
importancia para agregar credibilidade e confiangca aos produtos, servigos e empresas. Por
conta da transparéncia, tem como objetivo reduzir assimetrias informacionais e pode ser
gerado pela propria empresa ou por terceiros, tal como organizagdes independentes,
publicas ou privadas, internacionais ou nacionais (MACHADO, 2000).

Ainda, medidas como as certificagdes surgem como uma alternativa ao ganho de
expertise frente ao modelo tradicional da comercializacdo (commoditizacdo) do café,
agregando valores ndo so financeiro, mas também ao social, de manejo e sustentabilidade
ao produto. Diante disto, surgem as relacdes comerciais alternativas, como as certificacdes

- Comércio Justo (FT), UTZ Certified, RainForest, entre outras.

Figura 1 - Logo das certificadoras Fairtrade, Rainforest e UTZ.

CERTIFIED

Good inside

FAIRTRADE

Fonte: Brigidine (2018).
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A figura acima ilustra algumas das importantes unidades certificadoras mundiais.
Como ja se sabe, esse trabalho tentara averiguar o impacto da certificacdo FT na vida de uma
amostra de produtores selecionados. Seu logo é o primeiro entre os logos apresentados acima.

3.2 Terminologia e definigdes

Serd procurado, aqui, definir ao certo os termos “Fairtrade” e “FT”. Parecem ser
iguais, mas sdo de visdes distintas quando se referem as certificagdes. Os termos foram
diferenciados pelos critérios estabelecidos por Fairtrade Internacional (FLO) que podem ser

analisados abaixo por Badiyan-Eyeford (2013, p. 34):

O termo Fairtrade é usado para descrever o sistema de certificacdo e
rotulagem governado pela FLO. O sistema Fairtrade permite que 0s
consumidores identifiguem produtos que tenham cumprido os padrdes
Fairtrade. O termo Comércio Justo ou FT é usado para se referir ao
movimento do Comércio Justo como um todo e pode ser usado para
descrever produtos rotulados e ndo rotulados e o trabalho das Organizacdes
de Comércio Alternativo (ATOs), Federacdes de Comércio Justo e redes
como NOTICIAS, EFTA etc.

Fairtrade (com uma letra mailscula e escrita como uma palavra) é uma marca
registrada. O Comeércio Justo pode ser usado por qualquer pessoa e significa mais ou menos o
mesmo que o Fairtrade, mas sem a legalidade da marca. Todas as outras variantes (comeércio
justo, FT, comércio ético e assim por diante) sdo usadas por diferentes grupos com diferentes
significados em diferentes contextos (BRETT, 2018).

Nota-se que, a diferenca entre ambas € importante na categorizacdo das certificacdes.
FT ou Comercio Justo, € o movimento que se da ao estabelecer critérios relacionados ao
mesmo para concretizar a certificacdo. Fairtrade, uma Unica palavra com sentido composto, é
o sistema de certificacdo governado pela FLO.

Nas literaturas encontradas, FT denota 0 movimento por inteiro. Fairtrade resume-se
ao sistema FLO, especificamente. E comum construir confusdes acerca das nomenclaturas,
por isso, deixa-se claro a diferenca entre ambas. Fairtrade (FLO) faz parte do movimento FT,
mas ndo se define como Unico, e sim se engloba as outras instituicbes certificadoras
(ENELOW, 2012).

Assim, produtores licenciados mediante o pagamento do passe da certificacdo, tém o
direito de usar o termo Fairtrade, por intervencdo de iniciativas nacionais - que também séo

ditas como movimentos organizados que condicionam a sociedade de certificagdo e
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viabilizam as corporag@es e seus produtos (SERVICO BRASILEIRO DE APOIO AS MICRO
E PEQUENAS EMPRESAS - SEBRAE, 2016).

A seguir, sera caracterizado e explicado o que é o movimento.

3.3 O que é comércio justo (FT)?

O Comeércio Justo pode ser definido como uma forma alternativa ao comércio
convencional, uma vez que esse respeita a caréncia dos mais necessitados na producdo. Sua
maneira de transacionar é pautada para os paises mais pobres — em desenvolvimento — ao
invés de dar forca somente aos paises desenvolvidos. Sua forma de comercializar é tida como
uma “evolucdo natural do sistema capitalista”, uma vez que o movimento prega pela ética,
confrontando o lucro e responsabilidade social em suas transacfes. E tomada como uma
comercializacdo que se baseia no didlogo, transparéncia e respeito, além de que tem como
objetivo uma maior equidade no comercio internacional (LEAL; OGASAVARA; MENEZES,
2017).

Além disso, coopera para o desenvolvimento sustentavel, ofertando melhores
condicdes comerciais assim como tem como intuito a protecdo dos direitos dos produtores e
trabalhadores marginalizados, sobretudo no Hemisfério Sul (JAFFEE, 2007).

O FT, na prética, ocorre da mesma maneira que o comércio convencional, pois ha uma
relacdo de compra e venda como outra qualquer, entretanto, de acordo com Faces do Brasil
(2007):

As partes envolvidas se comprometem a seguir principios ja determinados,
tais como o respeito e preocupacdo pelas pessoas e 0 meio ambiente,
garantindo assim que os produtores ndo sejam prejudicados nas negociacdes
comerciais. Toda relacdo comercial que se configure sob os principios do
consumo responsavel, ¢ “justa”. Esses principios podem ser resumidos em
trés: a) o envolvimento dos produtores, voluntarios e empregados nas
tomadas de decisdo que os afetam; b) a protecdo e a promogéo dos direitos
humanos, nomeadamente os das mulheres, criangas e povos indigenas e c) o
respeito e preocupacédo pelas pessoas e o0 meio ambiente. Contudo, estima-se
que 80% do mercado FT (produtores, distribuidores e varejistas) trabalhe
vinculado as organizagbes de certificacdo, que serdo discutidas
posteriormente.

O movimento tem como objetivo alcancar diversas metas. Uma delas é prover o preco
minimo do que é produzido que garante ao menos o basico para 0 meio de vida do produtor.
Além disso, a certificacdo busca outras metas, tal como contrato de longo-termo entre

produtor e comprador, facilitacdo de acesso ao crédito, melhora das condigdes de trabalho,
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sustentabilidade e cuidado com o meio ambiente. Regularmente a regido produtora certificada
é avaliada para se ter certeza de que 0s requisitos estdo sendo cumpridos para se manter
dentro do comércio justo (DRAGUSANU; NUNN, 2014).

Ainda, tem como principal intuito determinar o contato direto entre o comprador e o
produtor, tirando, assim, barreiras no comércio e evitando-os da necessidade de
atravessadores e das instabilidades que o mercado sustenta. Por isso, foram determinados
alguns principios para que o comércio seja considerado justo. Esses foram explicitos pelo
SEBRAE (2016), como apresentado abaixo:

1. Transparéncia e corresponsabilidade na gestdo da cadeia produtiva e
comercial;

2. Relacdo de longo prazo que ofereca treinamento e apoio aos produtores e
acesso as informacdes do mercado;

3. Pagamento de preco justo no recebimento do produto, além de um bénus
que deve beneficiar toda a comunidade, e de financiamento da producéo ou do
plantio, ou a antecipa¢do do pagamento da safra, quando necessario;

4. Organizagdo democratica dos produtores em cooperativas ou associa¢oes;

5. Respeito a legislacdo e as normas (por exemplo, trabalhistas) nacionais e
internacionais;

6. O ambiente de trabalho deve ser seguro e as criancas devem frequentar a
escola;

7. O meio ambiente deve ser respeitado.

De acordo com Cavino (2012), “o Comércio Justo contribui para desenvolver
sustentabilidade e garantir vida digna e perspectivas de futuro aos pequenos produtores”.
Nesse momento é que as organizacfes que apoiam 0 movimento entram em acdo, elas estdo
comprometidas em ajudar os produtores, com o intuito de mobilizar as praticas convencionais
do comércio internacional em beneficio dos pequenos produtores.

Assim, é descrito como um movimento internacional em prol da protecdo e apoio aos
pequenos produtores rurais e trabalhadores, principalmente no Hemisfério Sul. Seu objetivo é
fazer uma conexdo entre produtores e consumidores de todo o mundo para promover
melhores condi¢fes comerciais com mais justica e solidariedade (CLAC, 2013).

Diversos agentes estdo envolvidos nas dindmicas do FT como pode ser visto nas
afirmacdes dos autores acima e bem como se disseminaram nas mais diversas cadeias
produtivas. Dessa forma, organizacdes foram originadas para contribuir e gerar padrdes para
as posturas baseadas no FT, além de criar mecanismos de regulacdo de mercado baseados
nessas posturas (FREITAS, 2013)

Na Europa destacam-se, por exemplo, a Network of European World Shops — NEWS;

International Federation for Alternative Trade/ Federagdo Internacional para o Comércio
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Alternativo- IFAT; European FT Association — EFTA (associacdo de importadores); Max
Havelaar (selo de produtos certificados); International FTL abelling Organization — FLO
(coordena diversos selos de certificagdo) e as tendas ou lojas — World Shops que tém a
finalidade de comercializar os produtos certificados (GOMES, 2003).

A organizagédo que acompanha o desenvolvimento das atividades do movimento do FT
no Brasil € o Forum de Articulacdo do Comércio Etico e Solidario do Brasil (FACES), que
tem como seu objetivo maximizar a confianca nas préaticas comerciais. E considerado que os
produtores que tém o selo sdo de certa forma, uma parcela da industria, deixando de lado os
reais quesitos beneficiarios que sdo os agricultores familiares. Ainda, a organizacdo tem seu
termo associado as préaticas de Responsabilidade Social Empresarial de orientacdo somente do
mercado, 0 que obstaculiza o processo aceitacdo da sociedade brasileira (GOMES, 2003).

A relevancia dessas organizacGes consiste em criar instrumentos de
planejamento, delineamento, implementacdo, monitoramento e de controle
das atividades em FT. Do ponto de vista discursivo é importante considerar
que, como projeto politico e ético, existem parametros comparativos para
descrever o que é adequado do ponto de vista dessas organizaces
(FREITAS, 2013, p. 55).

3.4 Origem do comércio justo

Diante do fiasco do sistema capitalista perante a sociedade global, alternativas
sustentaveis surgiram para tentar frear o prejuizo causado no meio ambiente e na comunidade
produtora. Assim, o0 Comércio Justo como um sistema social global, surgiu por volta de 1940
e 1950 com o objetivo de ser uma alternativa ao fracasso do modelo de comércio para 0s
pequenos produtores (CLAC, 2016). A contrariedade de certos arranjos de pessoas que se
localizavam nos paises desenvolvidos em vista a situacdo de pobreza da maior parte dos
pequenos produtores agricolas dos paises em desenvolvimento foi o que motivou as agdes
desses grupos pioneiros (MASCARENHAS, 2007).

O Comércio Justo teve varias origens - quando as igrejas cristds eram responsaveis
pelas OrganizacGes Nao Governamentais (ONGs) na América do Norte e na Europa.  Elas
vendiam artesanatos produzidos por produtores e artesdos dos paises mais carentes do
Hemisfério Sul. Na Europa, esse trabalho foi liderado pela Oxfam, um grupo holandés. Na
América do Norte, pelo Mennonite Central Committe e por um programa da Igreja de

Brethren. Entre os anos 1950 e 1960, essas ONGs formularam Alternative Trade



29

Organizations (ATOs) que iniciou o processo de importacdo e venda de artesanatos do
Comércio Justo por solicitacdes via correio e grupos solidarios da Igreja (BOSSLE, 2011).

Em 1988, na Holanda, teve-se a primeira iniciativa de Comércio Justo como algo para
o desenvolvimento democratico e garantia de acesso ao mercado a pequenos produtores em
paises em desenvolvimento do Hemisfério Sul. Inicialmente o selo foi aplicado apenas ao
café, mas a finalidade era aplica-lo a diversos outros produtos. Assim, o objetivo era garantir
que os produtos certificados tivessem padrdes ambientais e de trabalho humano (RUBEN,
2012).

Todavia, nas décadas de 1980 e 1990, as acOes filantropicas
comecaram se formalizar. Para Tallontire (2000), o Comércio Justo
transformou-se de um movimento ligado a solidariedade, em seus
anos iniciais, para um movimento visando uma parceria comercial. O
aumento de vendas de produtos provenientes do Comércio Justo fez
emergir um maior esforco para conciliar as praticas comerciais com a
sensibilizacdo dos consumidores. Além disso, as exigéncias por maior
seguranca alimentar e padrdes de qualidade e a concorréncia com
outras redes varejistas fizeram com que as Lojas do Mundo adotassem
uma estrutura administrativa e comercial mais formal e burocratizada.
Portanto, a énfase deixou de ser apenas centrada nos produtores e
passou a incorporar também as demandas dos consumidores
(BARONE, 2017, p. 74).

No Brasil, somente no inicio dos anos 2000 que houve um movimento organizado para
construir meios que pudessem auxiliar os produtores com a certificacdo. Diversas ONG's,
empresas, representantes do governo e prestadores de servico deram abertura a discusséo de
assuntos ligados ao entdo comércio alternativo. Em 2001 foi criada uma plataforma de
articulacdo do comércio ético e solidario que, em 2002 se tornou o FACES. O FACES tem
como intuito promover o Comércio Justo e solidario, garantindo assim uma economia
solidéaria, inclusiva e sustentavel (SEBRAE, 2012).

3.5 Vantagens de ser certificado

Como premissa (ja citada nesse trabalho no tdpico 2.5), o sistema de certificacdo
promete “Pagamento de preco justo no recebimento do produto, além de um bénus que deve
beneficiar toda a comunidade, e de financiamento da producdo ou do plantio, ou a antecipacédo
do pagamento da safra, quando necessario” (SEBRAE, 2016).

Primeiramente, vantagens financeiras para o produtor. O grupo de pesquisa The

Natural Resources Institute fez um estudo entre 33 produtores e encontrou que desses, 31
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tinham beneficios econémicos positivos. Fazendeiros certificados pelo Comércio Justo
costumam ter maior estabilidade financeira do que os que nédo certificam (NELSON; POUND,
2009). Assim, como produtores tendem a ganhar mais, tendem também a gastar mais —
gerando um ciclo para movimentar a economia local (BOWES, 2011).

Acesso a diferentes mercados é outra vantagem do produtor certificado. Muitos tinham
suas vendas movimentadas somente no comércio local. Uma vez que o fazendeiro se certifica,
as portas para outros “ares” sdo abertas e, assim, novos mercados sdo conhecidos e
negociados (BOWES, 2011).

Dizer que o Comércio Justo empodera os agricultores também é muito pertinente.
Antes, possivelmente, 0 comércio da commodity era desconhecido e desorganizado (BOWES,
2011).

3.6 Organizacéao de produtores

As hipéteses de caracterizacdo para se certificar perpassam pela gestdo democratica.
Dentre as manifestacdes de tal método democratico estdo o direito de voto por parte de cada
produtor, bem como o direito de representacdo por outro membro da organizagéo, que postula
em nome de um conjunto de produtores. Ainda na organizacdo da Associacdo de Produtores,
a composicdo deve possuir uma maioria simples de pequenos produtores (pelo menos 51%), e
a maior parte dos produtos comercializados pela populacdo de ser originario de pequenos
produtores (FAIRTRADE INTERNATIONAL, 2015). Nesse sentido, ndo ha obstaculo a
associacdo de grandes produtores a organizacdo, ndo importando o qudo grande, desde que
respeitados os requisitos acima (ALVARENGA; ARRAES, 2017).

Além dos beneficios de um Comércio Justo, os produtores membros da organizacao
tém acesso a novos mercados, o que tem tornado a busca pela certificacdo cada vez maior.
Segundo o ultimo relatorio da Fairtrade International, em 2014, tendo em vista os dados
coletados em 2013, havia 1226 organizac6es de produtores certificados em 74 paises. Destes,
locados 52% (624) na América Latina e no Caribe, 33% (404) na Africa e no Oriente Médio e
15% (182) na Asia e na Oceania. H4 um dado aproximado de que 80%, dos 1,4 milhdes de
produtores e trabalhadores ligados a certificacdo, sdo compostos por pequenos e médios
produtores (FAIRTRADEINTERNATIONAL, 2015). Abaixo se apresenta os dados
disponibilizados pela FLO:



Figura 2 - Dados da certificacdo ao longo do mundo.

FAIRTRADE CERTIFIED
PRODUCER ORGANIZATIONS

IN 74 COUNTRIES

287% OF ALL

FAIRTRADE
CERTIFIED

2013
2012 2014

FOR 3 YEARS OR MORE

FAIRTRADE PRODUGER

31

SUPPORT STAFF
1Y)

LIVE IN LOW-INCOME

>>)

TRAINING WORKSHOPS
COUNTRIES AND PRODUCER VISITS IN 2014

Fonte: FAIRTRADE INTERNACIONAL (2015).

O Brasil possui destaque no cenario da Fairtrade Internacional, sendo em 2012, por
exemplo, o fato de ter recebido cerca de 4% do total da América Latina e Caribe, cerca de
2.528.300 Euros (FAIRTRADE INTERNATIONAL, 2015). Ademais, a cafeicultura se insere
neste cendrio com dados diferenciados: i) o sétimo pais com mais organizacdes certificadas
fairtrade; ii) o sexto pais com mais organizagdes de cafeicultores certificados fairtrade; iii)
considerado pela Fairtrade International como o segundo pais com maior capacidade para
ofertar café fairtrade.

Como analisado em 2015, o Brasil esta entre os 10 maiores produtores de café FT ao
longo do mundo (FAIRTRADE INTERNACIONAL, 2015):
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Figura 3 - Capacidade de producdo de café FT: os dez maiores produtores entre 2013 e
2014,
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Fonte: FAIRTRADE INTERNACIONAL (2015).

O destaque brasileiro ndo é um caso isolado, tendo em vista as numerosas FTs de café
em relacdo as demais culturas, pois atualmente as organizacGes de cafeicultores néo
representam mais da metade de todas as organizagdes certificadas nos paises representados.
Ressalva-se apenas Quénia (32%), india (14%), Costa do Marfim (23%) e Africa do Sul, que
ndo possuem certificacdo fairtrade (ALVARENGA; ARRAES, 2017).

Ha 44 organizacdes com certificacdo fairtrade no Brasil, sendo que 28 (63%) sdo de
cafeicultores, distribuidas pelo pais. Sdo 16 associacbes em Minas Gerais, 05 em Séo Paulo,
03 em Espirito Santo, 01 no Parana e 01 em Rond6nia. Nao obstante, cabe ressaltar que este €
um fenébmeno recente, pois até o ano de 2002 apenas a Cooperativa dos Agricultores
Familiares de Poco Fundo (Coopfam) possuia certificacdo fairtrade no Brasil
(ALVARENGA; ARRAES, 2017).

Foi a partir de 2012 que mais de 03 associacBes de cafeicultores obtiveram a
certificacdo fairtrade. O ano de 2003 é que marca uma aceitacdo gradual dos produtores ao
modo de organizacdo fairtrade, que a partir de 2010 até 2015 se intensifica, ja que 50% das

cooperativas foram certificadas neste periodo. Atualmente, o Brasil conta com dez mil
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cafeicultores com certificagdo fairtrade, alocados em poucas organizacfes (ALVARENGA;
ARRAES, 2017).

Em apenas uma cooperativa estdo 65% (6.203) de todos os cafeicultores
brasileiros fairtrade. No outro extremo, onze cooperativas abrigam 4% (372)
dos cafeicultores fairtrade. Os demais estdo distribuidos da seguinte forma:
20% (1877) estdo em seis cooperativas, 6% (565) estdo em quatro
cooperativas e 5% (514) estdo em seis cooperativas. No que diz respeito as
vendas do café fairtrade brasileiro, elas aumentaram aproximadamente em
18% entre os anos de 2013 (125.648 sacas) e 2014 (152.341 sacas) e
aproximadamente 8% entre 2014 e 2015 (164.000 sacas) (ALVARENGA,;
ARRAE, 2017, p. 129).

A concentracdo de nimero elevado de cafeicultores em poucas organizacdes € idéntica
a concentracdo no que tange as vendas de café. Contudo, com base na Figura 4, o Brasil é
responsavel por cerca de 30% das exportacdes de café do mundo. Todavia, em relacdo ao
comeércio mediante a modalidade de fairtrade apenas 5% das exportacdes do globo
correspondem ao Brasil. Por outro lado, o Peru é excelente exemplo de modalidade de
comeércio FT, pois mesmo representando 3% do café do mundo, possui quase 25% do
mercado mundial de café fairtrade (ALVARENGA; ARRAES, 2017).

3.7 Fundamentacéo teorica

Esse trabalho utilizou como fundamentacdo tedrica os conceitos de Karl Polanyi
(1944) e a Teoria do movimento em dobro que sera analisada no tépico a seguir. Nesse tépico
tedrico também contém a explicacdo da relevancia contemporanea de tal Teoria, bem como a

apropriacdo dessa com 0 movimento do FT.

3.7.1 A teoria do movimento em dobro de Karl Polanyi (1944)

Em sua obra “A Grande Transformagao” (POLANYI, 1944), o autor investiga a crise
da sociedade moderna com uma analise critica do capitalismo industrial britanico do inicio do
século XIX. Ele defende que o capitalismo gerou a pobreza material dos fornecedores da méo
de obra (trabalhadores) e rompeu a cultura ética a qual esses empregados pertenciam, assim
perdendo sua identidade. Polanyi (1944) se aprofundou nas consequéncias culturais

desumanizantes do sistema de mercado livre.
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Feita uma comparacdo entre a sociedade primitiva? e a sociedade vivida numa
economia de mercado, notou-se que, com a evolugdo do sistema econdmico e criacdo de
industrias, houve degradacdo da vida das pessoas trabalhadoras que se viram obrigadas a
vender sua forca de trabalho para conseguir se enquadrar e sobreviver no mercado.

No passado, salienta Polanyi (1944, p. 63), “a divisdo de trabalho origina-se de
diferencas inerentes a fatos como sexo, geografia, capacidade individual e n&o da propenséao
do homem de barganha”. A atividade econbmica estava fundamentada nas relagdes sociais
que estabeleciam a comunidade como um todo. Essa “desfundamentalizacdo” nas relagdes

sociais é o que acompanha o pensamento de Polanyi, e é 0 gera grande destrui¢do social.

A natureza do nacleo institucional é indiferente: pode ser sexo, como na
familia patriarcal; localidade, como nas aldeias; ou poder politico, como no
castelo senhorial. E também ndo importa a organizagdo interna do grupo.
Pode ser tdo desp6tica como a familia romana ou tdo democratica como a
zadruga sul-eslava; tdo grande como os imensos dominios dos magnatas
Carolingios ou tdo pequenas como a propriedade camponesa média da
Europa Ocidental. A necessidade de comércio ou de mercados ndo é maior
do que no caso da reciprocidade ou da redistribuicdo (POLANYI, 1944, p.
71).

Como cita Polanyi (1944) acima, o principio da reciprocidade ou da redistribuicao tem
como fundamento que as sociedades primitivas ndo trabalhavam por remuneracéo e sim por
reciprocidade e redistribuicao. O principio da reciprocidade tem como base de que “se oferece
hoje para se ganhar amanha”, isto ¢, o homem faz seu trabalho com o objetivo de favorecer
todas as pessoas que integram a sua sociedade, uma vez que a ideia de bem estar comum é
mais importante do que o bem estar pessoal. Entdo, agrupam-se os individuos através do
mecanismo de redistribuicdo, posto que o trabalho de uma determinada familia na verdade é
parte de um beneficio geral da comunidade.

Dentro dessa perspectiva, “a producdo ordenada e a distribuicdo dos bens eram
asseguradas através de uma grande variedade de motivacdes individuais, disciplinadas por
principios gerais de comportamento. E entre essas motivacdes o lucro ndo encontrava lugar
proeminente” (POLANYI, 1944, p. 73).

As motivacdes conectadas ao lucro ganham espaco quando aparecem os mercados e
quando a producdo comeca a ser utilizada para propositos comerciais. Assim, revolucdo traca
o0 crescimento da autorregulacdo de mercado através dos movimentos de producdo em massa

na Inglaterra, onde fazendeiros com alto poder aquisitivo compravam grandes quantidades de

% Nas sociedades primitivas o homem é tido como um ser social, um ser que age de acordo com suas
necessidades sociais e ndo de acordo com interesses pessoais. Permite-se compreender que nessas primeiras
civilizagbes, que 0 homem age por motivacgdes sociais € ndo econdmicas.
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terras oriundas de modestos produtores com o objetivo de acumulacdo de capital (lucro) em
seus empreendimentos agricolas.

Por sua vez, o mercado autorregulavel, celebrado na Inglaterra no final do século
XVIII, foi algo novo na historia humana. “O capitalismo chegou sem avisar” (POLANY]I,
1944).

O autor considera a Revolucdo Industrial uma catastrofe que ameagou a vida e 0 bem
estar da Inglaterra. Por Polanyi (1944, p. 60) “foi o progresso, na sua escala mais grandiosa,
que acarretou uma devastacdo sem precedentes nas moradias do povo comum, uma verdadeira
avalanche de desarticulacdo social”. Dessa forma, ¢ analisado o impacto negativo desse
sistema sob 0 mundo que vivemos. As pessoas (mao de obra — trabalho) e o ambiente natural
(terra) passam a ser mercadorias do sistema industrial, onde s&o comprados e vendidos,
usados e destruidos pelo sistema.

Assim, um movimento dos novos e grandes empreendimentos agricolas, refletiu o
primeiro longo estdgio em direcdo a uma sociedade completamente inserida em
funcionamento de mercado, o que significou uma desvantagem para a populacdo, uma vez
que o intuito ja ndo era reciprocidade e redistribuicdo das necessidades — e sim o acumulo
desigual. O primeiro exemplo global dessa desigualdade foi o caso dos campos de ovelhas e
producdo de 14, onde o campo se tornou parte integrada direta do mercado. Para Polanyi
(1944), além da commodity concreta (&), passou a existir commodities ficticias — terra,
trabalho e dinheiro.

Em sua critica da economia emergente ao seu contexto, o sistema de mercado era um
fendmeno moderno, onde sistema de mercado autorregulavel era a sua preocupagdo, uma vez
gue uma economia controlada com a lei da oferta e procura ndo determina a vontade da
sociedade.

Entretanto, ao analisar todos os pontos negativos, Polanyi (1944, p. 111) também
mostra que:

Um mercado de trabalho competitivo s6 foi estabelecido na Inglaterra apds
1834; assim, ndo se pode dizer que o capitalismo industrial, como sistema
social, tenha existido antes desta data. Quase imediatamente, porém, a
autoprotecdo da sociedade manifestou-se — surgiram leis fabris e uma
legislacdo social, assim como a movimentagdo politica e industrial da classe
trabalhadora. Foi justamente com essa tentativa de evitar os perigos
totalmente novos do mecanismo de mercado que a agéo protetora entrou em
conflito fatal com a autorregulacéo do sistema.

Polanyi afirma que, nas fases de desenvolvimento humano da sociedade no passado, a

atividade econémica tinha funcéo social, isto €, contribuia para que a sociedade se instituisse
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como um todo. A méo de obra, ou trabalho, estava alocada dentro das relagdes sociais. E 0
mercado autorregulavel, por sua vez, era diferente e devastador a sociedade e suas
consequéncias negativas fizeram com que surgisse uma significativa contra corrente com o
objetivo de preservar a terra e a sociedade.

A vista disso, o autor chega a conclusdo de que a sociedade capitalista moderna é
composta por um “duplo movimento”, isto é, de um lado encontra-se 0 mercado suportado
pelas classes comerciais e de proprietarios dos empreendimentos; de outro se encontra a
sociedade que visa a defesa e protegéo social, que tem como objetivo a seguranca humana, da
terra e da cultura. A moderna sociedade prossegue na tentativa de se proteger das forcas que
atingem a solidariedade social e que ameagam o ambiente natural. Esse contramovimento de

protecdo € aquilo que Polanyi (1944) chama de Grande Transformacéo.

Figura 4 - Ambos movimentos da Revolugéo Industrial.
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Fonte: Adaptado de Polanyi (1944).

O movimento duplo é o resultado da acdo permanente e contraditoria de dois
principios que organizam a sociedade de mercado e as economias. Primeiramente, o principio
do liberalismo e o livre comeércio. Em oposicdo, a autoprotecao social, que ndo defende uma
classe social em especifico, e sim uma forma de defesa das ameacas que 0 mercado causa.
Entdo, esses dois principios supracitados tém fundamentos materiais e sociais que funcionam,
necessariamente e permanentemente, de forma contraditéria dentro do capitalismo.

Polanyi chama esse impulso e atracdo das forcas de mercado livre e de regulacdo
social de "movimento duplo”. Sua teoria, formulada no final da Segunda Guerra Mundial,
reflete a preocupagdo com a intervencdo do governo para conter o caos causado pela operacgao
irrestrita dos mercados. Entretanto, Polanyi em sua teoria ndo leva em consideracdo as
organizacdes ndo governamentais de regulacdo social, que tém um papel substancial para a

sociedade moderna.
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Abaixo segue um esquema explicativo do movimento, onde a degradagédo
proporcionada pela Revolugdo Industrial, junto ao surgimento da economia de mercado
trazem prejuizos a sociedade e, assim, projetam um contramovimento de defesa a

humanidade, construindo o movimento em dobro.

Figura 5 - Esquematizacdo do movimento de Karl Polanyi (1944).
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Fonte: Adaptado de Polanyi (1944).

Polanyi (1944) traz uma descricdo da historia moderna analisando o caos gerado entre
0S grupos sociais e politicos em torno das forcas do mercado, que agia de forma irrestrita. Em
sua teoria, o mercado é descrito como algo destrutivo e construtivo (movimento e
contramovimento). Embora a sociedade de mercado permita algo muito mais organizado e
com desempenho de crescimento econdémico maior do que era antes (Feudalismo pré-

moderno) acabou por criar uma desordem social gerada pelo mercado irrestrito.
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3.7.2 Karl Polanyi e 0 movimento do comércio justo

Polanyi (1944) argumenta que o movimento duplo é o resultado da acdo permanente e
contraditéria de dois principios que organizam a sociedade de mercado e as economias.
Primeiramente, o liberalismo e o livre-comércio. Em oposi¢do, a autoprotecdo social.

Sdo duas fases do mesmo movimento — a primeira é que os processos globalizados sdo
tratados como internacionalizacdo de uma mentalidade de mercado sobre um comércio bruto.
A segunda fase é qualquer atividade que ameace subverter o carater neoliberal. Dessa forma,
0 movimento do FT sdo as diferentes sociedades se protegendo do mercado, assim
comercializando de forma alternativa ao convencional.

A figura abaixo ilustra o “movimento duplo” entre flexibilidade (livre-comércio) e

seguranca (protecionismo).

Figura 6 - “O duplo movimento” de Karl Polanyi.

Flexibilidade Seguranca

FONTE: Kalleberg (2009, p. 24).

Seguindo e construindo uma hipdtese que ja foi defendida por outros autores, tal como
Conroy (2007) e Enelow (2012), é tido nesse trabalho que as certificacdes desenvolvidas por
terceiros cumprem a funcédo de protecdo social causada pelos danos do mercado liberal. Ainda
gue o governo tente garantir as condi¢fes dignas de trabalho e resolver problemas sociais, é
de conhecimento mundial que, muitas vezes, ainda mais frequente em paises do Hemisfério

Sul, que isso ndo acontece.
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O desenvolvimento de diversos atos protecionistas a sociedade, tal como o FT,
concebe uma disposic¢do na sociedade que, para Polanyi, eram contramovimentos. Os intuitos
dos projetos associados ao movimento FT ndo sdo econdmicos. Pelo contrério, seu propdsito
é essencialmente social, como j& descrito anteriormente nos topicos explicativos do Comércio
Justo.

Através do movimento FT, as comunidades interagem por meio de conversas e
planejamento, tornam-se parceiras dentro de uma mesma iniciativa, desenvolvem amizade,
além de encontrar sentido e motivacdo para suas vidas. Neste movimento, as pessoas Sdo
resgatadas de um papel meramente econémico e isolado. A decorréncia disso é que passa a

existir dentro da atividade econémica relagdes sociais.



40

4 METODOLOGIA

A metodologia do estudo é o ponto que conecta 0 pensamento a realidade. Isto é, ela
une o conteudo abordado, o pensamento do pesquisador e 0 objeto em estudo. A metodologia,
partido da perspectiva préatica, nada mais € que a estratégia que foi utilizada para se obter um
conjunto de conhecimentos sobre um objeto de pesquisa (MINAYO, 2004).

Stake (1999) analisa que a realidade ndo pode ser mudada ou descoberta. A mesma so
pode ser vista por diferentes angulos de interpretacdo e, assim, construida. Ha relevancia usar,
em certos tipos de pesquisa, a dicotomia da investigacdo qualitativa/quantitativa, no sentido
de observar que essas metodologias ndo andam em sentido contrario e sim se complementam
(MEIRINHOS; OSORIO, 2016).

A seguir serdo apresentados 0s principais topicos que delineiam como essa pesquisa
foi construida. Optou-se por esse estudo ter duas etapas de concretizagdo, no qual a primeira
foi a revisdo bibliografica, enquanto a segunda foi composta de aplicacdo de questionarios
dentro da amostra desejada. A soma das duas atribuiu os resultados que foram discutidos

nesse trabalho.

4.1 Tipo de pesquisa

Para alcancar os objetivos propostos, foi conduzida uma pesquisa de carater
qualitativo exploratério. Pesquisa exploratoria tem como finalidade proporcionar mais
informacGes sobre 0 assunto que esta sendo investigado, assim possibilitando maior definicdo
ao seu delineamento com pesquisas prévias. Assume, em geral, as formas de pesquisas
bibliogréaficas e estudos de caso (PRODANOV; FREITAS, 2013).

O impacto da certificacdo FT nos cafeicultores foi avaliado a partir de um questionario
contendo questbes fechadas com escala binaria ou questdes pontuais de conteldo pessoal ou
da producéo/propriedade. A escolha dos participantes da amostra foi realizada de forma nao
aleatoria, isto €, no periodo da coleta dos dados foram abordados cafeicultores certificados
que estavam disponiveis na Cooperativa. Assim, foi feita a amostragem ndo probabilistica,
uma vez que nem todos os elementos da populacdo tiveram a possibilidade de serem
conhecidos.

Para Bussabe Morettin (2013), a amostragem ndo probabilistica deve ser usada em

trabalhos quando hd uma limitacio de cunho operacional ao uso da amostragem
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probabilistica, tal como o fato da populagdo ser infinita ou de ndo se ter acesso a todos 0s
elementos da populagéo.

Os questionérios foram analisados utilizando andlise de estatistica descritiva. Ou seja,
as analises foram feitas via média, moda, porcentagem e frequéncia. Soma-se aos resultados
primarios obtidos a revisdo de literatura com dados secundarios para corroborar os resultados

aqui obtidos.

4.2 Objeto de pesquisa

O objeto de estudo do presente trabalho foram produtores de café filiados a
Cooperativa dos Produtores Familiares de Po¢co Fundo— COOPFAM - situada na regido sul de
Minas Gerais. Esta cooperativa possui somente cafeicultores certificados pelo movimento FT.

Foi escolhida tal cooperativa por dois motivos: 1) Pela importancia da organizacao
dentro do assunto abordado, tendo em vista que é a pioneira em certificacdo do Comércio
Justo no Brasil e um exemplo a ser seguido para outras cooperativas certificadas (BARONE,
2017); 2) Pela conveniéncia da localizacdo da cooperativa ante onde foi produzido tal
trabalho.

A amostra de produtores filiados foi escolhida de forma ndo probabilistica. Foram
aplicados 48 questionarios numa populacdo de 396 produtores (BARONE, 2017), atingindo

entdo uma amostra de 12,12% da populacao total.

4.3 Instrumento da coleta de dados

Na presente pesquisa se utilizara o0 método survey (questionarios) com escala binéria
para encontrar 0s dados que aqui Se procura.

O metodo survey € caracterizado por obter dados do objeto de pesquisa normalmente
com um questionario. Tem que ser aplicado a uma amostra representativa da populacéo, assim
a representatividade ird assegurar se 0s dados sdo confiaveis ou ndo (PEDINI, 2011). Survey
pode ser descrito como obtencdo de dados ou informacdes sobre acdes, caracteristicas, pontos
de vista, entre outros, para uma amostra determinada de pessoas (sendo probabilistica ou ndo),
através de um instrumento de pesquisa — que costuma ser os questionarios (FREITAS et al.,
2000).
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4.4 Analise dos dados

A analise sera feita via perspectiva qualitativa. Para corroborar os dados obtidos, serdo
confrontados os resultados aqui encontrados com os resultados preexistente na literatura
acerca dos quesitos pesquisados. Os dados foram tabulados e analisados via programa
Microsoft Excel.
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5 RESULTADOS E DISCUSSAO

Abaixo serdo discutidos os tdpicos abordados, um a um, com o intuito do
aprofundamento de cada um deles para a constru¢cdo de uma ideia Unica relacionada ao
impacto do Comércio Justo na vida dos agricultores da amostra estudada. Em todos os topicos
foram apresentados dados primérios obtidos nessa pesquisa e, em alguns, dados secundarios
com o objetivo de corroborar e reforcar tais dados.

Os resultados foram divididos em 3 partes: 1) Caracterizacdo da propriedade, da
producdo e da familia produtora antes e depois de se certificar; 2) Ponto de vista do produtor
acerca das questfes qualitativas e 3) Perspectiva tedrica do Movimento em Dobro (Polanyi,
1944) e o comércio justo.

5.1 Caracterizacdo dos produtores de café filiados em relacdo a propriedade,

producao e da familia produtora antes e depois de se certificar
5.2 Tempo de cooperado certificado

O tempo medio de cooperado certificado foi de 9 anos. Ao fazer a frequéncia, metade
da amostra se concentrou em mais de 10 anos de cooperado e apenas 21% tém menos de trés

anos de cooperado. Soma-se que cerca de 80% ja tem no minimo 4 anos de certificacéo.

Quadro 1 - Tempo de certificado.

Frequéncia Absoluta Frequéncia percentual
Até 3 anos 10 21%
Entre 4 e 5 anos 12 25%
Entre 6 e 9 anos 2 4%
Mais que 10 anos 24 50%
TOTAL 48 100%

Fonte: Autoria prépria (2018).

5.2.1 NUumero de pessoas ha casa

A importancia desse dado é justificada para explicar se houve aumento de méo de obra

familiar dentro das lavouras devido o crescimento da familia ou se foi devido & necessidade

de mais uma pessoa trabalhar para a producéo.

Em niimeros gerais, 0 numero de pessoas na casa se manteve 0 mesmo.
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Quadro 2 - Nimero de pessoas nha casa antes e depois de certificar.

ANTES de certificar FT DEPOIS de certificar FT
Média 3,41 4,08
Moda 3 3

Fonte: Autoria propria (2018).

Quando foi feita a média de pessoas na casa, foi encontrado que sim, houve um
aumento de pessoas; entretanto, ao fazer a moda, se manteve 0 mesmo nimero de moradores
na casa. Como pessoas ndo pode ser nimero com casa decimal (somente inteiro), a MODA se
encaixa melhor nessa operacéo.

Logo, é confirmado que o tamanho da familia, basicamente, se manteve o mesmo. A
seguir foi utilizado esse dado para confrontar com o nimero de pessoas da familia que
trabalham com a producéo de café. Ja se sabe que a familia ndo cresceu. Ou seja, se aumentou
0 numero de pessoas trabalhando no campo, foi porque houve a necessidade de médo de obra

extra. E entdo, far-se-a necessario explicar a razdo de mais uma pessoa trabalhando.

5.2.2 Numero de pessoas na familia que trabalham na producéo

Esse dado tem sua importancia devido ao impacto na quantidade de mao de obra

exigida nos campos de café.

Quadro 3 - NUmero de pessoas na casa antes e depois de certificar.

ANTES de certificar FT DEPOIS de certificar FT
Média 2,125 2,265
Moda 1 2

Fonte: Autoria prépria (2018).

Percebe-se que o numero de pessoas da familia que trabalham na producéo cafeeira
aumentou. Antes, se tinha que apenas uma pessoa da familia desprendia da forca de trabalho
nas terras de realizacdo. Apos a certificacdo, nota-se que houve um crescimento na mao de
obra. Ou seja, como exposto acima, o numero de pessoas da familia ndo cresceu com o
Comércio Justo, entretanto, foi confirmado que houve necessidade de uma das pessoas que
ndo trabalhavam passar a trabalhar.

Sabe-se que a mdo de obra familiar é a unidade basica de producdo na cadeia de
suprimentos do café certificado. Para adotar a certificacdo FT, é necessario estar filiado a

alguma cooperativa certificada. E para ser aceito por essas e ter o selo, é obrigatério que a
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producdo seja feita predominantemente por trabalho familiar, do que trabalho de terceiros — s6
sdo permitidos trabalhos temporarios contratuais (ENELOW, 2012).

Gomes (2003) reafirma que como requisitos do FT, é de obrigatoriedade que as
atividades do produtor e de seus familiares constituam a maior parte do trabalho agricola total
da propriedade. E a maior parte do tempo de trabalho do produtor tem que ser gasta
realizando dentro das lavouras de suas terras. Que foi 0 que ocorreu nessa amostra: a
certificacdo fez com que a familia se movimentasse e, assim, fez se necessario mais uma
pessoa trabalhando.

Entdo houve um impacto na mao de obra familiar. Sera averiguado posteriormente se a
producdo teve um impacto positivo de aumento, se sim, essa questdo podera ser dissolvida

facilmente, uma vez que quando se aumenta a producdo ha necessidade de mais mao de obra.

5.2.3 NUumero de pessoas que nao sdo da familia e trabalham na producéo

Como ja explicado acima, ndo é permitido a contratar mao de obra fixa que ndo seja
familiar. Ou seja, sO sd@o permitidos trabalhos temporarios (ENELOW, 2012; GOMES, 2003)
que geralmente sdo necessarios na época da colheita (BARONE, 2017).

Abaixo, a tabela demonstra a variacdo de mao de obra de terceiros dentro das

propriedades familiares de café.

Quadro 4 - Numero de pessoas que ndo sdo da familia e trabalham na producédo antes e
depois de certificar.

ANTES de certificar FT DEPOIS de certificar FT
Média 0,29167 0,70833
Moda 0 0

Fonte: Autoria prépria (2018).

Nota-se que houve um aumento na média de terceiros trabalhando na agricultura
familiar. Entretanto na moda ndo houve aumento. O que se p6de concluir é que a agricultura
ndo deixou de ser exclusivamente familiar na maioria das partes. Para confirmar tal dado foi

feita a frequéncia e porcentagem desse topico:
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Quadro 5 - Frequéncia e porcentagem do nimero de pessoas que ndo sdo da familia e
trabalham na producéo.

Frequéncia Porcentagem
Nunca teve 28 58,3%
N&o tinha e passou a ter depois de certificar 8 16,7%
Teve antes de certificar e deixou de ter apés 2 4,2%
certificar
Sempre teve 10 20,8%
TOTAL 48 100%

Fonte: Autoria propria (2018).

Vinte e oito das 48 familias pesquisadas alegaram nunca terem tido mdo de obra
externa a sua familia dentro das suas terras. Ou seja, 58,3% nunca precisaram contratar
trabalhadores para auxiliar na producdo de café. Isso demonstra que o perfil dos produtores,
em maior parte, € unicamente de agricultura familiar. Cerca de 17% passou a ter, apos a
certificagdo, e 20,8% sempre teve.

De acordo com Barone (2017) a época de colheita é uma relevante fonte de renda para
os residentes locais devido a contratacdo de terceiros para trabalhar ao longo do periodo de
colheita. Ainda, nos ultimos anos, Poco Fundo recebeu um publico externo a cidade para
executar tal tarefa — provenientes, principalmente, da Bahia e Norte de Minas Gerais. O preco
pago pelo feitio € negociado entre empregador — empregado. Segundo a EMATER local, na
safra de 2013/2014 foram pagos, em média, R$12 por medida de 60 litros de café cereja (ou
“café verde”) colhido (BARONE, 2017).

Valkila (2009) salienta que em seu trabalho feito na Nicaragua que também é

incidente essa necessidade de trabalhadores sazonais na producao de café FT.

5.2.4 Tamanho da propriedade

Para Barone (2017), do total de familias de produtores rurais na cidade, cerca de 97%
possuem propriedade entre 5 e 10 hectares. Nota-se que ao fazer a média entre os periodos
pré-certificacdo e pos-certificacdo, esse dado se encaixa muito bem como serd mostrado
abaixo.

Além disso, “segundo a estimativa da Cooperativa, a area média das propriedades ¢ de
onze hectares, cujas lavouras estdo localizadas em areas com altitude média de 1.000 metros,
distribuidas em 30 municipios do Sul de Minas e no estado de Sdo Paulo” (BARONE, 2017,
p.144).
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Entdo, quando questionado a respeito do tamanho da propriedade, 62,5% da amostra

afirmaram que suas terras cresceram apds a certificagdo. Em média, as propriedades tinham o
tamanho de 5,56 hectares. Com a obtencdo do selo para sua producgdo, a média absoluta de

todos os produtores aumentou em quase 40% a dimens&o da fazenda.

Quadro 6 - Média do tamanho da propriedade antes e depois de certificar .

ANTES de certificar FT

DEPOIS de certificar FT

Média

5,56ha

9,20ha

Fonte: Autoria propria (2018).

Entretanto, somente a média pode esconder valores mais concretos. Por isso, destaca-

se na tabela abaixo o crescimento dessa parcela de 62,5% que alegou ter crescido.

Quadro 7 - Frequéncia e percentual do tamanho da propriedade antes e depois de
certificar.
. ANTES de certificar FT DEPOIS de certificar FT
Tamanho da propriedade

Frequéncia | Percentual | Frequéncia Percentual
Até 3 hectares 20 41,7% 14 29,3%
Entre 3,1 e 6 hectares 4 8,3% 4 8,3%
Entre 6,1 e 9 hectares 16 33,3% 10 20,8%
Entre 9,1 e 12 hectares 6 12,5% 6 12,5%
Entre 12,1 e 15 hectares - 0% 6 12,5%
Entre 15,1 e 18 hectares 1 2,1% 4 8,3%
Mais de 18 hectares 1 2,1% 4 8,3%
TOTAL 48 100% 48 100%

Fonte: Autoria prépria (2018).

A tabela acima sera analisada em 3 pontos diferentes: a parte verde, azul e amarela. Na
parte verde, detentora de mais de 40% da amostra antes de certificar, era uma parte com a
qual as pessoas ou ndo tinham terras e, se tinham, a propriedade era de até 3 hectares. Houve
uma gueda no numero de produtores com a terra nesse tamanho em 12,4%. Isto é, essas 6
familias sairam dessa categoria e passaram a ter um pedago maior de dominio.

Na parte azul, na categoria antes de certificar, no total, haviam 26 familias de
produtores, no total de 54,2% de todos os fazendeiros. Ou seja, essa categoria foi a que teve
um namero maior de pessoas entre as divisdes feitas até aqui. Mas, ap0s se certificar, essa
categoria ficou menos povoada. Passou-se a ter 20 produtores, 6 a menos do que havia antes.

Finalmente, na parte amarela, antes se encontravam apenas 2 produtores. Apés a

certificacdo, contam-se 14, 12 a mais.
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Portanto, parte dos produtores teve um crescimento real na sua propriedade. Na se¢éo
verde houve uma diminuicdo de 6 produtores entre o antes - depois de certificar, bem como na
secdo azul, onde também teve uma reducdo de 6. Nota-se que na secdo amarela houve o
aumento de 12 produtores. Uma escala de crescimento foi feita e ficou nitida que, apesar da
média ndo ser exata, ela foi verdadeira.

Entdo, é confirmado que houve um impacto positivo no crescimento do tamanho da
propriedade apds a certificacao.

Esse resultado é enrijecido com estudo feito por Romaniello, Amancio e Campos
(2012), onde esse captou uma amostra de 40% da populacéo e obteve resultados semelhantes:

Figura 7 - Frequéncia absoluta e percentual do tamanho da propriedade.

Caracterizagiio das propriedades agricolas de acordo com o tamanho.

Freguéncia
Tamanho da Propriedade Absoluta Percentual (%) Acumulado (%)
Até 10 ha 29 72,5 72,5
10a 30 ha 9 225 95.0
Acima de 50 ha 0 0 95.0
Néo responderam 2 5.0 100.0
Tatal 40 100,0 100,0

Fonte: Romaniello, Amancio e Campos (2012, p. 21).

Os dados dos autores acima (ROMANIELLO; AMANCIO; CAMPOS, 2012) foram
captados 4 anos anterior a esse trabalho e ainda permanecem concretos. Dentro da amostra
colhida pelo presente trabalho, tem-se que a média é de que 70,9% das propriedades tém até
12 hectares. Romaniello Amancio e Campos (2012) afirmou que 72,5% tinham sua
propriedade até 10 hectares. As porcentagens séo diferentes, entretanto semelhantes. Mas, é
notavel que desde 2014 até os dias atuais, houve crescimento no nimero de cooperados e
também no tamanho da propriedade.

Romaniello, Amancio e Campos (2012) salienta necessidade do conhecimento do
tamanho das propriedades para que a organizacdo certificadora saiba como agir perante a
oferta de servicos. Isto €, caso o perfil seja de pequenos e médios produtores (como é
afirmado acima), os produtos tém que ser voltados a eles. Ou seja, a selecdo dos cursos
técnicos, palestras e informacdo sobre tecnologias tém que levar em consideracao esses dados

do sistema social abordado.
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5.2.5 Volume da producéo

Segundo a Cooperativa de Agricultores Familiares de Poco Fundo e Regido
(COOPFAM), Poco Fundo possui hoje 800 mil pés de café organico, cem por cento Arabica,
que produzem em média 5.000 sacas por ano em altitudes que variam de 800 a 1200 metros
(LOPES et al., 2014a).

Ainda, de acordo com Moreira, Fernandes e Vian (2011), a certificacdo FT € uma
Otima opgdo para micro, pequenos e até médios produtores que tenham média (FT
convencional) ou grande preocupagdo ambiental (FT organico) e que estejam organizados em
associagdes ou cooperativas (COOPERATIVA DE AGRICULTORES FAMILIARES DE
POCO FUNDO - COOPFAM, 2007 apud MOREIRA;FERNANDES; VIAN, 2011).

Para saber se a producdo cresceu entre os periodos ndo certificado - certificado foi
feita a média de sacas vendidas por ano de todos os produtores. Entretanto essa metodologia
ndo foi plausivel para essa categoria uma vez que pode ser que poucos produzam muito ou

muitos produzam pouco, assim alterando o verdadeiro impacto.

Quadro 8 - Volume da producédo (em sacas).

ANTES de certificar FT DEPOIS de certificar FT

Média 99,13 sacas/ano 171,95 sacas/ano

Fonte: Autoria prépria (2018).

Entdo, os nimeros foram redistribuidos e uma nova tabela se formou com os dados
mais concretos e visiveis para se obter um resultado plausivel.

Abaixo é disposto o quadro do tamanho da producdo em sacas. Os dados sao
apresentados via frequéncia com a qual a primeira coluna se da a quantidade de sacas
vendidas ao ano, a segunda coluna encaixa a quantidade de produtores que produzem valores
dentro da porcdo antes de se certificar e a terceira séo os mesmos fazendeiros e seus frutos,

entretanto, apos se certificar.
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Quadro 9 - Volume da producédo (em sacas) — valores absolutos e percentuais.

Antes de certificar FT Depois de certificar FT
Absoluto Percentual | Absoluto Percentual
30 sacas ou menos 6 12,50% 2 4,17%

31 a 60 sacas 16 33,33% 14 29,16%

61 a 90 sacas 8 16,67% 2 4,17%
91 a 120 sacas 4 8,33% 4 8,33%
121 a 150 sacas 6 12,50% 6 12,50%
151 a 180 sacas 2 4,17% 4 8,33%
181 a 210 sacas 2 4,17% 2 4,17%
211 a 240 sacas 0 0% 0 0%
241 a 270 sacas 0 0% 6 12,50%
271 a 300 sacas 4 8,33% 4 8,33%
301 a 400 sacas 0 0% 0 0%
401 a 500 sacas 0 0% 2 4,17%
501 a 600 sacas 0 0% 2 4,17%

TOTAL 48 100% 48 100%

Fonte: Autoria propria (2018).

Na segunda coluna, producdo antes de certificar FT, a parte destacada em amarela
detém 44 dos 48 produtores. Ja a parte destacada em amarelo da segunda coluna detém 36
produtores. Nota-se que, a principio, apenas 4 produtores tinham uma producdo maior que
210 sacas. ApoOs certificar, 0 namero aumentou. Apresentam-se 12 produtores com uma
producdo maior.

Voltando a parte destacada, nessa amostra analisada, diminuiu 0 nimero de pessoas
que produziam 30 sacas ou menos, e, ao longo da tabela, foram se redistribuindo.

E nitido que houve um crescimento na producéo de sacas. Isso desencadeia uma série
de questdes que desvenda alguns dos problemas que estdo sendo pesquisados aqui.
Primeiramente, o aumento real da producdo ja justifica o porqué do aumento de mao de obra
familiar dentro das lavouras. Antes se necessitava de apenas uma pessoa e, apos certificar, o
namero dobrou.

O aumento real da producdo também traz muitas questdes em pauta. O aumento da
propriedade somado ao aumento da producéo ja é algo que demonstra um impacto positivo na
vida dos produtores. Ou seja, entre ser ou ndo ser certificado, ja foram apresentadas aqui

vantagens sdlidas.
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5.2.6 Producéo de subsisténcia

Em linhas gerais, pouca coisa mudou. Antes de certificar, 36 familias tinham producéo
de subsisténcia. Depois de certificar, houve um aumento de 5 familias, somando 41. Ou seja,
grande parte dessa amostra utiliza uma parte do seu espago para uma producdo propria, o que
0s deixa cada vez mais perto do perfil do produtor familiar. Mesmo que pequeno, o impacto
foi positivo.

Entre as culturas mais produzidas estdo: arroz, milho, café, hortalicas e feijdo — sendo
o café a principal producdo. As lavouras de arroz, milho e feijdo geralmente sdo plantadas
para subsisténcia. Os animais geralmente criados sdo porcos, galinhas e bovinos, sendo na
maior parte para subsisténcia também.

A producdo de subsisténcia também serve como uma rede de seguranca para
produtores de café em tempos de queda de renda devido a queda dos precos do café
(ENELOW, 2012).

Bacon (2002) afirma em seu estudo feito na Nicardgua que sessenta e um por cento
dos agricultores pesquisados cultivam metade dos alimentos que eles comem. Muitos
cafeicultores também produzem milho, feijdo, banana, frutas, chayote e mandioca. A lista de

alimentos comprados fora da fazenda, geralmente incluiu sal, agUcar, 6leo e carne.

5.3 Ponto de vista do produtor em relagdo as questdes da vida pessoal

A seguir serdo abordadas questdes qualitativas acerca do impacto na vida do produtor.
Questbes que avaliam se houve desenvolvimento em sua vida propria e como o produtor
avalia o sistema de certificacdo. O objetivo dessas questdes € mensurar 0 impacto na vida da
familia produtora e se hd algum tipo de assimetria de informacédo, isto €, se 0 que o

movimento prega de fato estd sendo executado.

5.3.1 Vocé acredita que se cooperar e se certificar na cooperativa te trouxe

beneficios?

100% dos questionados responderam que sim. A certificacdo lhes trouxe muitos
beneficios bem como se cooperar. Todos alegaram com certeza no que dizia a respeito dessa

questéo.
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Romaniello, Améancio e Campos (2012, p. 26) afirma em um de seus estudos que:

Foi encontrada, na regido de Pogo Fundo, uma rede de cafeicultores mais
densa e fechada, garantindo-lhes canais de comunicacdo confiaveis e que 0s
protegem de um mercado e de comerciantes oportunistas.

Os indicadores confianca, cooperacdo e participacdo utilizados para
identificar o capital social, demonstraram-se eficazes para a elaboracdo de
dados padronizados sobre o comportamento dos cafeicultores, o que auxiliou
e permitiu analisar a existéncia e a intensidade de capital social na regido
estudada.

A partir das observacdes, pode-se inferir que, no municipio de Poco Fundo,
foram encontrados elevados niveis de confianca e cooperacdo entre 0s
cafeicultores. Isso pode contribuir para o desenvolvimento de

comportamentos participativos, com beneficios para todos os envolvidos, o
que possibilitou consolidar suas metas em comum.

Conclui-se que os produtores estdo de acordo em relacdo aos beneficios que a
Cooperativa e a certificacdo os trazem. Corrobora-se esse resultado com a informacéo de que
0s cooperados estdo satisfeitos pelo nivel de confianca que existe entre cooperativa e
cafeicultor (ROMANIELLO; AMANCIO; CAMPOS, 2012). Ou seja, ha uma preferéncia em
ser cooperado, uma vez que ser cooperado lhe traz conforto e seguranca para comercializacao
e, portanto, para sua vida.

Contudo, esse dado ndo é o mesmo encontrado em um estudo de caso feito na
Nicaragua (VALKILA, 2009). Baseado nas experiéncias da amostra de representantes e
cooperados da Nicaragua, o sistema FT parece estar fragilizado, de uma forma vista de cima
para baixo, onde em cima se encontram as regras e seus ditadores (Hemisfério Norte) e em
baixo encontram os produtores e as organizagdes certificadoras. Embora a organizacdo seja
democratica e aparentemente organizada, agricultores e trabalhadores dessa amostra se
encontram com alguns impedimentos devido um contexto institucional fraco que causam
diversas limitagdes em suas operagdes. As organizacOes, nesse caso, prestavam mais atencao
nos controles de preco do café e deixavam de lado as questdes sociais, bem como assisténcia
técnica aos produtores e méo de obra vulneravel (VALKILA, 2009).

Ou seja, ndo basta apenas ser cooperado de uma organizacdo certificadora para
apanhar os beneficios. Nota-se que é muito importante que a organizacdo seja organizada e
que traga seguranca para 0s produtores para que 0 impacto seja positivo e como desejado. O
fato da COOPFAM ter uma estrutura que traz confiabilidade para os cafeicultores, faz com
que esses estejam satisfeitos por serem cooperados e, assim, absorvendo os beneficios da

certificacéo.
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5.3.2 Vocé recebeu treinamentos para melhorar o café produzido?

Dentre os 48 respondentes, 46 alegaram ter assessoria ou treinamentos para melhorar a
qualidade do café produzido, como confirma a figura abaixo:

Figura 8 - Percentual de proprietérios que receberam treinamento.

@ Sim
& Méo

Fonte: Autoria propria (2018).

Para melhorar a qualidade do café produzido pelos cooperados, a COOPFAM conta
com a colaboracdo do Instituto Bio Sistémico, Instituto Federal do Sul de Minas Gerais,
EMATER-MG, Servico Nacional de Aprendizagem Rural (SENAR) e SEBRAE.

Oliveira et al. (2017), em seus estudos relacionados a COOPFAM, concluiram que de
acordo com entrevistas feitas com cooperados, a cooperativa oferece cursos para o
aperfeicoamento e atualizacdo de informacdes, tal como aprendizagem relacionada a
administracdo da propriedade para que 0s produtores sejam gestores dos seus negocios.

Também ¢é interessante citar que tais produtores, na busca de uma qualidade de vida
superior e conservacdo do meio ambiente, tiveram muitas dificuldades para se adaptarem as
regras de insercdo das certificadoras. Eram muitos 0s quesitos para se adequar e se inserir
nesse mercado. Tais produtores ndo tinham os conhecimentos exigidos para alcancar as regras
colocadas pela certificadora FT e organica. Até entdo, nas familias, o conhecimento era
basicamente passado de pai pra filho (LIMA, 2016). Dentre tantas dificuldades, pode-se ter
certeza que houve treinamentos e cursos para auxiliar as familias em tal dificuldade.

De acordo com SEBRAE (2016), uma das premissas do movimento ¢ “relacdo de
longo prazo que ofereca treinamento e apoio aos produtores e acesso as informacdes do

mercado”.
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Foi verificado durante as entrevistas, que a COOPFAM oferece aos cooperados cursos
para o aperfeicoamento e atualizagdo, como por exemplo, cursos referentes a administragdo
das propriedades rurais, contribuindo para que o0s produtores possam ser também gestores dos
seus negocios. Estes resultados confirmam com os encontrados por Freitas et al. (2017), no
que se refere aos cursos oferecidos pela COOPFAM, onde relataram que esses cursos
orientam sobre o processo produtivo, o espaco ambiental, social e econémico, no qual os
produtores rurais estdo inseridos. Nas entrevistas realizadas na COOPFAM, verificou-se que
0s cursos oferecidos aos produtores rurais sdo realizados por instituicdes de ensino e pelo
Ministério do Desenvolvimento Agrario — MDA (LIMA, 2016).

Dahlberg (2011) afirma que muitos produtores na Etiopia disseram que acesso a
informacdo € um dos melhores impactos que eles sentiram, uma vez que quando se tem a
informacdo é possivel melhorar a qualidade e, logo, melhorar os precos de venda
(DAHLBERG, 2011).

Entdo, é constatada verdadeira que tal premissa de assessoria e auxilio ao produtor
deixada pelo movimento do Comércio Justo, de fato, faz muita diferenca na vida dos
fazendeiros. Tal impacto foi positivo e confirmado tanto pela literatura ja existente (pesquisas

anteriores) tanto pelos dados primarios gerados nesse estudo.

5.3.3 Vocé acredita que o preco que vocé vende o café seja o preco ideal?

Essa pergunta fez com que muitos pensassem antes de responder. 20 dos 48
participantes dessa amostra disseram que ndo. O preco ndo é justo. Entretanto, 28 dos outros
48 respondentes, somando um total de 58,3% da amostra, alegaram que o preco € justo, pois €
melhor que o convencional.

Barone (2017, p. 147), em seu trabalho afirma:

Diversos fatores influenciam na diferenca entre os pre¢os pagos pelo café, os
principais sdo a variacdo da demanda e da oferta, o preco de cotacdo
estipulado pelas bolsas de valores e a qualidade do grdao. Em 2014, a média
de diferenca entre o preco do café do Comércio Justo e do convencional na
Coopfam foi de R$ 30 a R$ 40 por saca. A Cooperativa estimou que a
diferenca entre o café do Comércio Justo convencional e do Comércio Justo
organico em 2012 foi em média de R$ 180 por saca, em 2013, de R$ 200 e
em 2014, de R$ 250. No que diz respeito & diferenca de comercializagdo
para 0 mercado interno e externo, a Cooperativa afirmou que durante o
periodo de pés-safra, quando ha muito café disponivel no mercado interno, o
valor do café cai e a venda para o exterior € beneficiada. Entre janeiro e
fevereiro, quando o mercado interno ndo possui muita oferta, o valor do



55

produto se eleva e 0 preco pago pelo mercado externo gquase se iguala ao
mercado interno.

O estudo feito pela pesquisadora Barone (2017) comprova que os valores estdo acima
da margem convencional. E 6bvio que os produtores desejam que sua commodity seja mais
bem valorizada, entretanto, perante 0 mercado que ndo é certificado, os precos pagos sao
superiores.

Além disso, para Oliveira, Araljo e Santos (2008), o principio do preco minimo
promovido pelo Comércio Justo fez com que os produtores rurais sentissem diretamente uma
diferenca expressiva no seu desenvolvimento financeiro apds a adogdo do selo em sua
producdo. Ou seja, apesar de uma grande parte da amostra estudada ainda ndo estar
completamente satisfeita com o preco recebido, hd vantagens nitidas e financeiras para tais
cooperados.

Ainda, para Oliveira, Aradjo e Santos et al. (2008), evidenciou-se ao longo das
entrevistas que a rentabilidade com a venda do café tem gerado aos produtores rurais um
aumento em suas condicOes financeiras para preservar um maior equilibrio econémico, pois
possibilita investirem mais nas propriedades rurais, por receberem um valor mais justo pela
venda do cafeé.

Entretanto, Valkila (2009) argumenta que as descobertas de sua pesquisa ecoam as de
outros estudos sobre café de Comércio Justo ao concluir que o sistema € ineficiente na
transferéncia de renda de consumidores do Hemisferio Norte para agricultores Hemisfério
Sul. As desigualdades na distribuicdo de valor sdo mais elevadas no café de Comércio Justo
do que no café convencional, o que implica que, nas cadeias de valor do Comércio Justo, o
controle de informacGes sobre os processos de producdo traz beneficios limitados aos
beneficiarios pretendidos no Sul global. Embora, em termos absolutos, o Comércio Justo
tenha oferecido precos ligeiramente mais altos as organizacfes de produtores, o Comércio
Justo também suportou custos para eles diminuindo os beneficios globais.

O que Valkila (2009) salienta é justamente o que os produtores sentem. Os valores
recebidos pelo FT sdo superiores aos valores convencionais, mas ndo distribuem de forma
correta o0 lucro total e, também, muitas vezes ndo suporta 0s custos operacionados pelos
cafeicultores para se certificar. Ou seja, esse argumento abraca o que os produtores sentiram
ao responder essa questao.

Unindo a literatura estudada junto aos dados primarios aqui obtidos, € tido que o0s
precos podem ndo ser o quanto os produtores desejariam que fosse, entretanto é incabivel

dizer que n&o seja melhor que os precos convencionais.



56

5.3.4 Vocé compreende o que é FT?

Como mostra o grafico abaixo, 62,5% dizem entender o que é o FT. Porém, o nimero
de respondentes que ndo compreende o que é o movimento na qual ele faz parte ainda €
altissimo. 18 de 48 ndo entendem ao certo o que é, mas sabem que é algo que Ihes agrega.
Essa questdo fez surgir um novo questionamento acerca da razdo pela qual o produtor faz

parte da certificacdo sem entender ao certo quais Sa0 suas premissas.

Figura 9 - Nivel de compreensdo do que é o movimento FT em porcentagem.

@ Sim
@ Nao

Fonte: Autoria prépria (2018).

Uma questdo bésica que enfrenta o Comércio Justo € se os milhares de pequenos
produtores sabem do regime de comércio alternativo no qual eles participam e como isso afeta
a capacidade do Comércio Justo de promover a democracia dentro das cooperativas e, assim,
aprofundar seu impacto. O conhecimento é a esséncia de uma instituicdo democrética viavel.
No entanto, em todos os sete estudos de caso que foi feito pelo autor na América Latina,
houve questionamento sobre a falta de compreensdo sobre o funcionamento do Comércio
Justo entre 0s membros cooperados. O Comércio Justo manteve-se um conceito abstrato para
muitos produtores, enquanto o conhecimento sobre a producdo organica, por exemplo, foi
bem desenvolvido (TAYLOR; MURRAY; RAYNOLDS, 2005).

Um dos fatores contribuinte que faz o discurso sobre o0 Comércio Justo ser fraturado,
tem justamente a ver com diferencas na visdo de mundo, experiéncia de vida, situacdo
socioecondmica, etc. Para os produtores pesquisados na Nicaragua, perguntas como "O que é
desenvolvimento?" ou "O que € Comércio Justo?" sdo perguntas que ndo tém uma resposta
Unica, uma vez que eles ndo sabem do que se trata muitas vezes. Os cafeicultores com o0s

quais o autor interagiu ndo estavam explicitamente preocupados com o aspecto de
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desenvolvimento social do Comércio Justo que o movimento defende, mas sim preocupados
com a sobrevivéncia do dia a dia (ODEGARD, 2014).

Ou seja, como exemplificado e mostrado via dados produzidos nessa pesquisa, ainda é
abstrato o conceito do Comércio Justo para muitos. Uma grande parcela da amostra estudada
nessa pesquisa ndo soube responder o que era. Tendo em vista que a COOPFAM ¢ uma
cooperativa exemplo para muitas outras em como disseminar a certificacdo e se organizar,

esse quesito parece estar um tanto quanto disperso em seu conceito.

5.3.5 A qualidade do seu café melhorou depois da certificagdo?

Mais uma vez, 100% dos respondentes tiveram uma resposta unanime em face dessa
questdo. Sim, a qualidade do café melhorou apds adotar a certificacao.

Segundo a COOPFAM, a média de qualidade dos cafés de seus cooperados é de 82
pontos na escala SCAA.

Em 2011, a Cooperativa recebeu o “Prémio Exporta Sul Minas 2011, reconhecida
como uma das empresas que mais se destacaram no processo de exportacdo Free On Board
(FOB), dentro dos 159 municipios que compdem a regido Sul do Estado de Minas (PRADO et
al., 2011).

Outra informacdo importante a se levantar foi que em 2014 a COOPFAM foi
escolhida para ser a oficial fornecedora de café para a Copa do Mundo 2014 (LIMA, 2016).

De acordo com Alvarenga e Arraes (2017), entre os trabalhos ja feitos sobre a
certificacdo FT na producéo de café brasileiro, a interferéncia mais direta entre certificacdo e
impacto esta relacionada a qualidade do produto. Entre a maioria dos pesquisadores houve
consenso que a certificacdo auxilia a aumentar a qualidade do produto. Pode ser que esta
afirmacdo seja totalmente relacionada as consequéncias indiretas do movimento, tal como
estar afiliado a uma cooperativa e 0 retorno que esses trazem ao produto. Entretanto, mesmo
que haja um consenso entre as afirmagdes sobre certificacdo e qualidade nos artigos
publicados, pode- se afirmar que houve uma melhoria significativa da qualidade do café por

conta da assisténcia técnica que os cafeicultores passaram a receber apos se certificarem.

A COOPFAM proporcionou aos cooperados novos conhecimentos como,
por exemplo, trabalhar melhor o solo, mecanizacdo e tecnologia de
producdo, colheita e manejo, para conseguir produzir um café de qualidade.
Além disso, houve melhoria da produtividade, da qualidade do café e dos
resultados financeiros. Verificou-se que a certificacdo aumentou a confianca,
dos consumidores e dos compradores nos produtos da COOPFAM. Os
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cooperados aprenderam sobre os mecanismos do mercado de café, o que
possibilitou conquistar mais compradores e conseguir melhores precos no
produto (LIMA, 2016, p. 122).

O movimento trouxe, indiretamente, através da assisténcia técnica e fornecimento de
informacdes aos produtores, um impacto positivo na qualidade do café produzido. Ou seja,
investir em cursos, aulas, ensinamentos sobre diversos assuntos que auxiliam sua produgéo ou

geréncia, fez com que o seu rendimento fosse maior.

5.3.6 Sua qualidade vida aumentou depois da certificagdo FT?

Ao questionar ao produtor tal questdo, o entrevistador explicou ao certo e
explicitamente que a qualidade de vida tem que ser direta na condicdo de vida da familia e em
seu dia a dia, contribuindo para o alivio da pobreza para toda a comunidade, além da melhoria

da qualidade dos produtos e do sistema de producéo.

Figura 10 - Qualidade de vida em percentual (amostra obtida).

@ Sim
@ Mao

Em partes

Fonte: Autoria prépria (2018).

Grande parte da amostra (83,3%) concordou que sua qualidade de vida melhorou ap6s
a certificacdo. 12,5% responderam que em partes e 4,2% (dois respondentes) responderam
que nao melhorou a qualidade de vida apds a certificacéo.

Justifica o ponto concordancia que houve melhor condicdo de viver, pois na crise da
década 1990 do mercado cafeeiro fez com que um singelo grupo de cafeicultores se unisse
com o objetivo de conseguir uma melhor qualidade de vida e melhores relacdes comerciais
(LIMA, 2016). Assim, com uma histéria de luta e muita vontade, conseguiram atingir seu

objetivo com sucesso. Hoje, quase trés décadas depois, pode-se dizer com muito éxito que a
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unido fez a forga e que o intuito de ter uma vida mais digna foi atingido para a amostra dessa
cooperativa.
Para Oliveira, Aradjo e Santos (2008, p. 221):

Quanto ao padrédo de vida, os dados indicaram o acesso dos produtores da
amostra a um conjunto de facilidades domésticas, de transporte, de producéo
e de utilidades. E razoavel considerar que a renda do café ((nica ou principal
renda das familias) tem propiciado a esses produtores as condi¢fes para
amealhar e manter um conjunto de bens que os tipificariam entre aqueles da
classe média brasileira, dispondo de recursos como eletricidade, agua
encanada, celular, geladeira, televisdo e parabdlica, radio, maquina de lavar
ou tanquinho elétrico e pelo menos um meio de transporte motorizado. No
que tange aos equipamentos da producdo, o grau de mecanizagdo propria
medido pela posse de tratores e de pulverizadores de trator é pequeno, 0 que
ndo os impediria de utilizar servigos de equipamentos de terceiros.

Segundo Salguero e Santos (2015), na producéo de café o selo FT veio para promover
melhorias nas condi¢des de mercado entre paises, consumidores e produtores de café, em
desenvolvimento. Para os autores, o café com certificacdo FT atesta que o produto foi
produzido conforme os principios do Comércio Justo, que incluem justica social e financeira
para os produtores rurais, participacdo em cooperativa e sustentabilidade ambiental.

Bacon (2002), em seus grupos de focais dentro da pesquisa feita em Nicaragua
perguntou: "O que o café significa em sua vida diaria?". Fazendeiros de café afirmaram que
"o café € a esperanca de um futuro melhor”, "fornece sustento a nossa familia", "o café da
valor a nossa terra”. Estas citacfes sugerem alguns dos valores culturais associados ao cultivo
do café (BACON, 2002).

A certificacdo FT significa para muitos uma melhor condicéo financeira, sustento e
estabilidade financeira, maior poder de investimento na producéo e na propriedade, adogéo de
praticas sustentaveis, ademais um futuro favoravel para sua familia (OLIVEIRA, 2016).

Oliveira (2016, p. 217) apresenta alguns relatos em seu trabalho relacionados a

cooperados certificados da COOPFAM, a seguir citam-se dois deles:

Nossa situacdo mudou da &gua para o vinho apoés a certificacdo FT. Hoje,
nossos filhos terminam os estudos e pensam em retornar para a agricultura
familiar, pois enxergam os beneficios que a certificagho FT tem
proporcionado.

Através da boa comercializagdo com o auxilio da cooperativa, houve um
notdvel aumento no desenvolvimento econdmico das familias. Reformas
foram realizadas nas propriedades e melhorou o desenvolvimento financeiro.
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Além disso, Odegard (2014) afirma que os produtores rurais no Equador também
apresentaram alto nivel de satisfacdo com a certificagdo. Disseram ter uma “vida melhor”. Ao
olhar do pesquisador, a vida melhor que eles levam € simplesmente ter uma renda estavel com
condi¢des de ter um pouco mais de dinheiro, uma casa mais confortavel, criangas estudando e
sendo parte de um negdcio organizado.

Em suma, tanto a literatura quanto os dados coletados nessa pesquisa deixam claro que
a qualidade de vida de tais produtores foi aumentada de alguma forma.

5.3.7 Vocé viu desenvolvimento na comunidade depois da cooperativa certificada?

Na amostra obtida nesse estudo, 95,8% dos respondentes (46 pessoas) disseram ter
visto melhoras no desenvolvimento da comunidade de forma direta (pelo prémio recebido) ou
indireta (como as familias tém maior poder aquisitivo, fazem os negocios locais melhorarem
e, assim, gerando avancgos).

Barone (2017, p. 143) a seguir salienta claramente a forma como foi usado parte do

prémio:

O Prémio recebido pela comercializacdo via termos do Comércio Justo é
uma importante fonte de renda para o desenvolvimento da Cooperativa e da
comunidade rural. Em 2014, a Cooperativa arrecadou mais de R$1,15
milhGes em Premium do Comércio Justo. A maior parte desse valor foi
usada em investimentos da organizacdo, tais como a manutencao da estrutura
administrativa, o custeio dos encargos da prestacdo de servigos da
certificacdo, o investimento e a manutencdo de ativos imobilizados, o custeio
da participacdo de representantes em feiras nacionais e internacionais e o
desenvolvimento de plano de negécios para a torrefacdo. Além disso, o
dinheiro é usado com servicgos diretos para o0s produtores, como 0 pagamento
dos servicos com assisténcia técnica agricola (diagndsticos ambientais,
analises laboratoriais, disponibilidade de agrénomos e técnicos, entre
outros), fornecimento de crédito e apoio a compras de insumos, gratificagdo
aos lideres de comunidade e aos produtores com 100% de presenga em
assembleias, premiagdo para cafés especiais acima de 83 pontos na escala
SCAA, e a realizacdo cursos de capacitacdo de cooperados (manejo
integrado de pragas e doencas, manejo de agrotoxicos, desenvolvimento da
cafeicultura orgénica, produgdo de adubos orgénicos, entre outros) e
concursos de qualidade com premiacdo, tais como insumos agricolas e
custeio aos eventos de agronegécio. A Cooperativa também usa o Prémio
com servicos para as comunidades rurais dos seus membros, tais como o
pagamento de bolsas de estudos para filhos de cooperados, convénios
médicos e odontoldgicos e a realizagdo de acGes filantropicas (projetos de
educacdo ambiental e de inclusdo digital, apoio ao asilo, as escolas, aos
grupos de mulheres produtoras e & associacdo de criangas com necessidades
especiais).
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Outro caso de como o prémio tem um impacto positivo na vida dos produtores € citado
por Valkila (2009), que alega que foram concedidos subsidios a criancas de membros
cooperados para auxiliar a formacdo escolar, bem como foram aprimorados servicos de salde
e construida uma escola.

Na se¢do “Revisdo de literatura” desse trabalho ha um tépico que discute o impacto na
qualidade de vida dos produtores em outros lugares do mundo e, nesse topico, é possivel
perceber que, em geral, o prémio trouxe beneficios para diversas pessoas ao redor das
cooperativas certificadas. Esse € outro ponto importante da certificacdo que, de forma direta,

contribui para o desenvolvimento humano e reducéo da pobreza.

5.4 Perspectiva tedrica do movimento em dobro (Polanyi, 1944) e o comércio justo

A Teoria do Movimento em Dobro de Karl Polanyi (1944) explica alguns fenémenos

do Comercio Justo que se faz presente nesse trabalho:

1) O movimento tem crescido ao longo dos anos;

2) O movimento vai além de uma abordagem alternativa
econdmica;

3) O movimento tem como objetivo criar valor social.

Primeiro, 0 movimento tem crescido ao longo dos anos. Abaixo se apresenta o grafico
de crescimento do nimero de produtores e trabalhadores certificados ao redor do mundo,
onde se pode observar que houve um impacto na quantidade de produtores certificados entre
2013-2014 (FAIRTRADE INTERNATIONAL, 2015):
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Figura 11 - Crescimento em numeros de trabalhadores e produtores certificados entre
2013-2014.
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FONTE: (FAIRTRADE INTERNATIONAL, 2015).

A imagem acima, disponibilizada no sétimo relatorio de escopos e beneficios do FT
(FAIRTRADE INTERNATIONAL, 2015), mostra que houve crescimento no numero de
trabalhadores e produtores certificados. Num total, houve crescimento de 9% entre os anos de
2013-2014. Na América Latina e Caribe, ocorreu o acréscimo de 3%; na Africa e Oriente
Médio 13%; e na Asia e Pacifico 3%.

A participacdo do Brasil no FT tem evidenciado um continuo crescimento ao longo
das ultimas décadas, tanto em quantidade de organizacfes certificadas quanto em variedade
de produtos certificados. Em 2016, havia 46 organizacdes certificadas (FLO, 2015). Para
SEBRAE (2016), se espera que 0 mercado FT permaneca se difundindo em grande potencial
de crescimento, com taxas por volta de 20% a 25% (SEBRAE, 2016).

Ainda, a COOPFAM duplicou o numero de cooperados ativos entre 2010 e 2016,
somando 396 membros (BARONE, 2017).

Em nameros especificos para a cadeia do café, entre 2013 e 2014 houve um aumento
de 10% no namero de produtores certificados no mundo. Antes, em 2013, constatavam
737.100 produtores. Em 2014, o namero cresceu para 812.500 (FAIRTRADE
INTERNATIONAL, 2015).
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Em uma comparacédo entre 5 anos de desenvolvimento do Comércio Justo, entre 2010
e 2014, constatou-se um aumento de 35% no numero total de organizacOes certificadas. A
seguir é apresentada a ilustracdo que mostra tal fato (FAIRTRADE INTERNATIONAL,
2015).

Figura 12 - Crescimento entre 2010 e 2014 do numero de organizac¢des produtoras.
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Fonte: FLO (2015).

Como pode se ver, apesar do decrescimo de taxas em alguns dos anos, o crescimento
ainda é notdrio e continuo. Onde se tem maior numero de organizacGes certificadoras € na
América Latina e Caribe (FAIRTRADE INTERNATIONAL, 2015).

De acordo com os dados disponibilizados acima, fica claro que o movimento FT tem
crescido ao redor do mundo. Se o movimento tem se pluralizado, isso significa que uma
preocupacdo com as comunidades produtoras tem tido maior atencdo devido a esse
desenvolvimento. Logo, esse olhar cauteloso para producdo ter taxas e expectativas de
crescimento, € um éxito para o contramovimento de protecdo social — o que afirma Polanyi
(1944) em sua Teoria.

Ou seja, o progresso e evolucdo do sistema FT faz parte da segunda fase do
movimento duplo do sistema capitalista, que € 0 momento onde a sociedade se protege do
mercado que, felizmente, tem crescido e, assim, protegido um niimero maior de produtores.

Outra razdo que fundamenta o uso da Teoria de Polanyi para justificar 0 movimento
do Comércio Justo € que as premissas do movimento irdo muito além de uma abordagem
econdmica. Observa-se, nesse modelo, uma preocupagdo quanto a sustentabilidade dos

negocios e a forma como esses sdo concretizados. A alternativa em diminuir o namero de
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atravessadores para que o produtor tenha maior parcela da rentabilidade total do que é
produzido, é uma forma de dar valor ao seu produto e ao seu desenvolvimento. Polanyi
(1944), afirma que o mercado autorregulado cria prejuizos tal como o isolamento dos
individuos e os torna mais competitivos, perdendo assim lacos de solidariedade social e do
bem-estar humano.

Isto €, ser participante de uma organizagdo certificadora faz com que o produtor
aumente seus lacos de solidariedade social e aumente o bem-estar humano. Além de que o
produtor tem maior conhecimento sobre o mercado que ele trabalha, bem como o nimero de
atravessadores ¢ menor. Entdo, com o modelo alternativo de neg6cio, a comunidade deixa de
ser isolada e passa a ser parte do mercado.

Além das duas razdes citadas acima, o movimento tem como objetivo criar valor
social, que é outro ponto que a Teoria de Polanyi (1944) afirma. Para Polanyi (1944), os seres
humanos sdo seres culturais onde o sistema capitalista rompe a cultura ética a qual os
trabalhadores pertenciam e através da qual definiam sua identidade.

Ser um produtor certificado, faz com que o trabalho rural ganhe maior visibilidade e,
também, faz com que o produtor se empodere. 1sso resgata sua identidade e cultura, uma vez
que quando certificados tém maior valor.

Romaniello (2009, p. 3) afirma que:

No municipio de Po¢o Fundo foram encontradas formas de capital social
como um recurso coletivo e redes mais densas e fechadas, nas quais a
confianga por meio de condutas de cooperacdo e solidariedade permitiu os
cafeicultores organicos dessa regido construirem uma associacdo e,
posteriormente, uma cooperativa com principios de gestacdo participativa
dentro da filosofia do FT. Essa rede criada entre os cafeicultores garantiu-
Ihes empowerment (empoderamento).

Como exposto por Polanyi (1944) e, posteriormente corroborado por Romaniello
(2009), empoderar os produtores faz com que eles deixem de ser isolados — uma vez que se

encontram em redes — e resgata seu valor cultural.
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6 CONSIDERACOES FINAIS

Considera-se que o presente trabalho p6de contribuir para a compreensdo e discusséo
acerca do impacto do Comércio Justo na vida dos produtores rurais. Tendo em vista as
premissas do movimento, o presente trabalho teve como objetivo responder se 0s impactos
gerados pela certificagdo FT eram reais e positivos para a amostra certificada escolhida.
Como analisados nesse trabalho, encontrou-se que o0s impactos sdo positivos na vida dos
produtores rurais em diversos quesitos.

Primeiramente, o tamanho da propriedade e producdo aumentaram apds o produtor
aderir a certificacdo, bem como foi necessario escalar mais uma pessoa da familia para
trabalhar nas lavouras — o que é um bom sinal tendo em vista que a agricultura é familiar.

A qualidade de vida dos produtores aumentou, apresentaram um nivel de satisfacéo
relacionado aos cursos e quantidade de informacdo que recebem na Cooperativa para aprender
a cultivar melhor o café. Indiretamente, através dessas aulas e cursos, o café certificado pela
COOPFAM aumentou significativamente a sua qualidade.

Houve um impacto positivo na comunidade, onde foi afirmado que parte do prémio
auxilia o desenvolvimento local e de suas familias de diversas formas: atraves da manutencéo
da Cooperativa, de auxilio a estudos de filhos dos produtores, com assisténcia a saude, dentre
outros pontos que foram esclarecidos no topico de “resultado e discussoes”.

Um gap encontrado nesse estudo é que nem todos o0s produtores tém conhecimento do
que € o movimento e como ele funciona. Ou seja, muitos deles entendem que, na prética, a
certificacdo traz uma melhoria em sua vida, mas, na maior parte das vezes, esses nao
entendem o fundamento desse modelo de negdcio alternativo.

Corroborou-se os resultados primarios obtidos nessa pesquisa junto a outras pesquisas
ja realizadas, tanto na COOPFAM, quanto em outras cooperativas espalhadas ao redor do
mundo que se encontravam na literatura.

A Teoria do Movimento em Dobro (1944) explica tal movimento e o porqué de seu
crescimento continuo. Uma vez que o sistema capitalista funciona como mercado
autorregulavel e tem como objetivo final o lucro, acaba acarretando danos a vida de
trabalhadores carentes. Em contrapartida, o0 Comércio Justo surge com o objetivo de protegé-
los — que se caracteriza como contramovimento para promocdo de pessoas gque vivem em
situacbes de pobreza. E o resultado disso também é positivo: movimento vem apenas
crescendo de forma positiva para assisti-los. Essa € uma boa noticia, tendo em vista que

grande parte da pobreza mundial vem de pequenos produtores rurais agrarios.
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