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RESUMO: Este estudo teve como objetivo apresentar algumas das aternativas de inclusdo dos peguenos
agricultores em mercados diferenciados do agronegdcio de cafés especiais, destacando-se trés
movimentos: a) o comércio solidario; b) a producdo de café organico; e ¢) o low food. A possibilidade de
insercdo dos pequenos produtores no mercado de cafés especiais estd se ampliando, devido as novas
mudancas na preferéncia do consumidor dos paises desenvolvidos. Além da qualidade da bebida do café,
novos parametros, como aspectos sociais, ambientais e gastronOmicos, passam a fazer parte das
preocupacdes desses consumidores. A pequena producdo de café, associada ao uso do trabalho familiar e
conhecimento da realidade local, pode se gustar perfeitamente a esses novos conceitos, desde que 0 seu
produto alcance os padrées minimos de qualidade requerido por este mercado. O resultado mais

importante para os produtores na participacdo nesses mercados é a equidade nas relagcbes comerciais.
Palavras-chaves: pequeno produtor, cafés especiais, comércio solidario, Slow Food, equidade.
NEW TRENDS TO INCLUDE SMALL FARMERS IN THE SPECIALTY COFFEES MARKET

ABSTRACT: The study aims to show a few aternatives to include small farmers in a differentiated
market, such as the specidty coffee agribusiness, focusing on three movements. @) the Fair Trade; b)
organic coffee production; and c¢) the Slow Food. The possibility to include small farmers in the
speciaties market is due to new consumer preferences in developed countries, which have been recently
highlighted. Besides the ordinary quality of the coffee drink, new parameters such as socid,
environmental and gastronomical concerns are becoming important. Small-scale production associated to
family labor and local knowledge fit perfectly to these new concepts, since minimum quality requirements

could be reached. The most important result for the growersis equity.
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2274




I Simpdsio de Pesguisa dos Cafés do Brasil

INTRODUCAO

Novos padrdes de consumo, especialmente em paises mais desenvolvidos, estéo abrindo algumas
oportunidades que permitem incluir produtores familiares no comércio internacional. Os nichos de
mercado, principalmente aqueles voltados para as novas posturas nas praticas comerciais, apresentam
exigéncias em relagdo a preservacdo do meio ambiente e & responsabilidade social das empresas, sem
deixar de lado, é claro, a qualidade dos produtos. Esses séo atributos especificos que conferem um caréter
de especididade aos produtos e podem, sem muita dificuldade, ser incorporados a producéo em pequena
escala e ab emprego de méo-de-obra familiar.

Pequenos produtores, que tradicionalmente se encontram em condi¢des de desigualdade no
mercado, ndo se beneficiam com a forma atua de funcionamento do comércio mundial, que privilegia a
producdo em larga escala e a competicdo via precos. No entanto, h4 algumas alternativas que podem ser
exploradas para inclui-los com competéncia em novos mercados, cujas caracteristicas especificas sdo
adequadas para a participacdo desse segmento social. Essas alternativas incluem, por exemplo, uma série
de produtos comercializados sob as regras do mercado solidério, a adogdo de préticas de agricultura
ecolgica e/ou organica e 0 movimento conhecido como slow food. Serdo mostradas algumas aplicactes
dessas novas préticas comerciais, a partir do café, uma vez que esta cultura se mostra um exemplo
adequado para as aternativas agui apresentadas.

O comeércio equitativo, também conhecido como fair trade, comércio justo ou ainda mercado
solidério, € um movimento que nasceu para promover o desenvolvimento agricola e socia equilibrado.
Surgiu na Europa a partir de 1988, buscando construir relacbes comerciais mais diretas entre produtores
de paises em desenvolvimento e consumidores de paises industrializados. O movimento teve origem a
partir das relacfes desiguais na producdo do café e vem se desenvolvendo de modo mais efetivo em outros
paises da América Latina, como México e Guatemala.

O objetivo é fornecer estimulos para que 0s agricultores possam conduzir seu proprio
desenvolvimento e, com isso, obter melhor rentabilidade. A proposta tem como base o respeito mituo, a
justica social e a transparéncia nas relages comerciais. Busca reduzir a distancia entre producdo e
consumo, eiminando intermediarios e garantindo, desse modo, a colocagdo dos produtos com melhor
remuneracao para os agricultores, que quase sempre estdo em desvantagem nos mercados tradicionais.

Ainda sd0 poucos os exemplos de comércio solidario de café no Brasil. Podemos citar a
experiéncia de produtores de café sombreado da Serra de Baturité, uma “ilha’ de Mata Atlantica situada a
100 km de Fortaleza, no Ceard. Cerca de 120 produtores do Projeto Café Ecol bgico exportaram, em 1999,
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500 sacas desse café para a Suécia, recebendo 50% de premio em relacdo aos cafés comuns. Segundo a
Fundagdo CEPEMA, que desenvolve o projeto em conjunto com a Sociedade Sueca de Protecdo a
Natureza, a meta € criar novas relagdes com o ecossistema local e gjudar a recuperar a economia da
regido.

Outra iniciativa de comércio solidario € a exportacdo de café organico de Machado, no Sul de
Minas, para uma cooperativa de consumidores do Japao por intermédio de umatrading, a Organic Coffee.
O produtor, Sr. Carlos Franco, € um dos pioneiros da cafel cultura organica e foi escolhido porque, além de
produzir um produto de qualidade, estabeleceu relagGes de trabalho muito particulares e vantajosas com
seus empregados. Para os consumidores do mercado solidario, o preco das mercadorias ndo € o
componente mais importante. Estdo dispostos a pagar mais pelos aimentos porque conhecem a forma
como foram produzidos. Comunicam-se com os trabalhadores da Fazenda Jacaranda por meio de cartas ou
videos e promovem a visita de grupos até as areas de cultivo. Com isso, consegue-se diminuir a distancia
entre produtores e consumidores que valorizam estes atributos. Além de garantir melhores precos aos
cafeicultores, pois esses produtos sdo mais bem remunerados, essa forma de comércio tem se estabelecido
num clima de confianga entre as partes, com parcerias de longo prazo.

A producdo organica de alimentos busca fortalecer os processos bioldgicos por meio de
diversificacdo de culturas, fertilizacdo com adubos orgéanicos e controle biolégico de pragas. Para isso,
proibe-se 0 uso de fertilizantes sollvels e agrotoxicos. Assim, a transicdo para préticas organicas €
relativamente simples para pequenos agricultores. 1sso acontece porque muitos deles, ja descapitalizados,
ndo usam produtos quimicos e mantém &reas diversificadas de cultivo como estratégia de reproducéo
social. Além disso, os beneficios obtidos, como a melhor remuneracdo obtida pelo produto orgénico
certificado, sdo de reconhecimento imediato pelos agricultores. O mercado de organicos vem se
expandindo rapidamente nos Ultimos anos, impulsionado pela ocorréncia de doengas como a vaca louca e
contaminagbes como as causadas pela dioxina. Apesar de se constituir num nicho de mercado, seu
potencia de crescimento ainda é muito grande.

A ACOB — Associacdo de Cafeicultura Orgéanica do Brasil estima em 60.000 sacas a produgdo de
café organico certificado em 2000/01, das quais 58.800 serdo destinadas a0 mercado externo. Além de
promover a preservacdo ambiental, € possivel obter cafés organicos com excelente qualidade da bebida,
como atestam os produtores organicos classificados no Concurso de Qualidade promovido pela BSCA —
Brazil Specialty Coffee Association em 2000 e 2001. Segundo o0 presidente da Associacdo, os cafés
gourmet podem obter um &gio que varia de 15 a 150%.
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Ja o movimento slow food, ainda pouco conhecido no Pais, surgiu na Itdlia ha 14 anos e conta
atualmente com 65.000 membros espalhados pelo mundo. Teve inicio como uma reagdo de um grupo de
adeptos da boa mesa ao fast food, ou comida rapida, servida nas grandes redes de lanchonetes, como o
Mac Donald’'s. Seus adeptos adotam a filosofia de comer sem pressa, apreciando o alimento, valorizando
pratos tipicos e ingredientes locais, produzidos de modo artesanal. H4 uma forte preocupacdo com a
educacdo para 0 sabor e com a promogao de agdes concretas para valorizar o saber local, 0 que aumenta a
auto-estima das populagdes rurais. Entre elas esta a iniciativa de apoiar pequenos produtores com auxilio
econdmico, para recuperar atividades locais tradicionais cuja producdo esteja sendo ameagada. Chegou ao
Brasil h& poucos meses, com a abertura de convivios (nome dado as associagdes locais de slow food) no
Rio Grande do Sul e Rio de Janeiro.

Os principais objetivos do movimento so:

Protecdo de um produto agroaimentar de qualidade e promogdo das iniciativas necess&rias ao

desenvolvimento da producéo.

Valorizagdo dos produtos artesanais de qualidade com campanhas promocionais adequadas ao

potencial de mercado de produtos afins.

Atuacdo na protecdo de um territorio, paisagem rural ou ecossistema, buscando vaorizar a

particul aridade de seus produtos.

Preservagcdo de oficios tradicionais, recriando as profissbes de modo a gerir os recursos do

territorio e favorecer novas formas ocupacionais.

Incentivo a todas as técnicas produtivas e profissdes que levem a um desenvolvimento econémico

compativel e correto.

O movimento se classifica como ‘ecogastronémico’, uma vez que seu posicionamento é favoravel
a promogdo da biodiversidade e do estimulo a curiosidade de experimentar novos pratos, como foma de
impedir a extingdo de alguns aimentos tradicionais, dignos de serem preservados, e bloguear a
padronizacdo industrial da comida promovida pelo fast food. A exemplo da Arca de Noé, o Slow Food,
desde 1996, tem como meta estabelecer a Arca do Sabor, a partir de produtos, pratos, animais, frutas,
legumes e verduras ameagados de extingdo, que sdo identificados e catalogados em vérios paises do
mundo. Os melhores exemplos de preservacdo da heranca gastrondmica e defesa da biodiversidade sdo
premiados desde o0 ano passado com o Slow Food Award.

Os produtos que integram a Arca do Sabor sdo muito variados. Para se ter uma idéia, os
vencedores do Prémio Slow Food no ano passado vieram da Mauritania, pelo incentivo a producéo de leite

e queijo de camelo por pastores ndmades, do México, pelos esforgos para conservar as plantagdes de
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baunilha e cacau quase extintas na regido de Chinalta; da Russia, pela conservacdo de legumes
tradicionais desse pais, da Espanha, pela preservacdo de espécies animais comestivels em extingdo; e da
Turquia, pelos esforgos para produzir o tradicional mel de Anzer e garantir a sobrevivéncia da abelha que
leva 0 mesmo nome. Entre os produtos brasileiros indicados para o prémio em 2000 estéo a cabra pé-duro,
vinho orgénico, formiga frita e ailmondega de capivara. Em 2001 foram indicadas as atividades da ONG
CAATINGA, de Ouricuri-PE, por seus trabalhos de desenvolvimento da agricultura familiar no Semi-
Arido com cultivo de algoddo organico e criago ecol dgica de ovinos, caprinos e abelhas; os produtores de
verduras organicas do Sitio Moinho, em Itaipava no Rio de Janeiro; e o churrasco de bambu e frutas raras,
pouco conhecidas ou quase extintas, como chicha, jabuticaba branca e cambuci, entre outras.

Apesar de reconhecerem 0 preco mais elevado dos alimentos artesanais, os integrantes do
movimento ndo gostam de ser tratados como gourmets elitistas, uma vez que, entre varias atividades,
também desenvolvem iniciativas de cardter social. No programa Educacdo ao Sabor, alunos de escolas
publicas podem degustar produtos tipicos de onde vivem e aprender a vaorizar as tradicdes de seu
preparo. Outro exemplo de solidariedade refere-se as Mesas da Fraternidade, nas quais os integrantes do
movimento se responsabilizam pela aimentagdo de comunidades carentes em paises pobres ou em guerra.
No Brasil, o Slow Food assumiu o restaurante de um hospital de Rondbnia que atende a comunidade
indigena, pois a maioria dos indios apresentava subnutri¢do, por ndo se adaptarem aos habitos alimentares
da cidade.

Os cafés especiais podem ser fortes candidatos a pertencer ao movimento Slow Food, sobretudo se
considerarmos sua raridade e o prazer oferecido pela degustacéo da bebida. A exemplo das cartas de
vinho, foi lancada no ano passado em S&o Paulo uma carta de cafés no restaurante Dom, do chef Alex
Atala, numa tentativa de associar a bebida a ata gastronomia. Foi elaborado um menu especial, composto
por Tartar de Tomate, Arroz Selvagem e Rucula, Salm&o com Canela e Risotto de Ananas, e Sorbet de
Manjericdo e Capim Santo como sobremesa. Trés padrfes de café para degustagdo acompanham o
carddpio: Sdo Sebastido da Grama, da regido Mogiana (SP), de aroma floral citrico e sabor adocicado,
servido com amaretto; Sarutaid, da regido Sorocabana (SP), de aroma herbaceo com notas de alecrim e
sabor que lembra o cha Darjeeling, servido com sequilhos; e Paracatu, do cerrado mineiro, de aroma de
nozes e sabor achocolatado, servido com petit fours. O elevado padrdo de qualidade da bebida também
pode ser obtido por pequenos produtores.

As trés formas de diferenciagdo de produtos apresentadas tém potencial para acolher a pequena
producéo de qualidade, sob uma 6tica de consumo responsavel. Quanto maior o grau de consciéncia dos
consumidores, maior serd o nivel de exigéncias quanto a presencade determinados atributos.
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Cabe ressaltar a importancia da incorporagdo desses novos valores, como barreiras ndo-tariférias,
nas praticas comerciais. A introducdo de preocupagdes com a preservacdo ambiental e a responsabilidade
socia permitem que aqueles produtores até entdo excluidos desses mercados diferenciados possam se
inserir e se beneficiar de maior equidade, uma vez que o prémio obtido pelos produtos especiais permite
melhor distribuicdo dos ganhos entre os agentes produtivos. Trata-se, portanto, de adotar estratégias que
promovem bem-estar social, emprego e melhor distribuicdo de renda.
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